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L’ecoute de
musique

La radio continue d'occuper une
place importante dans les habitudes
d'écoute - la musique étant la
principale raison de |'écouter.

La musique nourrit
['attachement des
auditeurs a la radio

y £~ 17

J'écoute ma station de radio
préférée pour la musique

IS
X

qu'elle diffuse.

. J'écoute la radio principalement
pour la musique.

66+ ==

Sans musique, je n'écouterais
pas la radio.

Tous les groupes d’dge ont déclare
un fort engagement envers la radio *

(Ecoute au cours des 3 derniers mois)

76 81 81

16-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans




Les achats
e musique

ont acheté un CD
au cours du mois
écoulé

Chiffre plus élevé chez

Les 25-34 ans
- Vs -
Les 55-64 ans

Les fans de vinyle apprécient
la diversité des utilisations
possibles de ce format

Les acheteurs de vinyles sont
tres engagés dans la musique,
tous formats confondus,

y compris a travers les
expériences plus recentes
telles que les livestreams

ont déclaré ont déclaré
découvrir de avoir apprécié
nouvelles les livestreams
musiques ou de musicaux pendant
nouveaux artistes la pandémie.

chaque semaine.

19

ont acheté un vinyle
au cours du mois

écoulé

Chiffre plus élevé chez

Les 25-34 ans
- VS -
Les 55-64 ans

J'aime collectionner des vinyles

J'aime le rituel de la lecture des vinyles

J'aime m'immerger dans un album complet

J'aime lire les notes de pochette.

sont aussi abonnés a un service
payant de streaming

98-

des acheteurs de vinyles sont
dgés de 25 a 44 ans en moyenne

se sont intéressés possedent une
a la musique sur les enceinte connectée

réseaux sociaux

lls consacrent

heures a I’écoute
de musique par
semaine (soit 20
% de plus que la
moyenne)
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Les usages

3 o °/ ont eu recours a la violation du droit d’auteur
o pour écouter ou obtenir de la musique

des 16-24 ans

z , O/ ont utilisé le stream ripping
o pour écouter ou obtenir de la musique

La mise a disposition
Al s : 16-24
illicite de musique reste un des 16-24 ans
probléme pour 'écosysteme
Le stream ripping est la pratique illégale consistant
a créer un fichier téléchargeable a partir d'un
contenu disponible en ligne. C'est aujourd'hui la
v forme la plus répandue de violation des droits

d'auteur dans le domaine de la musique en ligne.

musical, avec prés d'un tiers
des personnes déclarant
avoir utilisé des méthodes
illégales ou sans licence
pour télécharger et écouter
de la musique.
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O/ ont utilisé des réseaux sociaux sans licence
o pour se procurer de la musique
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23% 21% 18%

téléchargent et partagent recherchent des fichiers illicites téléchargent de la musique
de la musique avant la sortie de nouveautés
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Chine

*
*
*

*

En Chine, les vidéos courtes représentent
un mode important de la consommation
de musique, plus de la moitié du temps

passé sur des applications telles que
Douyin étant consacrée a regarder des
vidéos liées a la musique.

22.9 hevures

Durée hebdomadaire d'écoute de musique
(17,7 heures en 2019).

Pour les applications
Yo dovic
Dont © de vidéos courtes

Q7.

ont consommé la musique
via des services légaux
de streaming audio
(payants et gratuits).

6l

ont utilisé un service de streaming
payant (21 % en 2019).

Top 10 genres musicaux :

01 *
O 9 cPop

(D3 chansons cantonaises
O 4 Musiques de films
OF Annces 90

06 Music folk chinoises
Q7 singer-songwriter
08 Annces 8o

09 ©re

10  rock

OO [coooc
PHHO0

ont déclaré que la musique
O/ les avait aidés a se sentir
O mieux pendant la pandémie.
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du temps passé sur des .
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applications de vidéos courtes :

concernait des vidéos liées a S

. o

la musique, telles que des .
[ ]

L]

défis de playback et o

de danse. .

93-.

ont utilisé une application de
vidéos courtes

[ goo |

O00O0C

ont regardé
un livestream
musical au
o/ cours des douze
o derniers mois.
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FOCUS Top 10 genres musicaux: Seeee..,
Inde .
02 Bollywood
? Coming of Age (années 80 & 90) o
I /O

3 Bollywood . . .

O Rétro (années 50, 60 et 70) . du temps passé sur des applis de
. vidéos courtes concernait des
'.. vidéos dédiées a la musique, s

04 Punjabi ‘. comme des défis de .
'-. playback ..'
A limage des cultures riches et variées de I'Inde, O 5 Musique traditionnelle uniquement (Hindustani, ", . Lo o
la consommation de musique dans le pays s'est Carnatic, Folk, Devotional, Ghazal, Sufi) Treeeeect

diversifiée. Les genres locaux ont brillé et I'émergence
de nouveaux formats - tels que les applications de 06 Hip-Hop/Rap/
vidéos courtes - a également constitué une part Trap international 30 %.

importante de la mixité des usages.
07 International
Hip-Hop/Rap/Trap o °/
Rock | p l o

Q4. 08 Wi

ont écouté de la musique

i i Ban -son
via des services de 09 andes-so

. . (film ou TV)
streaming audio

(payants et gratuits) | | ,—0 % 2
21.9 heures 10 g’ 4L2-.

Durée hebdomadaire d'écoute de musique B e e i O O O O ( ont regardé un

livestream musical

ont utilisé une application

de vidéos courtes

au cours des douze

derniers mois.

AOREE 068»/ N D%

- e | lamusique dans

O/O des émissions de

ont déclaré que la télévision ou des

- i+ aidés 3 ont utilisé un service de streamin ’ N

o TV (2 v 2l £ 5 I ont utilisé des moyens illicites films, un chiffre plus

e Yy P

© se sentir bien pendant la payant (38% en 2019). . . | 4l

pour écouter de la musique. élevé que dans tout

pandémie autre pays.
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22.2 Heures chez les 16-24 ans

Durée d'écoute hebdomadaire de musique
(+ 2,9 heures vs 2019)

Soit I’équivalent de 333 chansons de 3
minutes chaque semaine

Progression de la durée

+97 ° d'écoute de musique via
Yo I'abonnement payant au
vs 2019 streaming

FOCUS
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France
B

La production musicale francaise est largement
et régulierement plébiscitée dans I'hexagone :
les trois genres musicaux les plus écoutés
sont des musiques produites en France

et le plus souvent francophones.

A l'essor du streaming - plus particulierement
de l'abonnement - s'ajoute le développement
de nouvelles plateformes et de nouveaux
modes d'acces a la musique, accélérant encore
I'évolution constante des usages.

712,

ont écouté de la musique via des services de
streaming audio — payant et financé par la pub
(vs 51% en 2019)

89% chez les 16-24 ans

38

des internautes ont utilisé un
service de streaming payant
(vs 24% en 2019)

Top 10 des genres préferes :

01 Variété Francaise
02 Pop Francaise

03 Musique urbaine francaise (Rap - hip hop - R&B)

Oll- Standards des Années 70, 80 et 90

05 Rock

06 Musique urbaine internationale
07 Dance / House / Electro
08 Jazz & Classique

09 Musique de monde

10 =0

QRO
SPRR00

ont déclaré que la musique

leur avait apporté du réconfort
°/° et du divertissement pendant

la pandémie
L] o
— 3/ 4 des Francais
interrogés déclarent écouter .

la radio pour la musique
(2/3 chez les 16-24 ans)

[UOOG

27

67-.

du temps passé sur des
applications de vidéos courtes
(ex : Tik Tok) concernait des
vidéos liées a la musique

(ex : défis de playback et de danse)

OD%

La chanson francaise : genre musical préféré des
Francais.

35%

du temps d'écoute de musique en
France est réalisé a partir d'un
smartphone (+12 points vs 2019)

55 o

Plus de la moitié des 16-19 ans S
ont déclaré utiliser TikTok s
quotidiennement .
(1/4 des Frangais .-°
interrogés) ..'
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