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METHODOLOGIE

a [

y
ECHANTILLON DATES DE TERRAIN VETHODOLOGIE
4 035 personnes, Du 3 au 11 mai 2023

Echantillon interrogé par Internet
sur systeme CAW (Computer
assisted web interviews) sur
l’Access Panel online d'lpsos

résidant en France métropolitaine,
agées de 15 ans et plus,
constituant un échantillon
représentatif de cette population

Méthode des quotas:

Sexe croiseé par l'age, profession,
région et catégorie dagglomération
de la personne interrogée

Note de lecture : 7ous les résultats sont exprimeés en pourcentages (%). Lorsqu'un résultat présenté sur la base d'un sous-échantillon est significativement supérieur au résultat

d'ensemble (avec un seuil de 99 % de confiance®) il est présenté sur fond vert. Si le résultat est significativement inférieur au resultat densemble (avec un seuil de 99 % de
confiance?), il présenté sur un fond rouge. *Le calcul des différences significatives (avec des seuils a 99 %) sappuie sur la méthode du khiZ.

Ce rapport a été élaboré dans le respect de la norme internationale 1S0 20252 « Etudes de marché, études sociales et d’opinion ».
Ce rapport a été relu par Alice Tétaz, directrice de clientele, Ipsos Public Affairs.
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PROFIL DES PERSONNES INTERROGEES

= e CATEGCRIE SOCIO- PROFESSION

HOMMES FEMMES TOTAL

Moins de 25 ans [N 7

25-34 ans [ 7
35-44 ans [ ¢
= Hommes 45-39 ans _ 12
- 60-69 ans [ 7

70 ans et plus [ 7

CATEGORIE DAGGELOVERATIC REGION

Moins de 20 000 hab. [N 18 Nord-Ouest [N 23
Nord-Est
20000 399 999 hab. [N 1% —t
Sud-Ouest [ 11
Plus de 100 000 hab. hors agglo. parisienne |G 30

Sud-Est 25
Agglomération parisienne _ 17

Rurale [ 21 ”ﬂF am lle-de-France [ 19
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Agriculteurs exploitants | 1
Professions indépendantes [ WA

Cadres supérieurs [l 10
Professions intermédiaires [N 1z

Employés [ 16

Ouvriers [N 12

Retraités | 27
Autresinactifs [N 16

La structure de Uéchantillon en termes de profil
par sexe, age, catégorie socio-professionnelle,
catégorie d'agglomération et région correspond a
la structure de la population de France
métropolitaine agée de 15 ans et plus, telle quelle
est décrite par les données de llnsee, issues du
recensement de la population de 2018.
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PARTIE 1 s
CONTEXTE - LE RAPPORT A LA MUSIQUE
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La place occupée par la musique dans la vie des Francais

Question : « Dans votre vie, la musique occupe une place : »
(base : A tous)

SEXE % IMPORTANTE
% IMPORTANTE Hommes i3 120 A
76 Femmes 46 118 S
AGE

'€

Moins de 25 ans 89
25-34 ans 85
35-44 ans [ETA 47 145 81
45-59 ans 73
60-69 ans 66

70 ans et plus 62

CAT. SOCIO-PROFESSIONNELLE
Cadres Y A 16 80
Prof. Intermédiaires [kl 49 16" S
Employés 83
Ouvriers KV 45 A0E 75

Retraités K] 48 30 7Y

TRES IMPORTANTE ASSEZ IMPORTANTE PEU IMPORTANTE PAS IMPORTANTE DU TOUT
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La place occupée par la musique dans la vie des Francais lorsquils etaient enfants

Question : « Dans votre famille, lorsque vous étiez enfant, aviez-vous l'impression que la musique occupait une place : »
(base : A tous)

SEXE %IMPORTANTE
% IMPORTANTE Hommes 62
63 Femmes 64
ACE
Moins de 25 ans L) 47 21 3 76
« 2534 .
35-44 ans Wil 41 24 8 68

45-59 ans 63
60-69 ans 52
70 ans et plus 48
CAT. SOCIO- PROFESSIONNELLE
Cadres 70
Prof. Intermédiaires 66
Employés 72
Ouvriers 63
Retraités 48

TRES IMPORTANTE ASSEZ IMPORTANTE PEU IMPORTANTE PAS IMPORTANTE DU TOUT

sopra = steria

i
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SEXE %LE FAIT ACTUELLEVENT

La pratigue dun instrument de musique Hommes (I DN ©
Question : « A quelle fréquence vous arrive-t-il de ... ? » R Femmes ORI =
(base : A tous) AGE

L. ) Moins de 25 ans EPIRCE 46
Jouer d'un instrument de musique prete sy 0

. . . ) : 25-34 ans EJEEANFES 49 %
(a corde, a vent, percussions, instruments

électroniques, logiciels de production..) % LE FAIT 35-44 ans T = 23
Peuimportante 7

oy
CJ
Pas importante du tout

JE LE FAIS SOUVENT JE LE FAIS DE TEMPS EN TEMPS JE LE FAISAIS MAIS JE NE LE FAIS PLUS JENE LAl JAMAIS FAIT
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(559 ane o
4069 ans ;
70 ans et plus 4

CAT. SOCIO-PROFESSIONNELLE

Cadres IGANSNIINAE ¢

Prof. intermédiaires IV o
Employés TIFENIEIEE

Ouvriers B

Retraités 6

PLACE OCCUPEE PAR LA MUSIQUE DANS LENFANCE
Trés importante 35

Assez importante 16

sopra = steria




SEXE %LE FAIT ACTUELLEVENT

La pratique du chant me— 0 v B
Question : « A quelle fréquence vous arrive-t-il de .. ? » A Femmes [NIFZENTANINET -
(base : Atous) AGE

Moins de 25 ans [IIEZIILE 47 37

Pratiquer le chant 25-34 ans [N

% LE EAIT 35-44 ans 36
45-59 ans 23
29 60-69 ans 21
b CAT. SOCIO- PROFESSIONNELLE
Cadres [NIFSINTICEE s
r Prof. intermédiaires 26
Employés RN~
Ouvriers 24
Y Retraités 20
LAPLACE OCCOUPEE PAR LA MUSIQUE DANS LENFANCE
Trés importante 50
Assez importante 30
Peu importante 7
Pas importante du tout

70 ans et plus [(REY 7 95 9
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PARTIE 2
HABITUDES D'ECOUTE




LES HABITUDES
D'’ECOUTE DE MUSIQUE
ENREGISTREE



La durée decoute de musique quotidienne

Question : « En moyenne par jour, combien de temps passez-vous a écouter de la musique, tous supports confondus

(radio, plateformes de streaming, CD...) ? »

(base : A tous)

0 -
écoutent de la musique
au moins 1 minute par

——

jour en moyenne en moyenne
Nécoute pas de musique [JJJj 6 B % Mbins
1229 minutes . 7 g;ne heure

30 a 59 minutes

9 -
1h00 & hs9 _ 29 % Uhe heure
nooazese [N 22 | P

/8
3h00 ou plus _ 25
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% AU MOINS
SBEXE MOYENNE  UNE MINUTE
Hommes 2hl4 94
Femmes 2h07 93
AGE
Moins de 25 ans  2h43 98
25-34ans 2h26 95
35-44ans 2h30 96
45-59 ans 2h06 94
60-69 ans 1h46 90
70 ans et plus  1h38 88
CAT. SOCIO- PROFESSIONNELLE
Cadres 2hl4 9
Prof. intermédiaires  2h09 97
Employés 2h26 96
Ouvriers 2130 94
Retraités 1143 88

GENRE MUSICAL LE PLUS
ECD' |'|'E'*k
i Variété / Chanson francaise 2h00
PLACE OCCUPEE PAR LAMSIQUE
DANS SAVIE ACTUELLE Pop /Folk 2h12
Musiques électroniques 3h00
Trésimportante 3h22 100 (électro, techno, house..)
Assez importante 2h08 99 Rock /Punk 2h24
Peuimportante Oh54 86 Metal / Hardrock Zhad
Pas du tout importante Oh17 35 Rap / Hip-Hop: 2h36
Musique classique 2h04
. (dont lyrique, contemporaine et opéra)
PLACE OCCLPEE PAR LAMSIQUE Musiques traditionnelles et 2h31
DANS LENFANCE musique du monde
- Jazz-Blues 2h4é
Tresimportante 3h03 99
R&B/Soul 2h29
Assez importante 2h21 98
Funk / Disco 2h05
Peuimportante 1h39 92
Musique latine 2h28
Pas du tout importante Oh56 65
K-Pop 2h51
Reggae /Dub 2h29
Dancehall / Zouk 2h56

*Note de lecture : les Francais qui déclarent que le genre de musique qu'ils écoutent le plus
est la Pop/Folk écoutent en moyenne 2h12 de musique par jour (tous genres confondus)
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Les types de supports utilisés pour ecouter de la musique enregistrée

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

% AUMOINS UNE FOIS PAR MOIS

Radio musicale || I 3 g IRADIO, WEBRADIO ETPODCASTS : 85 %
Plateformes de streaming video || I /0

Radio généraliste || NN 55

N
- 739
Plateformes de streaming audio || IR /3 & PLATEFORVES DE STREAMING: 73 %

Musique téléchargée || NG ./ ::
Emissions musicales | I .3 >: | ITV:
Clips TV I /1
I - -
, o 4 IRESEAUXSOCIAUX MIDECS COURTES
Réseaux sociaux || NG 35 ETJEUXMDEO: 48 %

Applications de vidéos courtes || NG 33

Captations ou retransmissions de concerts | [N 24

Jeux vidéo | N 23 €, | SUPPORTS PHYSIQUES :
Podcasts musicaux || I 21
Webradio || I 19 | BIBLIOTHEQUE NUVERIQUE
Vinyles | I 17 PERSONNELLE : 44 %

Plateformes de streaming audio collaboratives || I 13
Cassettes audio | 1l 9
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Reécapitulatif des types de supports utilises pour ecouter de la musique enregistrée — par
categorie

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

% AUMOINS UNE FOIS PAR MOIS

N bl
:;:] RADIO ETPODCASTS (85 %) 3 E7|§A"I§me DE STREAMING >l V2%
] |

Radio musicale [ GG Plateformes de streaming video [T Emissions musicales
Radio généraliste || ENNELY Plateformes de streaming audio Clips TV

: Plateformes de streaming Captations ou
Pl el audio collaboratives retransmissions de concerts
Webradio m

RESEAUXSOCI MDECS COURTES e - -
T JEUX\ADEO?Z?%) €, SLPPORTS PHYSIQUES (45 %) g BIBLIOTHEQUE NUVERIQUE
PERSONNELLE (44 %
Réseaux sociaux 3(, CD 41 Musique téléchargee
au format MP3/MP4/autre

Applications de vidéos courtes Vinyles sur votre baladeur,
smartphone, ordinateur,
Jeux vidéo Cassettes audios [ tablette
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Les types de supports utilises pour écouter de la musigque enregistrée — selon le profil

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LE SEXE | SELON L’AGE | SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
En %, Au moins une fois par mois mﬁ Hommes Femmes %‘}:’;‘;e erﬁ" 32:" 4:;29 62;29 Z_? I;:z ingg;;ip Professions  Eployés  Ouvriers  Retraités
SUPPORTS PHYSIQUES 45 46 44 41 38 42 45 50 55 46 39 38 45 52
CD 41 42 40 35 32 37 42 48 53 39 37 33 41 50
Vinyles 7 20 14 21 21 19 13 15 17 23 15 14 16 15
Cassettes audio 9 10 7 15 14 10 9 3 6 13 8 7 6 5
BIBLIOTHEQUE NUVERIQUE PERSONNELLE L4 47 40 60 53 48 39 34 29 53 42 50 43 31
PLATEFORVES DE STREAMING 13 75 /A 94 93 85 72 52 39 84 80 84 14 46
Plateformes de streaming audio 48 51 45 19 68 58 40 26 18 62 54 57 44 22
Plateformes de streaming audio collaboratives 13 16 9 26 22 17 7 3 2 21 13 15 12 2
Plateformes de streaming video 60 63 59 80 80 70 59 41 32 65 66 U 65 36
RESEALUXSOCIALX MDEOS COURTES ETJEUXMDEC 48 49 46 82 68 56 37 29 19 50 50 58 49 23
Réseaux sociaux 36 36 36 60 ol 43 28 22 15 37 38 46 36 18
Applications de vidéos courtes 33 32 34 69 54 41 21 12 8 37 33 46 31 10
Jeux vidéo 23 30 17 52 38 28 13 9 4 29 21 28 26 6
RADIO ETPODCASTS 85 85 86 76 84 90 89 86 85 90 87 87 9N 86
Radio généraliste 58 59 57 44 53 58 58 62 12 63 53 53 59 67
Radio musicale 68 67 69 60 14 82 75 98 53 75 71 76 80 55
Webradio i) 23 15 27 27 27 17 n 7 3l 21 23 19 9
Podcasts musicaux 21 23 20 39 32 25 16 12 9 33 24 25 19 9
TELEMSION 62 61 63 62 64 66 60 58 62 62 63 64 65 60
Emissions musicales 43 41 L4 43 42 43 39 42 48 46 42 42 43 45
Captations ou retransmissions de concerts 24 26 23 31 29 27 19 18 24 29 24 25 25 21
Clips TV 41 42 40 47 51 49 42 31 24 40 42 52 49 25
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Les types de supports utilises pour écouter de la musigque enregistrée — selon le profil

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LA PLACE OCCUPEE PAR LA MUSIQUE SELON LA PLACE OCCUPEE PAR LA MUSIQUE
DANS SA VIE ACTUELLE DANS L'ENFANCE
En %, Au moins une fois par mois ENSENBLE LE Trésimportante  Assezimportante Peuimportante Pasimportante du tout| Trés importante Assezimportante Peuimportante Pasimportante du tout
LECHANTILLON
SUPPORTS PHYSIQUES 45 54 47 27 9 58 47 36 27
CD 41 49 43 24 6 53 42 33 25
Vinyles 7 26 16 5 2 28 18 9 6
Cassettes audio 9 14 7 3 4 17 8 4 1
BIBLIOTHEQUE NUVERIQUE PERSONNELLE L4 60 42 20 14 61 L 34 21
PLATEFORIVES DE STREAMING 73 91 73 L4 27 89 76 60 48
Plateformes de streaming audio 48 69 45 19 1l 65 49 36 26
Plateformes de streaming audio collaboratives B3 24 9 3 1 26 12 5 3
Plateformes de streaming video 60 81 58 34 19 79 63 48 35
RESEAUXSOCIAUX MDEOS OOURTES ETJEUXMDEQ 48 66 bt 25 34 68 49 34 25
Réseaux sociaux 36 ol 34 16 20 56 37 23 17
Applications de vidéos courtes 33 50 29 14 22 53 33 21 12
Jeux vidéo 23 36 19 10 1 39 23 14 9
RADIO ETPODCASTS 85 86 88 80 73 89 87 81 78
Radio généraliste 58 59 61 51 36 b4 60 53 46
Radio musicale 68 14 70 57 39 76 Al 61 49
Webradio 9 30 17 6 8 34 17 12 10
Podcasts musicaux 21 37 18 4 7 4] 20 1 1
TELEMSION 62 72 64 43 16 75 65 53 31
Emissions musicales 43 49 44 30 10 54 43 37 20
Captations ou retransmissions de concerts 24 39 22 6 3 42 25 13 8
Clips TV 41 54 41 18 7 61 43 28 14

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|
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Les types de supports utilises pour écouter de la musigque enregistrée — selon le profil

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES POUR LA MUSIQUE ENREGISTREE (TOP 5)

_ _ _ ENSEVBLE DE Variété / Musiques Musique Musiques
En %, Au moins une fois par mois LECHANTILLON Chansgn Pop / Folk électroniques Rock /Punk  Metal / Hardrock Rap / Hip-Hop ((:cll.oantslsy:'l(ltjee traqitionnelles et Jazz-Blues
francaise (électro, techno, house..) contemporaine et opéra) _MUSIque du monde
SUPPORTS PHYSIQUES 45 46 L4 43 48 51 37 59 49 58
CD 41 42 40 38 44 46 31 56 46 54
Vinyles 7 15 17 20 18 22 16 21 20 22
Cassettes audio 9 6 6 1 6 12 10 1 12 9
BIBLIOTHEQUE NUVERIQUE PERSONNELLE A 40 43 52 L 50 52 45 45 bt
PLATEFORVES DE STREAMING 73 67 16 87 76 83 9 66 69 64
Plateformes de streaming audio 48 4] 50 61 50 53 69 4] 41 39
Plateformes de streaming audio collaboratives 13 8 10 20 10 15 20 13 14 10
Plateformes de streaming video 60 54 60 77 63 N 71 95 60 53
RESEAUXSOCIALX MDECS COURTES ETJEUXMDEC 48 41 45 60 45 52 68 39 47 37
Réseaux sociaux 36 31 33 L4 32 36 51 29 37 27
Applications de vidéos courtes 33 28 31 43 29 33 96 23 32 22
Jeux vidéo 23 17 21 33 21 32 36 21 21 18
RADIO ETPODCASTS 85 88 87 87 87 84 84 85 86 87
Radio généraliste 58 61 56 54 59 55 51 67 64 69
Radio musicale 68 70 T 14 70 66 73 60 67 61
Webradio 19 15 17 27 19 23 24 20 21 19
Podcasts musicaux 21 18 20 28 19 24 29 24 24 21
TELEMSION 62 63 62 64 60 59 64 62 65 61
Emissions musicales 43 46 42 39 39 34 4] 42 46 44
Captations ou retransmissions de concerts 24 21 21 28 22 26 26 33 29 29
Clips TV 41 39 40 51 40 42 50 33 41 30
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Les types de supports utilises pour écouter de la musigque enregistrée — selon le profil

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES POUR LA MUSIQUE ENREGISTREE (TOP 5)

En %, Au moins une fois par mois mﬁ R&B / Soul Funk / Disco Musique latine K-Pop Reggae / Dub Dancehall / Zouk Comédies musicales Autre
SUPPORTS PHYSIQUES 45 40 46 43 48 51 42 53 45
CD 41 36 41 38 L4 47 38 48 44
Vinyles 7 16 16 16 26 21 19 19 12
Cassettes audio 9 9 8 10 21 13 17 10 4
BIBLIOTHEQUE NUVERIQUE PERSONNELLE L4 49 43 45 66 51 50 40 45
PLATEFORVES DE STREAMING 73 82 72 76 90 79 84 61 79
Plateformes de streaming audio 48 97 44 50 /A 52 98 39 50
Plateformes de streaming audio collaboratives 3 15 12 13 31 19 24 n )
Plateformes de streaming video 60 69 61 63 82 67 14 52 70
RESEAUXSOCIALX MDEOS COURTES ETJEUXMIDEC 48 57 49 53 78 55 69 45 45
Réseaux sociaux 36 43 37 41 61 44 56 37 35
Applications de vidéos courtes 33 44 32 40 63 40 53 31 30
Jeux vidéo 23 26 22 23 52 29 34 21 20
RADIO ETPODCASTS 85 87 88 90 83 87 89 88 69
Radio généraliste 58 54 60 61 57 63 61 64 41
Radio musicale 68 16 14 14 69 70 78 70 51
Webradio 19 21 20 21 32 25 28 17 Ll
Podcasts musicaux 21 24 20 24 46 26 30 22 10
TELEMSION 62 67 68 67 /A 65 73 A 95
Emissions musicales 43 45 47 47 49 49 50 97 33
Captations ou retransmissions de concerts 24 25 24 26 39 28 34 27 19
Clips TV 41 49 49 46 57 46 62 43 28

18 ©lpsos pour le CNM - Le baromeétre des usages de la musique en France - 2023 c M Centre nat ;! 0ol G AME CHANGERS M ‘ sopra 3 Steri qa
|



IMusique enregistree : les genres les plus écoutés tous supports decoute confondus —
selon le profil

Question : « De maniére générale, tous supports d'écoute confondus (CD, vinyles, streaming, radio, ..., quels sont les 5 genres musicaux que vous avez le plus écoutés au cours

des 12 derniers mois (hors concerts et festivals) ? »

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94% de U'échantillon) - Total supérieur a 100 car cing
réponses possibles

Variété / Chanson francaise 67 |
Pop / Folk 50
Rock / Punk 1] 43 |
R&B/Soul HEH 31]
Funk /Disco M 30 |
Rap /Hip-Hop HEIH 28 |
Musiques traditionnelles et musique du monde 24 |

Musique classique (dont lyrique, contemporaine et opéra)
Jazz-Blues
Musique latine 21 |
Musiques électroniques (électro, techno, house..
Metal / Hardrock
Reggae / Dub
Comédies musicales
Dancehall / Zouk
o I o
Autre 4
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IMusique enregistree : les genres les plus écoutés tous supports decoute confondus —
selon le profil

Question : « De maniére générale, tous supports d'écoute confondus (CD, vinyles, streaming, radio, ...), quels sont les 5 genres musicaux que vous avez le plus écoutés au
cours des 12 derniers mois (hors concerts et festivals) ? »

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94% de 'échantillon)

Total supérieur a 100 car cing réponses possibles

SELON LE SEXE | SELON L'AGE | SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
En %, Au total I_E’{IE\S_w\mElf/BLlli_lélE\I Hommes  Femmes Mzc;r;sn csie 22;24 32;24 4:;29 62;(;9 Z:J I;al:z int(e:E;cEiflp i:::ﬁfjﬂ: Employés  Ouvriers  Retraités
Variété / Chanson francaise 67 62 72 47 54 61 73 82 82 60 69 62 b4 83
Pop / Folk 50 51 48 53 43 55 56 54 34 60 58 48 46 43
Rock / Punk 43 49 37 37 41 49 49 45 31 50 52 41 47 37
R&B / Soul 31 28 33 36 43 39 27 22 18 33 33 40 34 19
Funk / Disco 30 32 29 24 21 27 46 33 20 27 33 32 38 27
Rap / Hip-Hop 28 28 27 59 52 36 17 6 3 28 27 42 32 4
Musiques traditionnelles et musique du monde 24 22 26 17 19 2] 24 24 41 19 19 21 23 34
Musique classique (dont lyrique, contemporaine et opéra) 22 21 22 14 13 15 16 30 46 25 17 12 7 39
Jazz-Blues 21 22 20 Il 10 14 17 30 46 23 15 n Il 38
Musique latine 21 18 24 20 25 20 18 20 22 20 17 24 19 21
Musiques électroniques (électro, techno, house... 20 25 16 29 32 24 22 9 5 21 24 26 29 6
Metal / Hardrock 16 23 10 16 16 20 21 13 7 18 20 16 23 10
Reggae / Dub 16 16 16 14 19 17 15 17 12 14 13 16 22 14
Comédies musicales u 10 18 Il [l 13 12 15 23 15 n 12 9 19
Dancehall / Zouk 8 7 14 ll 7 3 8 8 10 9 3
K-Pop 6 19 7 5 4 2 1 9 6 6 4 2
Autre 4 4 4 6 3 3 3 3 3 3 4
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LES HABITUDES
D’ECOUTE DE
MUSIQUE LIVE



La consommation de concerts et festivals des Francais 1

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des... »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

% AUMOINS UNE FOIS PAR AN

Concerts dans des bars/discothéquesl_ 29
Concerts dans des grandes salles (Zénith, Arena, stade...)I_ 26
Concerts dans des salles intimistes ou de taille moyenne (200-900 places)l_ 25
| E
L E
} —
) —
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m 19 CONCERTS : 47 %

ﬁ 19FESTIVALS - 30 %

Micro-festivals (événement axé autour de valeurs sociales et écologiques
fortes. Souvent a taille humaine, une programmation locale, en zone rurale)

Concerts dans des théatres, centres culturels, MJC
(Maison des jeunes et de la culture)

Petits et moyens festivals (a l'échelle d'une commune, ex : La Route du Rock a
Saint-Malo, Jazz sous les Pommiers a Coutances, Pause Guitare a Albi,
Peacock Society a Choisy-le-Roi...)

Grands festivals (ex : We Love Green, Hellfest, Vieilles Charrues,
La Folle Journée de Nantes)



La consommation d’evenements musicaux live gratuits des Francais

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des concerts gratuits (ex : Féte de la musique, concerts et festivals gratuits, musique de rue) ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)
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Recapitulatif de la consommation d2venements live — selon le profil m E ﬂ

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des... »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LE SEXE | SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
En %, Au moins une fois par an m%\l Hommes Femmes M2°5'r; 26 22;24 32;24 4:;\29 62;‘29 Z?;:Z ingg;;ip Professions Employés  Ouvriers  Retraités
EVENEMENTS MUSICAUX LIVE PHYSIQUES 62 62 62 74 69 65 56 54 58 72 64 65 59 56
CONCERTS 61 61 61 73 67 63 55 53 56 72 62 63 57 54
CONCERTS GRATUITS 46 47 46 53 50 48 42 43 45 56 45 47 47 43
CONCERTS (HORS GRATUITS) 47 47 46 62 59 50 40 35 38 60 52 50 42 36
Concerts dans des bars/discothéques 29 30 27 41 44 33 23 18 15 4] 30 33 29 16
Concerts dans des salles intimistes ou de taille moyenne 25 27 24 34 33 28 20 17 20 37 29 25 21 19
Concerts dans des grandes salles 26 28 25 41 41 29 20 17 13 37 31 30 23 14
Concerts dans des théatres, centres culturels, MJC 20 21 20 30 27 22 14 15 18 32 20 20 15 17
FESTIVALS 30 31 30 47 41 35 23 22 19 39 34 33 29 21
Micro-festivals 23 24 21 35 33 27 17 15 12 30 24 26 21 14
Petits et moyens festivals 20 22 18 31 30 23 14 13 ll 27 23 22 18 12
Grands festivals 16 18 15 31 27 19 9 8 7 25 17 19 16 6
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Recapitulatif de la consommation d2venements live — selon le profil m ﬂ ﬂ

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des... »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LA REGION S SI‘AOG'\ét‘SﬁéRTi%%ﬂE ‘ PigﬂNMLSS%SE EDX%%ZE\EE SELON LE TYPE DEVENEMENTS WU
En %, Au moins une fois par an LESSE XI\?TI]EL%EN 'F'faﬂf;’e B'ﬁre‘i; NE;? - 5’;‘3; S;:t_ L. 2153’596 225:‘(’:;;_)9& 1:'5';’2;? dﬁglge::i.s impzﬁznte imﬁc?f‘tzzme impilil;nte ‘mgl;%t‘te Conse “;‘-’E‘:SZE;S AAES m';:inéz‘:
EVENEMENTS MUSICAUX LIVE PHYSIQUES 62 63 59 63 61 63|58 62 63 63 65 77 62 38 26 100 100 100 100
CONCERTS 61 62 58 62 59 62|55 60 62 62 64| 75 61 36 26 100 100 95 98
CONCERTS GRATUITS 46 44 45 49 45 47| 44 46 50 47 46 | B9 46 26 21 69 77 80 81
CONCERTS (HORS GRATUITS) 47 51 42 47 45 48|40 44 44 51 53 | 64 45 22 9 100 100 84 93
Concerts dans des bars/discothéques 29 32 24 29 28 29|25 26 25 32 34 44 26 10 9 62 81 64 82
Concerts dans des salles intimistes ou de taille moyenne 25 31 23 26 22 24|20 22 23 28 32 39 23 8 2 54 80 58 82
Concerts dans des grandes salles 26 34 23 29 24 23|24 2 22 28 35 42 22 10 5 57 75 54 76
Concerts dans des théatres, centres culturels, MJC 20 27 16 21 16 21|17 16 20 22 28 30 19 6 4 43 70 50 76
FESTIVALS 30 32 30 33 27 29|31 30 29 31 32| 46 27 12 1 55 81 100 100
Micro-festivals 23 25 21 27 18 20123 21 21 23 25 | 35 20 8 5 43 70 14 9N
Petits et moyens festivals 20 22 17 22 18 19|19 19 18 19 23| 32 17 5 1 37 65 65 83
Grands festivals 6 22 16 18 10 14|16 14 15 15 22 27 13 5 4 32 61 53 80

25 ©lpsos pour le CNM - Le barométre des usages de la musique en France - 2023

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|




Les genres musicaux les plus écoutes en live (concerts et festivals)

Question : « De maniere générale, quels sont les 5 genres musicaux que vous avez le plus écoutés en live (concerts et festivals) au cours des 12 derniers mois ? »

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique live au moins une fois au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de I'échantillon)
Total supérieur a 100 car cing réponses possibles

Variété / Chanson francaise 62 |
Pop / Folk 44 |
Rock / Punk KT 40 |
Musiques traditionnelles et musique du monde 26 |
Rap / Hip-Hop
R&B / Soul 24 ]
Funk / Disco 24 |
Jazz-Blues 22 |
Musiques électroniques (électro, techno, house..)
Musique latine 19 |
Musique classique (dont lyrique, contemporaine et opéra)
Metal / Hardrock
K-Pop
Comédies musicales i 13 ]
Reggae / Dub
Dancehall / Zouk

EN PREMIER AU TOTAL
Autre W42
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Recapitulatif de la consommation devénements live — selon le profil ﬂ ﬂ

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des... »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES POUR LA MUSIQUE LIVE (TOP 5)

Variété / Musiques Musique Musiques
En %, Au moins une fois par an m& ffgﬁng’sl Pop / Folk ‘1?3::?;3:35 Rock /Punk  Metal /Hardrock  Rap / Hip-Hop COE%EEE%E ) traﬂﬂg;r:;udej Bt Blles
house.) opéra) monde
CONCERTS 61 98 98 97 98 99 97 97 98 97
CONCERTS GRATUITS 46 77 77 80 78 80 75 76 82 82
CONCERTS (HORS GRATUITS) 47 71 76 80 77 87 87 82 72 76
Concerts dans des bars/discotheques 29 40 47 62 48 60 53 46 46 52
Concerts dans des salles intimistes ou de taille o5 3% 4 47 41 49 45 54 4 46
moyenne
Concerts dans des grandes salles 26 39 44 49 44 52 92 43 33 35
Concerts dans des théatres, centres culturels, MJC 20 29 31 38 28 36 38 53 39 38
FESTIVALS 30 45 52 66 51 62 59 54 51 55
Micro-festivals 23 32 38 48 36 48 A 43 40 41
Petits et moyens festivals 20 27 32 A 32 43 41 38 34 36
Grands festivals 16 20 25 40 26 38 38 29 25 27

Note de lecture : Parmi celles et ceux qui écoutent de la Variété / Chanson
francaise en live, 98 % vont a des concert et 45 % a des festivals.
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Recapitulatif de la consommation devénements live — selon le profil E ﬂ

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des... »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES POUR LA MUSIQUE LIVE (TOP 5)

En %, Au moins une fois par an mﬁ R&B/ Soul Funk / Disco Musique latine K-Pop Reggae / Dub Dancehall / Zouk  Comédies musicales Autre
CONCERTS 61 98 98 98 98 100 98 98 95

CONCERTS GRATUITS 46 77 87 81 84 80 73 74 54

CONCERTS (HORS GRATUITS) 47 78 72 77 79 79 89 77 74

Concerts dans des bars/discotheques 29 33 50 94 63 64 68 4] 38

Concerts dans des salles intimistes ou r:;yt;ilri o5 i 38 45 48 50 40 49 29
Concerts dans des grandes salles 26 48 43 38 45 95 66 54 33

Concerts dans des théatres, centres culturels, MJC 20 35 31 37 39 46 58 42 24
FESTIVALS 30 55 49 53 60 63 70 50 31

Micro-festivals 23 41 39 43 50 35 61 37 13

Petits et moyens festivals 20 37 34 38 44 30 92 33 15

Grands festivals 16 33 25 31 32 38 52 31 18

28 ©lpsos pour le CNM - Le barométre des usages de la musique en France - 2023

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|




Les genres musicaux les plus écoutés en live (concerts et festivals) — selon le profil

Question : « De maniere générale, quels sont les 5 genres musicaux que vous avez le plus écoutés en live (concerts et festivals) au cours des 12 derniers mois ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique live au moins une fois au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de l'échantillon)
Total supérieur a 100 car cing réponses possibles

SELON LE SEXE | SELON L’AGE | SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
£ %, Autotl e s Vo= T S 09 T | et PSS e oo Raratis
Variété / Chanson francaise 62 57 66 47 53 58 69 73 72 55 63 61 62 73
Pop / Folk 44 47 42 49 41 46 49 49 28 51 50 45 46 36
Rock / Punk 40 47 34 34 39 46 47 A 29 45 48 41 46 36
Musiques traditionnelles et musique du monde 26 23 28 19 23 25 23 28 43 21 22 23 22 37
Rap / Hip-Hop 25 26 24 50 41 27 16 6 5 24 24 38 25 5
R&B / Soul 24 22 25 31 32 24 21 19 12 26 20 32 25 15
Funk / Disco 24 25 22 19 19 19 35 26 19 22 23 27 31 22
Jazz-Blues 22 23 21 15 12 17 21 36 41 22 19 13 15 38
Musiques électroniques (électro, techno, house...) 19 21 16 24 28 22 17 N 6 20 21 22 25 7
Musique latine 19 17 20 17 23 16 18 15 23 18 13 23 19 19
Musique classique (dont lyrique, contemporaine et opéra) B 18 18 14 13 17 14 26 32 22 16 n 9 28
Metal / Hardrock u 19 9 13 14 18 17 12 5 16 18 1 18 7
K-Pop U 15 14 12 17 18 17 14 8 13 14 16 20 12
Comédies musicales 13 12 15 12 ll 12 1 13 22 13 13 10 10 18
Reggae / Dub 8 8 8 13 12 9 6 3 4 7 7 10 ll 5
Dancehall / Zouk 5 5 5 12 7 5 3 2 1 7 4 4 5
Autre 2 2 3 1 2 2 2 3 5 3 2 1 2 4
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Les genres musicaux les plus écoutés en live (concerts et festivals) — selon le profil

Question : « De maniére générale, quels sont les 5 genres musicaux que vous avez le plus écoutés en live (concerts et festivals) au cours des 12 derniers mois ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique live au moins une fois au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de I'échantillon)
Total supérieur a 100 car cing réponses possibles

. SELON LA CATEGORIE SELON LA PLACE OCCUPEE PAR  SELON LETYPE

. ‘ D AGGLOMERATION ‘ LAMUSIQUE DANS SAVIE ~ D'EVENEMENTS WU

A 20003 20.0003 100.000 : Pas |Concertsau Festivalsau

En %, Au total CECHANTILLON  |Fance Oues B oves B | 19997 999 et ] mwrane mgate mpaans el e o
Variété / Chanson francaise 62 51 68 62 63 64|65 67 63 61 51 56 65 67 48 59 57
Pop / Folk 44 41 46 46 45 44|43 4T 43 46 4] 46 44 41 32 45 47
Rock / Punk 40 35 39 46 42 40|42 & 41 42 35 | 42 40 37 19 42 42
Musiques traditionnelles et musique du monde 26 28 29 20 28 26 (28 25 26 24 28 25 27 25 26 25 27
Rap / Hip-Hop 25 27 24 24 20 28|23 28 23 25 26 31 22 17 1 27 30
R&B / Soul 24 29 22 20 26 23|20 23 21 24 29 27 22 17 12 25 26
Funk / Disco 24 21 22 27 21 26|28 24 22 23 20| 23 24 23 18 23 24
Jazz-Blues 25 25 17 25 21|23 18 24 21 26 21 23 23 20 22 25
Musiques électroniques (électro, techno, house...) 20 16 19 19 19 (17 16 16 22 20 23 17 N - 20 25
Musique latine 21 15 17 16 22|15 19 19 20 2 19 19 20 13 19 20
Musique classique (dont lyrique, contemporaine et opéra) 26 19 15 21 15 (17 15 14 19 25 19 18 17 6 20 20
Metal / Hardrock 3 1 20 13 NN |17 13 13 13 13 17 12 9 1 15 17
K-Pop 3 13 15 19 15|18 14 15 14 12 16 13 13 6 15 18

N B RR B BBIN

Comédies musicales % 15 11 8 13|13 12 13 16 12 14 14 5 14 13

Reggae / Dub nm 7 10 8 719 10 10 7 5 21 9 ll

Dancehall / Zouk 9 4 5 3 4|4 9 6 5 2 0 6 7
Autre 3 3 3 213 1 2 2 5 5 2
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LES HABITUDES ET
PREFERENCES EN
MATIERE D’ECOUTE DE
MUSIQUE



Les langues les plus souvent chantées dans les musiques ecoutées

Question : « De fagon générale, la musique que vous écoutez est surtout chantée en..»

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

des répondants écoutent
Anglais 39 80 de la musique chantée en
francais ou en anglais

0
Frangas - 78 %

Sans parole E 8
Autre

EN PREMIER AU TOTAL
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Les langues les plus souvent chantées dans les musiques écoutées — selon le profil

Question : « De fagon générale, la musique que vous écoutez est surtout chantée en..»

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

SELON LE SEXE | SELON L’AGE | SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
. Cadres .
En %, Au total LI,EEICSE Xl\?'ll'_l EL%EN Hommes Femmes I\llzcggsncsie 22;,3;4 3:;\24 4:;:9 62;29 Z:] ;l:Z inéhf?sfijp. ﬁff:ﬁfjﬂf Employés  Ouvriers  Retraités
Francais 86 84 87 80 83 85 85 90 92 82 85 83 88 N
Anglais 80 83 78 85 19 84 88 78 60 86 86 85 83 67
Espagnol 7 6 8 ll [l 7 5 4 7 [l 7 10 5
Sans parole 8 9 5 6 4 6 17 6 6 5 4 13
Autre 4 4 4 6 5 3 4 5 2 2 4 5
2 SELON LES TYPES DE SUPPORTS DECOUTE
SELONMLSSTé_S«E EDEISE%PAE\El EPAR A (AU MOINS UNE FOIS PAR SEMAINE POUR LA MUSIQUE ENREGISTREE
ET QUATRE FOIS PAR AN POUR LE LIVE)
ENSEMBLE DE Trés Assez Peu Pasdutout | Support Bibliothé Platef Ré§eaux Radio et o Evé nts .
En %, Au total L'ECHANTILLON | importante importante ~ importante ~ impo rtatnt: phl:/F)s?:ues's plerls(:m:glllf deast?':e:misg is:lj:)l(a\t,.il)é ;; p:dégse:s Télévision m::ir:;::live .Concerts  ..Festivals
Francais 86 82 86 92 84 85 84 83 84 87 89 85 85 87
Anglais 80 85 80 14 %4 17 83 85 82 81 79 75 75 T
Espagnol 7 8 5 5 10 8 10 7 10 13 13 16
Sans parole 10 10 6 7 7 7
Autre 3 3 4 4 4 4
33 Olpsos pour le CNM - Le barométre des usages de la musique en France - 2023 o GAME CHANGERS M ‘ sopra 3 steria




Les lieux et contextes decoute de musigue enregistrée

Question : « Dans chacune des situations suivantes, écoutez-vous de la musique, tous supports confondus
(CD, vinyles, streaming, radio... hors concerts et festivals) ... ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)

%
REGULIERENVENT

A la maison, en faisant autre chose
(ménage, cuisine, lecture... hors travail) 36 31 21 88
el 5 2 b
(dans les transports, en voiture, a vélo, en marchant...) 45 24 13 82

A la maison, sans rien faire d'autre 26 27 27 13 |7 80
Pendant des soirées entre amis 19 24 27 15 15 70

En travaillant, chez vous
[posé aux actifs en emploi uniquement] 19 24 24 13 20 67
En faisant du sport 21 17 16 13 33 54

En travaillant, sur votre lieu de travail
[posé aux actifs en emploi uniquement] 15 15 18 15 37 48
TRES SOUVENT SOUVENT PARFOIS RAREMENT JAMAIS
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Les lieux et contextes decoute de musigue enregistrée — selon le profil

Question : « Dans chacune des situations suivantes, écoutez-vous de la musique, tous supports confondus
(CD, vinyles, streaming, radio... hors concerts et festivals) ... ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LE SEXE | SELON L’AGE | SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
En % Régulierement LI,EIQI CSI-IIEXI\?'II'_I EL%EN Hommes Femmes Ivlzcgr;sncsie 22:;’4 3:;\24 4:;29 62;29 Z:] ;l:z ing{;;ip ﬁ:::nequ:;:: Suglyes Clvde Rl
Ala maison, en faisant autre chose 88 85 vl 90 90 89 87 87 84 88 88 91 86 85
En vous déplagant 82 83 82 88 89 90 85 14 65 87 87 89 86 70
A la maison, sans rien faire d'autre 80 82 78 86 83 76 79 78 78 82 77 81 79 78
Pendant des soirées entre amis 70 69 72 80 85 79 72 58 46 81 74 81 75 51
En travaillant, chez vous [aux aciits en emplo] 67 68 66 78 73 67 60 65 69 68 67 65 66 -
En faisant du sport 54 52 56 76 76 69 49 33 22 66 60 68 50 25
En travaillant, sur votre lieu de travail [aux acifs en emploi 48 53 43 43 59 55 42 34 18 45 L4 45 56 -
SELON LA PLACE OCCUPEE PAR LA SELON LES TYPES DE SUPPORTS D'ECOUTE
MUSIQUE DANS SA VIE (AU MOINS UNE FOIS PAR SEMAINE)
en s Regulerement Lo | i, Pt Plint | Sions S Pdome R s s
A la maison, en faisant autre chose 88 95 N 69 39 93 94 93 92 90 92
En vous déplagant 82 90 82 72 60 82 90 88 89 85 86
A la maison, sans rien faire d'autre 80 93 84 51 33 91 90 88 88 82 87
Pendant des soirées entre amis 70 85 12 45 26 79 82 81 84 14 78
En travaillant, chez vous [au aciifs en emploi 67 82 69 33 10 77 81 76 78 69 76
En faisant du sport 54 72 52 27 20 59 70 69 72 57 63
En travaillant, sur votre lieu de travail [aux actits en emploi 48 61 46 27 22 59 59 55 58 51 56

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|
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Les moments decoute de musique enregistrée dans la journee

Question : « A quelle fréquence écoutez-vous de la musique sur les créneaux suivants ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)

%
REGULIERENVENT
t.t
& Le matin (6h-9h) 25 20 17 17 21 62
Dans la matinée (9h-12h) K] 21 29 21 14 65
Le midi (12h-14h) ERCEENV: 24 29 27 44
L'apres-midi (14h-18h) JEEVA 22 31 20 (K] 67
En fin de journée (18h-21h) 18 23 26 19 14 67
v Le soir (21h-0h) I 14 21 24 30 46
La nuit (Oh-6h) [EREE (! 19 60 21

TRES SOUVENT SOUVENT PARFOIS RAREMENT JAMAIS
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Les moments d’ecoute de musique enregistrée dans la journee — selon le profil

Question : « A quelle fréquence écoutez-vous de la musique sur les créneaux suivants ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LE SEXE | SELON L'AGE | SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
En % Régulierement LI,EIQI CSI-IIEXI\?'II'_I EL%EN Hommes  Femmes Ivlzcgr;sncsie 2::;’4 3:;24 4:;29 62;,29 Z:] ;l:i ing{;;ip_ ﬁ:::nequ:;:: Suglyes Clvde Rl
Le matin (6h-9h) 62 63 61 69 69 73 64 50 47 70 73 72 70 47
Dans la matinée (9h-12h) 65 62 68 58 65 61 64 70 14 57 58 61 63 14
Le midi (12h-14h) 44 46 42 57 52 51 41 33 31 50 44 49 47 31
L'apres-midi (14h-18h) 67 67 67 72 72 A 66 63 58 64 64 70 67 62
En fin de journée (18h-21h) 67 69 66 86 16 75 63 53 53 80 73 13 67 ol
Le soir (21h-0h) 46 49 43 73 59 49 38 31 31 55 47 53 41 30
La nuit (Oh-6h) 21 24 18 35 29 23 17 12 9 24 19 23 24 10
SELON LA PLACE OCCUPEE PAR LA SELON LES TYPES DE SUPPORTS DECOUTE
MUSIQUE DANS SA VIE (AU MOINS UNE FOIS PAR SEMAINE)
En % Régulerement CECHANTELON | g Poimpornie ot | I e aroam | nits potogy  Tabisin
Le matin (6h-9h) 62 14 62 45 41 65 70 66 70 66 67
Dans la matinée (9h-12h) 65 77 65 47 36 7 72 67 67 67 70
Le midi (12h-14h) 44 62 41 22 20 49 58 49 53 45 49
L'apres-midi (14h-18h) 67 80 68 45 29 72 71 72 72 68 T
En fin de journée (18h-21h) 67 83 67 43 29 72 19 75 18 68 12
Le soir (21h-0h) 46 65 43 22 13 52 64 55 60 46 51
La nuit (Oh-6h) 21 32 17 9 14 27 33 25 3l 21 24
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Les appareils les plus souvent utilises pour lire de la musigue

Question : « Quel(s) appareil(s) utilisez-vous le plus souvent pour lire de la musique ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)

smertprone | 5o |
% Ordinateur,
Autoradio / Systeme son dans la voiture _ 46 Smartph one,
—" Tablette
73
Poste de radio _ 37
Poste de television _ 34 % Poste de radio,

Autoradio, TV
Lecteur D |G 27 il

Tablette - 14
% Platine vinyle,

Platine vinyle - 12 Lecteur CD
Console de jeu . ) 30

Autre . 5
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Les appareils les plus souvent utilises pour lire de la musigue — selon le profil

Question : « Quel(s) appareil(s) utilisez-vous le plus souvent pour lire de la musique ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)

SELON LE SEXE‘ SELON L’AGE ‘SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE PilgﬂNMLSSIIDCII-SEC Egﬁg léPAE\EIE
% Loy [formes Fames el 230 UL 25 09 ol o PO s Oares Rt e s
Smartphone 58 58 58 | 85 82 70 54 34 24 66 67 73 59 28 | 74 57 35 22
Autoradio / Systeme son dans la voiture 46 48 44 | 20 37 46 55 55 57 45 46 41 52 97 43 46 52 35
Ordinateur 40 46 33 | 43 40 39 39 42 36 46 40 34 39 37| 48 39 27 23
Poste de radio 37 36 38 | 16 21 29 40 49 66 32 34 26 39 57 | 33 39 40 26
Poste de television 34 31 37 | 18 32 29 38 43 44 30 31 33 37 42| 34 36 32 12
Lecteur CD 27 27 27 [ 15 14 20 29 41 45 24 21 18 26 42 | 28 29 2] 7
Tablette 14 13 15 6 18 17 1 nm 12 18 14 14 1 12 20 13 6 7
Platine vinyle 12 14 1 o 8 10 m 17 20 13 9 8 | 18 17 12 7 6
Console de jeu 5 7 3 12 10 5 2 - - 7 3 7 5 - 8 4 1 -
Autre 5 5 5 2 4 6 5 5 5 5 5 5 5 6 4 5 4 10
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Le matériel le plus utilisé pour écouter de la musique

Question : « Quel(s) matériel(s) utilisez-vous le plus souvent pour écouter de la musique ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)
Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

Ecouteurs avec ou sans fil

Enceinte connectée

(wifi/bluetooth/commande vocale) % Ecouteurs /

Casque
49

Enceinte non connectée / Systéme son a la maison

Casque avec ou sans fil -

% Enceinte
47

—
—

Autre

P
B -
25
21
0

Aucun (directement depuis 'enceinte de mon 3
ordinateur, smartphone, tablette, radio, TV..)
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Le matériel le plus utilisé pour écouter de la musigue — selon le profil

Question : « Quel(s) matériel(s) utilisez-vous le plus souvent pour écouter de la musique ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 94 % de l'échantillon)
Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

)R SELON LA CATEGORIE SOCIO- SELON LA PLACE OCCUPEE PAR
el e st e PROFESSIONNELLE LA MUSIQUE DANS SA VIE
ENSEMBLE DE Moinsde 25-34 35-44 45-59  60-69 70 Cadres rofessions , . | Tres z eu  Pasdutou
% L’ECHANTILLON LR 205masnse ans ans ans ans et :l:i inztlfc:ostp‘ I:ﬁerfmédiaires Employés Ouvriers Retraités impTthante im;?zrstznte impErtante IiTnpt;jrtatnt;
Ecouteurs avec ou sans fil 36 37 34 63 51 41 28 20 14 45 40 45 34 16 49 33 20 17
. Enceinte connectee 33 3% 32| 43 4 4 33 2 15 41 36 4 38 19| 4 32 16 14
(wifi/bluetooth/commande vocale)
Casque avec ou sans fil 25 30 21 39 34 28 23 16 l 34 27 28 25 13 38 22 1 13
Enceinte non connectée / S-‘/St"ime son a 21 2 18|16 19 2 A 23 2| 2 20 18 20 2|25 2 1B 0
a maison
Aucun (directement depuis l'enceinte
de mon ordinateur, smartphone, tablette, 30 26 34 9 16 23 33 45 53 18 26 24 29 49 14 32 53 51
radio, TV..)

%' GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques (12)

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelles musiques ? »

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car cing réponses possibles

Radio : diffusion de nouveautés, émissions et podcasts dédiés a la musique, interviews

feriews 58
TV: concerts et live plateau, clips, émissions musicales ou de danse 40
Recommandations interpersonnelles : bouche a oreille, amis, famille 30
Plateformes de streaming (ex : Spotify, Deezer, Qobuz) : recommandations éditorialisées et 1 29
personnalisées, playlists

Bande originale de films et séries

23

Réseaux sociaux : comptes spécialisés dans la musique, artistes, influenceurs, stories damis

20

Vidéos courtes : TikTok, Reels Instagram

6

Hb
w

Musique diffusée dans les magasins et les bars

[~
—
o~

Concerts : Artistes programmés en premiéres parties dans les salles ol vous aimez aller

1

Bande son de publicité
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques (2/2)

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelle musique ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car cing réponses possibles

Festivals : Artistes programmés 2

Webradio (liée ou non a une station FM)

Presse généraliste comprenant une rubrique musique

Jeux vidéo : bandes sons, concerts virtuels,

Plateformes de streaming audio collaboratives (ex : Bandcamp, SoundCloud)

Presse musicale spécialisée

Podcasts

Applications diverses : méditation, fitness

Livestream : Concerts diffusés en direct sur internet

Autre

HgbmmDEmDDD

Jécoute uniquement de la musique que je connais

EN PREMIER AU TOTAL

sopra = steria
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelle musique ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car cing réponses possibles

)7 SELON LA CATEGORIE SOCIO- SELON LA PLACE OCCUPEE PAR
sl SEXE‘ st e PROFESSIONNELLE LA MUSIQUE DANS SA VIE
ENSEMBLE DE Moinsde 25-34 35-44  45-59  60-69 70 Cadres rofessions , . . res z eu  Pasdutou
% « AU tOtaI » L’ECHANT”_LON Hommes Femmes 205Ir.]3$nse ans ans ans ans et F:-:: initlfclt..osf\;p. Ii::iterfmédiaires Sillefes DliiErs FEiEs imp-zrtante imﬁc?:tinte impzrtante rmp:rtatnt(:
Radio : diffusion de nouveautés, émissions et
podcasts dédiés a la musique, interviews 58 55 61 33 49 61 68 68 65 59 62 5% 64 67 51 62 65 46
d'artistes
TV: concerts et live plateau, clips, emissions 40 39 41 | 27 30 36 45 47 53 | 34 37 37 40 5 | 3% 43 4 26
musicales ou de danse
Recommandations interpersonnelles : bouche 30 22 32|33 30 23 31 34 30| 34 2 28 2 3| N 3N 28 8
a oreille, amis, famille
Plateformes de streaming (ex : Spotify,
Deezer, Qobuz) : Recommandations 29 32 27 49 4] 35 25 16 10 40 31 37 27 12 40 28 14 4
éditorialisées et personnalisées, playlists
Bande originale de films et séries 23 23 24 22 23 25 25 22 21 25 23 23 21 21 23 24 24 n
Réseaux sociaux : comptes spécialisés dans
la musique, artistes, influenceurs, stories 20 18 22 38 32 20 15 10 6 18 21 26 19 8 29 18 10 7
d'amis
Vidéos courtes : TikTok, Reels Instagram 16 15 17 41 23 15 9 8 4 13 12 25 12 5 22 14 9 9
Musique diffusée dans les magasins et les 5 6 16|16 20 17 1 13 12| 15 7 19 17 12|19 15 13 9
bars
Concerts : Arlistes programmes en premieres u % 1|18 12 1% 1 15 12| 18 % 13 17 B9 4 6 3
parties dans les salles ol vous aimez aller
Bande son de publicité 13 13 13 13 13 14 14 1 1 14 14 1 13 ( 12 14 13 8

%' GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelle musique ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car cinq réponses possibles

™ SELON LA CATEGORIE SOCIO- SELON LA PLACE OCCUPEE PAR
=2u0hEE SEXE‘ SEUN RS PROFESSIONNELLE LA MUSIQUE DANS SA VIE
ENSEMBLE DE Moinsde 25-34 35-44  45-59  60-69 70 il s . . | Tres  Assez  Peu  Pasdutout
% « Au total » UECHANTILLON | Hommes  Femmes ;ér;snse ans ans ans ans et :l:i intee'l:lfdr.ostlp. Ii::ﬁe:médiaires Employés Ouvriers Retraites|, . +ante importante importante importante
Festivals: Artistes programmés 2 12 Il 13 15 ll 12 9 9 14 13 12 14 9 17 10 6 8
Webradio (liée ou non a une station FM) 10 12 8 10 9 12 13 8 6 13 9 1 15 7 13 9 6 8
Presse généraliste comprenant une rubrique
musique 9 9 8 6 6 8 7 12 13 1 9 7 6 12 8 10 7 5
Jeux vidéo : bandes sons, concerts virtuels, 7 10 4 19 13 8 3 1 1 9 8 8 7 1 10 6 5 9
Plateformes de streaming audio
collaboratives (ex : Bandcamp, SoundCloud) 6 8 4 L L 8 S 3 1 10 6 8 6 2 10 S 2 0
Presse musicale spécialisée 6 7 4 6 5 7 5 5 5 6 7 6 5 5 10 5 1 4
Podcasts 5 5 4 7 9 6 3 3 1 8 5 6 4 2 7 4 1 2
Applications diverses : méditation, fitness 5 5 5 8 8 4 4 4 3 6 6 6 3 4 7 5 4 6
Livestream: Concerts diffusés en di _rect sur 4 5 3 8 7 3 4 2 1 5 3 5 4 1 6 3 2 3
internet
Autre 2 2 1 2 2 2 2 2 1 3 2 1 1 2 3 1 2 6
Jecoute uniquement de la musiqu(e; ::neajiz 7 7 7 3 3 4 7 10 13 5 5 4 6 12 3 6 13 30
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelle musique ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car cinq réponses possibles

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES (TOP 5)

Musiques Musique classique
ENSEMBLE DE Variété / Chanson électroniques Rock / Punk e e B e e (dont lyrique,

Musiques

% « Au total » traditionnelles et

Pop / Folk

L’ECHANTILLON frangaise (éleﬁ;l?;eihno. C°“‘e$§;‘;‘“e e musique du monde
Radio : diffusion de nouvealftes, eml_ssmn_s et p(_)dcast's dgdles 58 66 62 54 62 50 51 57 58
a la musique, interviews d'artistes
TV: concerts et live plateay, clips, emissions musicales ;:niz 40 45 4] 35 39 34 33 43 45
Recommandations interpersonnelles : bouche a orelllt-.;,a arlrrlri\lllz, 30 31 31 31 32 34 30 35 32
Plateformes de streaming (ex : Spotify, Deezer, Qobuz) : 29 2% 34 40 32 34 il 23 2%

Recommandations éditorialisées et personnalisées, playlists

Bande originale de films et séries 23 24 26 27 26 27 21 30 27

Réseaux sociaux : comptes spécialisés dans la musique,

artistes, influenceurs, stories d'amis 20 18 19 26 17 18 35 15 20

Vidéos courtes : TikTok, Reels Instagram 16 13 16 22 13 14 30 10 16

Musique diffusée dans les magasins et les bars 16 15 17 19 17 17 17 13 16

Concerts : Artistes programmlés en prerr1jéres parties dans u 14 14 15 16 19 13 18 17
es salles ou vous aimez aller

Bande son de publicité 13 13 13 14 14 13 15 14 13
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelle musique ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car cinq réponses possibles

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES (TOP 5)

Musiques Musique classique Musiques
ENSEMBLE DE Variété / Chanson électroniques i (dont lyrique, "
% « Au total » L'ECHANTILLON e Pop / Folk (électro, techno, Rock / Punk Metal / Hardrock  Rap / Hip-Hop A iy P ;]La;ciilt:jc;n:l:aun?:nzte
house..) opéra) q
Festivals: Artistes programmés 2 n 12 15 15 17 n 13 12
Webradio (liée ou non a une station FM) 10 9 10 12 n n n 8 n
Presse généraliste comprenant une rubrique musique 9 9 9 7 10 9 7 13 n
Jeux vidéo : bandes sons, concerts virtuels, 7 4 6 12 7 13 13 6 6
Plateformes de streaming audio collaboratives (ex :
Bandcamp, SoundCloud) 6 4 6 9 S 9 10 S 7
Presse musicale spécialisée 6 5 5 7 6 9 5 8 7
Podcasts 5 3 4 7 4 5 6 5 4
Applications diverses : méditation, fitness 5 4 4 7 4 6 6 5 6
Livestream : Concerts diffusés en direct sur internet 4 3 4 6 4 6 5 4 4
Autre 2 2 2 2 2 2 2 3 2
Jécoute uniquement de la musique que je connais 7 7 5 4 6 6 3 8 7
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelle musique ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car cinq réponses possibles

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES POUR LA MUSIQUE ENREGISTREE (TOP 5)

% « Au total » LEIQI CSEXI\?'II'_I ELDOEN Jazz-Blues R&B / Soul Funk /Disco  Musique latine K-Pop Reggae /Dub  Dancehall / Zouk r?g;igil: Autre

Radio: dlffusmp de Qouveaut_es, emssm_ns et Eodc.asts 58 bl 59 b6l 63 34 54 55 63 34
dedies a la musique, interviews d'artistes

TV: concerts et live plateay, clips, emissions musicales 40 4] 42 49 43 37 41 43 50 22
ou de danse

Recommandations interpersonnelles : bouchg a orel_lle, 30 37 32 30 32 32 34 30 31 30
amis, famille
Plateformes de streaming (ex : Spotify, Deezer, Qobuz) :

Recommandations éditorialisées et personnalisées, 29 23 37 27 29 40 30 34 22 32
playlists

Bande originale de films et séries 23 25 25 25 22 24 21 20 32 29
Réseaux sociaux : comptes spécialisés dans la musique,

artistes, influenceurs, stories d'amis 20 14 21 20 24 3 23 30 16 22

Vidéos courtes : TikTok, Reels Instagram 16 9 21 16 22 30 17 23 13 20

Musique diffusée dans les magasins et les bars 16 14 16 20 20 17 21 19 19 18
Concerts : Artistes programmés en premiéres parties

dans les salles ou vous aimez aller “ 17 13 13 14 18 17 14 17 8

Bande son de publicité 13 12 15 15 14 18 13 16 15 13
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Les principales sources de decouverte de nouvelles musiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales sources par lesquelles vous découvrez le plus de nouvelle musique ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique enregistrée au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois ou qui ont écouté un concert live au cours des 12
derniers mois, soit 94 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car cinq réponses possibles

SELON LES GENRES MUSICAUX LES PLUS ECOUTES POUR LA MUSIQUE ENREGISTREE (TOP 5)

% « Au total » L?g‘gﬁx’\?ﬁEL%EN Jazz-Blues RS&B/Soul  Funk/Disco  Musique latine K-Pop Reggae /Dub Dancehall / Zouk :Eig'l‘: Autre
Festivals : Artistes programmés 12 15 10 12 12 12 16 8 1 12
Webradio (liée ou non a une station FM) 10 10 [l 10 10 [ 13 17 7 12
Presse généraliste comprenant une rubrique musique 9 13 7 8 8 9 9 7 12 7
Jeux vidéo : bandes sons, concerts virtuels, 7 5 8 5 6 18 7 6 5 13
Plateformes de streaming a;:rl:zi zg:\lqe:)t')(g":ltjlr:/dea ((:j)((j ) 6 5 7 6 7 12 7 12 5 3
Presse musicale spécialisée 6 8 5 5 6 10 8 8 7 3
Podcasts 5 5 5 5 5 9 5 7 4 5
Applications diverses : méditation, fitness 5 6 6 6 6 1 7 10 6 6
Livestream: Concerts diffusés en direct sur internet 4 4 5 3 4 10 4 6 3 3
Autre 2 2 2 2 2 2 1 2 2 9
Jécoute uniquement de la musique que je connais 7 7 4 6 5 3 6 5 7 13
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Liens entre les différents modes decoute de musique

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

b 3 Télévision 73 13 66 13 66
m Concerts 60 61 54 60 49
zsESz

B Festivals 43 44 37 44 33

. . Note de lecture : 88 % de celles et ceux qui sont allés
\ 50 ®lpsos pour le CNM - Le barometre des usages de la musique en France - 2023| ., festival au cours des 12 derniers mois écoutent de Cc
la musique sur des plateformes de streaming au moins
une fois par mois

% ALJMOINS UNE FOIS PAR MOIS (ENREGISTRE) / % AUMOINS UNE FOIS AUCOURS DES 12 DERNIERS MOIS (LB

e B a @ = X U

Les personnes qui écoutent_—» Sdbports Bib. numérique Plateform_es de Rg'seaw_( soc,, Radio Télévision Concerts
ecoutent aussi { physiques personnelle streaming jeux video et podcasts
el <« + ¢ s s =
B =« N = v s ; 7
s w8 v HEEM o = | e

.;_1 Radio et podcasts 9 89 86 88 m 91 90
bl

-
s IECH

39 99

Gelmidiaue” GAME CHANGERS M

favaya

Festivals

63

63

88

69

93
80
84

sopra = steria y




PARTIE3
FOCUS SUR LES EVENEMENTS MUSICAUX LIVE
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La consommation de concerts des Francais

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des... »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94% de 'échantillon)

Concerts dans des salles

Concerts dan\s des  intimistes ou de taille moyenne
bars/discotheques (200-900 places)

% AU MOINS % AU MOINS

UNE FOIS UNE FOIS
(Ebﬁ PAR AN EB PAR AN
25

Concerts dans des

grandes salles Concerts dans des theatres,
(Zénith, Arena, stade..) centres culturels, MJC
% AUMOINS %AUMOINS

(gﬂﬁ”ﬁﬂi EB% A

o . N\ . - .
47 % ont assisté & au moins un concert au cours des 12 derniers mois

OUl, 1 FOIS PAR MOIS OU PLUS SOUVENT OUl, 4 A11FOIS PAR AN OUl, 1A 3 FOIS PAR AN NON, PAS AU COURS DES 12 DERNIERS MOIS
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Les adeptes de concerts : des profils légerement plus melomanes, plus jeunes et plus diplomés
que la moyenne des Francais

Parmi celles et ceux qui ont été a au moins un concert au cours des 12 derniers mois
(soit 47 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés Les profils sociodémographiques surreprésentés
- N . &
La musique occupe une place trés importante pour 45 % d'entre 39 % ont moins de 35 ans (vs29% de lensemble)
eux (vs 31 % de l'ensemble des Frangais)
g , . . 0 P £ - o
B & ''s t elles écoutent en moyenne 242 de musique chague jour 0 60 % ont un diplome supérieur au bac (vs52%)

Y (vs 2hil pour l'ensemble des Frangais)

‘ 66 % sont actifs (vs57%)

Ils et elles écoutent en moyenne 8 SUPPOILS chaque mois
(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musigue)

. 37 % sont CSP+ (1529 %,
49 Y%jouent dun INStrument ou pratiquent actuellement le C ’ f /

chant (vs 34 % de lensemble des Frangais)

W) 55 Yoont été a au moins un festival au cours des 12 derniers mois
(vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)
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Pratiques détaillées des adeptes de concerts : des pratiques d%coute légerement supérieures a

celles de I'ensemble des Francais ecoutant de la musique, et des pratiques « live » environ deux
fois plus fréquentes

Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
adeptes de concerts au moins une fois par an (soit 47 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 1,8 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
- plateformes de streaming audio collaboratives

..ont 1,7 fois plus tendance 3 écouter des cassettes audios

..ont 1,7 fois plus tendance 3 écouter des podcasts musicaux

c|\|\/| conreneil Game cHancers BB | SOpra st steria
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Pratigues detaillées des adeptes de concerts : des pratiques decoute légerement superieures a celles de
lensemble des Francais écoutant de la musique, et des pratiques « live » environ deux fois plus fréequentes

En %, Au moi foi [ RATO A
N 7%, AU MOINS UNe T0IS par mols En %, Au moins une fois par an
CD 41 52 13 Concerts dans des 29 62 21
Vinyles 17 27 1,6 bars/discotheques '
Cassettes audio 9 15 17 Concerts dans des salles intimistes 25 54 29
Musique téléchargée 4l - 13 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 63 13 Concerts dans des grandes salles 26 57 2,2
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres

collaboratives 13 2 18 culturels, MJC 20 “ 22

Plateformes de st'reamlng video 60 Al 1,2 Micro-festivals 23 43 19
Reseaux sociaux 36 50 14

Applications de vidéos courtes 33 47 14 Petits et moyens festivals 20 37 19

Jeux video 23 34 15 Grands festivals 16 32 2,0
Radio généraliste 58 66 11
Radio musicale 68 75 11
Webradio 19 30 1,6
Podcasts musicaux 21 35 17
Emissions musicales 43 53 1,2

Captations ou retransmissions de cor?certs 24 e 16 *Note de lecture pour chaque ligne : les adeptes de concerts ont X fois plus tendance a
Clips TV 41 52 13 avoir cette pratique que l'ensemble des Frangais qui écoutent de la musique
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La consommation de festivals des Francais Zavava

Questiqn : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous assisté a des... » ®
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon) ®
®
Micro-festivals Petits et moyens festivals Grands festivals
(événement axé autour de valeurs sociales et (a Uéchelle d'une commune, ex : La Route du Rock a Saint- _ .
, . CL . i T . (ex : We Love Green, Hellfest, Vieilles Charrues,
ecologiques fortes. Souvent a taille humaine, une Malo, Jazz sous les Pommiers a Coutances, Pause Guitare .
La Folle Journée de Nantes)
programmation locale, en zone rurale) a Albi, Peacock Society a Choisy-le-Roi..)

%AUNDINS %AUNDINS %AUNDINS
EB UNEFOIS E” UNEFOIS Hg UNEFOIS
PARAN PARAN PAR AN

15

0 . RN . . . .
30 /o ont assiste a au moins un festival au cours des 12 derniers mois

OUl, 1 FOIS PAR MOIS OU PLUS SOUVENT OUl, 4 A11FOIS PAR AN OUl, 1A 3 FOIS PAR AN NON, PAS AU COURS DES 12 DERNIERS MOIS
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Les adeptes de festivals : des profils beaucoup plus mélomanes que la moyenne des Francais,
mais aussi plus jeunes, plus diplomes, et plus actifs

Parmi celles et ceux qui ont été a au moins un festival au cours des 12 derniers mois
(soit 30 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés Les profils sociodémographiques surreprésentés
. N - &
La musique occupe une place trés importante pour 49 % 43 % ont moins de 35 ans (vs29% de lensemble)
d’entre eux (s 37 % de l'ensemble des Francais)
g . . () . A ;- o
@ &) Ecoutent en moyenne 2h57 de musique chaque jour 0 60 % ont un dipldme supérieur au bac (s 52%)

= (vs2hll pour l'ensemble des Frangais)

0 . 2
Ecoutent en moyenne 9 SUPPOrtS chaque mois ‘ 67 % sont actifs (557 %)

(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

O 37 % sont CSP+ (s 29 %)

c N\ 84 %ont été a au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (s 47 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

57 %jouent d'un InStrument ou pratiquent actuellement le
chant (vs 34 % de lensemble des Frangais)
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Pratigues musicales détaillées des adeptes de festivals : des pratiques découte comme des
pratiques « live » bien supérieures a celles de la moyenne des Francais qui écoutent de la musique

a Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
adeptes de festivals au moins une fois par an (soit 30 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 2,4 fois plus tendance a écouter de la musique sur des ..ont 2,5 fois plus tendance a se rendre a des concerts
S plateformes de streaming audio collaboratives dans des théatres, centres culturels, MJC
..ont 2,3 fois plus tendance 3 écouter des cassettes audios ~ont 2,3 fois plu:s t?nt.;lance ase re.ndre a des concerts
dans des salles intimistes ou de taille moyenne
M) -ont2,] fois plus tendance & écouter des captations ou ..ont 2,2 fois plus tendance a se rendre a des concerts
\J retransmissions de concerts dans des bars/discothéques
..ont 2,1 fois plus tendance a écouter des podcasts musicaux .ont 2] fois plus tendance a se rendre a des concerts
dans des grandes salles
..ont 2,1 fois plus tendance a écouter des webradios
it
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Pratigues musicales détaillées des adeptes de festivals : des pratiques découte comme des
pratiques « live » bien supérieures a celles de la moyenne des Francais qui écoutent de la musique

ENSEVBLE DES
FRANCAISQU | ADEPTES DE
. . . . RATIO* . RATIO*
En %, Au moins une fois par mois En %, Au moins une fois par an EOOLMIEEEE LA FESTIVALS
CD 41 o7 1,4 Concerts dans des 2 4 22
Vinyles 17 34 2,0 bars/discotheques '
Cassettes audio 9 21 2,3 Concerts dans des salles intimistes 25 58 23
Musique téléchargée 4l 63 14 ou de taille moyenne ’
Plateformes de streaming audio 48 69 14 Concerts dans des grandes salles 26 54 21
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres
collaboratives 13 . 24 culturels, MJC 20 o0 25
Plateformes de streaming video 60 77 1,3 Micro-festivals 23 % 32
Réseaux sociaux 36 58 1,6 '
Jeux video 23 42 18 Grands festivals 16 53 33
Radio généraliste 58 73 1,3
Radio musicale 68 78 11
Webradio 19 39 21
Podcasts musicaux 21 45 yA
Emissions musicales 43 61 1,4
Captations ou retransmissions de concerts 24 51 21 . . . . .
. ’ *Note de lecture pour chague ligne : les auditeurs de festivals ont X fois plus tendance a
Clips TV 41 60 1,9 avoir cette pratique que l'ensemble des Frangais es qui écoutent de la musique
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Les types dartistes vus en concert et en festival

Questions :

« Quel(s) type(s) d'artistes allez-vous voir en concerts ? (hors festival) » (base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un concert, y compris gratuit, au cours des
12 derniers mois, soit 57 % de U'échantillon) / « Quel(s) type(s) d'artistes allez-vous voir en festival ? » (base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au
cours des 12 derniers mois, soit 28 % de l'échantillon)

Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100%

En concert En festival

Des artistes tres connus en France

% artistes tres
connus

80

% artistes tres
connus

19

Des artistes trés connus a linternational

Des artistes de niche, peu connus du grand public mais
reconnus dans leur domaine

31

41

Des artistes que vous souhaitez découvrir
et que vous ne connaissez pas ou peu

M-
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Les types dartistes vus en concert - selon le profil

Question : « Quel(s) type(s) d'artistes allez-vous voir en concerts (hors festival) »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un concert, y compris gratuit, au cours des 12 derniers mois, soit 57 % de 'échantillon)

{ I } a SELON LA CATEGORIE SOCIO-
En concert SELONLE SEXE‘ SELON LAGE PROFESSIONNELLE
Cadres
En % L'Egai'\lill?h_llz_ ODE Hommes Femmes 12;12: 22:;4 32:5'4 42;29 2t0 r?l:z /ng”gg‘e”' /5;:,:953,::; Employés Ouvriers Retraités
Sup.
% artistes trés connus 79 79 79 81 83 79 78 77 80 80 79 77 77
Des artistes trés connus en France 62 60 63 59 61 62 60 64 60 63 64 63 64
Des artistes trés connus a linternational 50 51 48 56 60 51 51 37 56 53 52 50 37
% artistes peu connus 42 43 42 39 42 46 4] 44 44 47 41 44 4]
Des artistes de nlcr_le, peu connus du grand pul?llc 3 32 30 3 32 38 30 27 35 37 30 3 25
mais reconnus dans leur domaine
Des artistes que vous sou_haltez decouvrir 7N 7N 7 1 1 2N 23 27 7 18 20 28 %
et gue vous ne connaissez pas ou peu
SELON LA REGION |  SELON LA CATEGORIE DAGGLOMERATION
ENSEMBLE DE fle-de- 2.000 3 200003 100.000 hab.  Agglo.
En% | ECHANTILLON Frane  Nord-Ouest Nord-Est  Sud-Ouest  Sud-Est | Rwal  joc0 2 gooagit plusa do Par's
% artistes trés connus 79 81 78 80 75 81 79 75 75 83 81
Des artistes trés connus en France 62 55 66 61 60 64 63 62 61 64 55
Des artistes tres connus a linternational 50 55 42 52 49 49 49 41 45 52 57
% artistes peu connus 42 44 43 40 45 42 44 43 43 40 44
Des artistes de nlcr_le, peu connus du grand pul?llc 3 33 30 29 35 3 33 29 28 3 34
mais reconnus dans leur domaine
Des artistes que vous sou_haltez decouvrir 7N 20 2% 20 2 20 2 2 2% 7 20
et que vous ne connaissez pas ou peu
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Les types dartistes vus en concert - selon le profil

Question : « Quel(s) type(s) d'artistes allez-vous voir en concerts (hors festival) »

(base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un concert, y compris gratuit, au cours des 12 derniers mois, soit 57 % de l'échantillon)

E I : SELON LE TYPE D’EVENEMENTS VWU SELON LA FREQUENCE DE VENUE
En concert (% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) EN CONCERTS
Concerts dans Concerts dans
Concertsdans dessalles Concerts dans o
ENSEMBLE DE L des théatres, L .o .
En% - desbars/ intimistesou des grandes * | Tres frequente Plutot frequente Modeéree
L’ECHANTILLON discothéques :It; ;:ir::]ee salles cultcu inetl:iuc
% artistes tres connus 79 81 83 90 82 84 83 80
Des artistes tres connus en France 62 61 64 70 63 63 66 62
Des artistes tres connus a linternational 50 54 54 60 52 57 53 51
% artistes peu connus 42 49 ol 38 50 50 47 38
Des artistes de nlcr_me, peu connus du grand pupllc 3 37 42 3 40 ) 37 2%
mais reconnus dans leur domaine
Des artistes que vous sou_haltez decouvrir 7N 2% 2 1 2% 7N 23 29
et gque vous ne connaissez pas ou peu
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Les types dartistes vus en festival - selon le profil

Question : « Quel(s) type(s) d'artistes allez-vous voir en festival »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de l'échantillon)

: - SELON LA CATEGORIE SOCIO-
_\ _ En festival SELONLE SEXE‘ SELON L'AGE ‘ PROFESSIONNELLE
En % LI’EEICSEXNBTLIIEL%EN Homrres Fermmes 12;254 22;35,4 32;24 4;5;29 :tO palrl]z MEEEEEUQ Professions prioyés Ouvriers  Retraités
% artistes tres connus 80 82 71 81 82 83 75 71 80 86 81 79 75
Des artistes tres connus en France 62 63 62 60 62 65 61 64 62 69 65 62 65
Des artistes tres connus a linternational 52 54 51 55 56 60 47 L4 55 55 59 52 42
% artistes peu connus 53 ol 55 46 53 52 58 58 26 53 ol 61 55
Des artistes de nlci_'ne, peu connus du grand put?llc 4l 40 ) 34 45 Ll ) 4l 45 ) 40 53 37
mais reconnus dans leur domaine
Des artistes que vous sou_haltez decouvrir 27 25 29 29 18 2% 38 36 2% 27 % 32 34
et que vous ne connaissez pas ou peu
SELON LA REGION |  SELON LA CATEGORIE DAGGLOMERATION
ENSEMBLE DE Tle-de- 2.000 3 200003 100.000 hab.  Agglo.
En% | ECcHANTILLON F:anse Nord-Ouest  Nord-Est  Sud-Ouest  Sud-Est Rural 49999 h:b. 99.999 h:b. et plusa de F?a:is

% artistes tres connus 80 80 81 79 73 81 79 75 82 81 81

Des artistes tres connus en France 62 57 69 64 58 61 62 64 69 63 57

Des artistes tres connus a linternational 52 55 51 53 50 52 53 42 53 55 58

% artistes peu connus 53 53 o4 50 28 23 %4 ol ol 25 23

Des artistes de nlcr_\e, peu connus du grand pul?llc 4l 40 40 4l 47 40 40 39 40 43 40

mais reconnus dans leur domaine
Des artistes que vous sou_haltez decouvrir 27 25 3 2% 32 % 30 % 27 27 %
et gue vous ne connaissez pas ou peu
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Les types dartistes vus en festival - selon le profil

Question : « Quel(s) type(s) d'artistes allez-vous voir en festival »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de l'échantillon)

T

En festival SELON LE TYPE DEVENEMENTS VU SELON LA FREQUENCE DE VENUE
®
E _ (% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) EN FESTIVALS
En % LI’EIIE\IC?I-IIEAMI\IB'II'_IELDOEN Micro-festivals Peﬁtfse;ti:;gens Grands festivals | Trés fréquente  Plutdt fréquente Modérée
% artistes tres connus 80 80 80 85 83 80 77
Des artistes tres connus en France 62 62 61 65 58 66 62
Des artistes tres connus a linternational 52 52 52 60 53 55 50
% artistes peu connus 53 53 55 49 48 58 52
Des artistes de nlche, peu connus du grand pul?llc 4l ) Lk 39 4l 45 37
mais reconnus dans leur domaine
Des artistes que vous sou.haltez decouvrir 27 % % 23 18 30 3
et que vous ne connaissez pas ou peu
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Les criteres pour assister a un concert

Question : « Parmi les critéres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un concert (hors festival) ? »

(base : A celles et ceux qui ont assisté & au moins un concert, y compris gratuit, au cours des 12 derniers mois, soit 57 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre

réponses possibles

Lartiste / les artistes / la programmation

Le prix

Votre proximité géographique avec 'événement

Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches

La qualité de la prestation scénique (effets de lumiére, danse..)

Le confort proposé (vestiaire, possibilité de s'assoir..)

Un lieu particulier
(batiment historique ou atypique, acoustique de haute qualité..)

Le temps d'attente raisonnable (a Uentrée, au bar, aux toilettes..)
La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux

Autre
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Les criteres pour assister a un concert — selon le profil

Question : « Parmi les critéres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un concert (hors festival) ? »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un concert, y compris gratuit, au cours des 12 derniers mois, soit 57 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre

S S SELON cE SELON LA GATEBORE S000-

m % Au total LFESIEXI\?TI]EL%N Hommes Femmes 15;;254 2:;?;4 3:;2" 4:;‘29 2?;22 |n§: ;;i i Professions Erployés  Ouvriers  Retraités

Lartiste / les artistes / la programmation 66 62 70 56 63 61 69 76 65 66 61 64 77

Le prix 55 52 57 49 54 53 57 58 51 55 52 56 58

Votre proximité géographique avec 'événement 54 50 58 44 50 49 55 65 47 53 49 55 67

Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches L4 40 47 49 43 49 47 34 40 48 46 50 34

La qualité de la prestation scénique (effets de lumiére, danse...) 27 29 25 25 26 28 31 25 31 32 25 28 23

Le confort proposeé (vestiaire, possibilité de sassoir..) 16 18 15 18 16 13 16 18 15 17 17 15 18

(batiment historique ou atypique, acoustique (ljJ: rti:lzjtszrl:;::gi; 16 16 16 13 19 15 16 17 19 16 18 13 16

Le temps d'attente raisonnable (a U'entrée, au bar, aux toilettes...) 1 13 9 15 15 [l 8 8 15 9 12 10 7

La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux 9 10 8 13 13 [l 5 3 10 i Il 10 6
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Les criteres pour assister a un concert — selon le profil

Question : « Parmi les critéres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un concert (hors festival) ? »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un concert, y compris gratuit, au cours des 12 derniers mois, soit 57 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre
réponses possibles

SELON LA REGION \ SELON LA CATEGORIE DAGGLOMERATION

hl Wavoa DLEDE  [Tde yoms rowes seoe see | e SO B I g
Lartiste / les artistes / la programmation 66 59 73 61 72 67 68 68 68 67 60
Le prix 55 49 56 58 58 53 58 57 55 54 47
Votre proximité géographique avec l'événement 54 L4 58 54 56 57 60 55 56 54 44
Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches 44 45 43 46 42 43 42 44 46 43 45
La qualité de la prestation scénique (effets de lumiére, danse..) 27 33 24 23 24 29 26 27 23 25 34
Le confort proposeé (vestiaire, possibilité de sassoir...) 16 18 18 15 15 15 15 17 14 17 18
(batiment historique ou atypique, acoustique (Lij: lelaeajtgz:;::gi; 16 19 15 14 20 14 18 15 13 15 19
Le temps d'attente raisonnable (a U'entrée, au bar, aux toilettes..) n 13 9 1 10 10 9 10 12 [l 13
La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux 9 10 7 9 7 10 7 9 8 10 10
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Les criteres pour assister a un concert — selon le profil

Question : « Parmi les critéres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un concert (hors festival) ? »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un concert, y compris gratuit, au cours des 12 derniers mois, soit 57 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre
réponses possibles

SELON LE TYPE DE CONCERTS SELON LA FREQUENCE DE VENUE
(% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) EN CONCERTS
Concertsdans Concerts dans Concerts dans Concer% dans X
% Au total ENSEMBLE DE 552 O des grandes el Trés fréquente G Modérée
0 L’ECHANTILLON bars/discotheq intimistes ou de gll centres q fréquente
ues taille moyenne sates culturels, MJC
Lartiste / les artistes / la programmation 66 60 62 66 96 46 76 11
Le prix 55 51 50 47 48 42 55 61
Votre proximité géographique avec l'événement 54 48 50 46 47 35 59 63
Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches 44 46 41 42 40 36 a0 47
La qualité de la prestation scénique (effets de lumiere, danse..) 27 28 29 32 28 29 30 28
Le confort proposé (vestiaire, possibilité de Sassoir...) 16 18 18 18 20 23 14 15
Un lieu particulier
(batiment historique ou atypique, acoustique de haute qualite..) 16 19 9 8 e . 18 13
Le temps d'attente raisonnable (a U'entrée, au bar, aux toilettes...) n 15 14 13 17 21 9 7
La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux 9 14 14 14 17 24 6 4
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Les criteres pour assister a un festival

Question : « Parmi les critéres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un festival (hors concert dans une salle) ? »

(base: A celles et ceux qui ont assisté & au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

Favav4
B E La programmation de l'événement, les artistes
Le prix

Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches
Votre proximité géographique avec l'événement

L'expérience festivaliere

La qualité des prestations scéniques (effets de lumiére, danse..)

Le confort proposeé (possibilité de sassoir,
safe zone, restauration, camping..)

Un lieu particulier (batiment historique ou atypique,
acoustique de haute qualité..)

Le temps d'attente raisonnable (a U'entrée, au bar, aux toilettes...)
La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux
Les activités annexes aux concerts (ateliers, conférences, jeux...

Autre
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Les criteres pour assister a un festival - selon le profil

Question : « Parmi les criteres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un festival (hors concert dans une salle) ? »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LE SEXE ‘ SELON L'AGE SELOERL&%;F;\?&ELLS;C'O'

'\ ' % Au total L?ggﬁx’\?ﬁiﬁl Hommes Femmes 12;25" 22;2“ 32;2" "2;29 2?;22 ot pE%jE::lled. Professions ppioyés  Ouvriers  Retraités

La programmation de l'événement, les artistes 47 42 52 46 43 45 49 53 47 55 45 49 53

Le prix 47 42 51 41 45 48 51 49 40 50 50 45 52

Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches 42 38 47 42 42 43 45 40 41 38 47 55 41

Votre proximité géographique avec l'événement 41 38 45 36 29 36 49 59 29 43 36 36 60

L'expérience festivaliere 28 30 26 27 27 31 28 25 29 25 29 36 20

La qualité des prestations scéniques (effets de lumiere, danse..) 24 25 23 25 20 26 23 27 31 25 20 21 24

Le confort proposeé (possibilité de sassoir,

) : 19 19 20 17 19 16 21 23 19 15 18 19 24

safe zone, restauration, camping..)
Un lieu particulier (batiment historique ou atypique, 18 20 " 19 17 14 20 20 25 14 18 18 19

acoustique de haute qualité..)
Le temps d'attente raisonnable (a Uentrée, au bar, aux toilettes...) 14 15 13 17 22 12 8 10 16 15 16 6 10
La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux 13 16 9 14 18 14 10 7 16 17 10 Ll 6
Les activites annexes aux concerts (ateliers, conférences, 1 3 10 10 19 15 8 5 13 10 16 1?2 6

jeux..)
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Les criteres pour assister a un festival - selon le profil

Question : « Parmi les critéres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un festival (hors concert dans une salle) ? »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SR< SELON LA REGION SELON LA CATEGORIE D’AGGLOMERATION
d K ENSEMBLE DE Tle-de- 20005 200004 100.000 hab. lo.
%Autotal et NTILLON France  Nord-Ouest Nord-Est  Sud-Ouest  Sud-Est | Rual  joco0 2 goceo o plusa dﬁglga(r)is
La programmation de 'événement, les artistes 47 43 54 41 47 50 50 44 47 49 43
Le prix 47 38 51 51 54 42 48 50 50 47 38
Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches 42 43 40 41 38 47 45 45 4] 39 43
Votre proximité géographique avec l'événement 41 30 45 42 48 43 49 YA 41 43 27
L'expérience festivaliére 28 27 29 29 26 26 24 26 32 28 29
La qualité des prestations scéniques (effets de lumiére, danse..) 24 20 23 21 24 31 23 30 25 23 19
Le confort proposeé (possibilité de sassoir, 19 20 91 19 91 17 19 2 19 19 19
safe zone, restauration, camping...)
Un lieu particulier (batiment _hlstorlque ou atypl_qEJe, 18 20 17 1 19 19 19 15 16 18 29
acoustique de haute qualite..)
Le temps d'attente raisonnable (a U'entrée, au bar, aux toilettes..) 14 21 14 1 12 12 10 14 13 14 21
La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux 13 21 8 13 12 10 12 10 10 10 22
Les activités annexes aux concerts (ateliers, conférences, jeux...) 1" 14 7 13 12 12 12 7 10 13 13
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Les criteres pour assister a un festival - selon le profil

Question : « Parmi les critéres suivants, quels sont les quatre plus importants pour vous pour assister a un festival (hors concert dans une salle) ? »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

m SELON LE TYPE DE FESTIVALS ‘ SELON LA FREQUENCE DE VENUE
(% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) EN FESTIVALS
S N - % Au total LI,EIIE\I (?EXI\IBTLIEL%EN Micro-festivals Petitfz:tti\grsyens Grands festivals| Trés fréquente Plutét fréquente  Modérée
La programmation de 'événement, les artistes 47 A 44 40 26 56 56
Le prix 47 L4 43 40 30 50 57
Passer du bon temps / faire la féte avec ses proches 42 38 40 38 27 47 49
Votre proximité géographique avec 'événement 41 40 37 30 24 44 53
L'expérience festivaliere 28 28 27 28 26 31 25
La qualité des prestations scéniques (effets de lumiére, danse..) 24 23 25 27 28 22 22
Le confort proposé (possibilité de s'assoir,
safe zone, restauration, camping...) 19 20 19 19 22 17 20
Un lieu particulier (batiment historique ou atypique,
acoustique de haute qualité..) 18 19 19 20 2 18 15
Le temps d'attente raisonnable (a U'entrée, au bar, aux toilettes..) 14 15 15 17 22 9 12
La prise en compte des enjeux environnementaux et sociaux 13 15 15 17 22 12 7
Les activités annexes aux concerts (ateliers, conférences, jeux... 1" 13 14 14 21 9 6
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La durée habituelle du temps passé sur un festival

Question : « De fagon générale, combien de temps restez-vous sur les festivals ? »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de 'échantillon)

Une soirée / quelques heures

% Un jour ou
quelques heures
13

Un jour

Deux jours

5

Trois jours

% 3 jours ou plus

7
2

Plus de trois jours
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La durée habituelle du temps passeé sur un festival - selon le profil

Question : « De fagon générale, combien de temps restez-vous sur les festivals ? »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de l'échantillon)

SELON LE V2 SELON LA CATEGORIE SOCIO-
SEXE ‘ =20 EAe2 ‘ PROFESSIONNELLE
En % Eggmi%i lbmimes Famimes 1;@4 zz;iz; 32;15;4 4:;29 gtﬂ ;l:z InEE ;;ip E‘::::ES;';:: Employés Ouvriers  Retraités
% UN JOUR OU QUELQUES HEURES 73 72 75 69 69 70 14 86 59 80 73 63 90
..Une soirée / quelques heures 46 43 50 40 35 41 49 68 40 48 43 37 70
..Un jour 27 29 25 29 34 29 25 18 19 32 30 26 20
Deux jours 20 19 19 21 25 26 16 9 32 14 20 25 6
% 3 JOURS OU PLUS 7 9 6 10 6 4 10 5 9 6 7 12 4
..Trois jours 5 6 5 8 3 3 8 3 6 4 5 9 2
..Plus de trois jours 2 3 1 2 3 1 2 2 3 2 2 3 2
SELON LA REGION | SELON LA CATEGORIE DAGGLOMERATION
En %, Au total IEI,E\ICSI-IIEXAI\IIB'I'ILEL%E\I Efgﬁ; Nord-Ouest ~ Nord-Est ~ Sud-Ouest Sud-Est Rural 19209090&). ggggg %:b. moe.(t)g(l)uzab. dégg;?i-s
% UN JOUR OU QUELQUES HEURES 73 67 14 78 14 73 76 76 69 14 68
..Une soirée / quelques heures 46 38 48 46 54 50 53 51 41 46 38
..Un jour 27 29 26 32 20 23 23 25 28 28 30
Deux jours 20 25 17 16 16 22 16 17 23 19 24
% 3 JOURS OU PLUS 7 8 9 6 10 5 8 7 8 7 8
..Trois jours 5 5 7 3 8 4 6 3 5 5 6
..Plus de trois jours 2 3 2 3 2 1 2 4 3 2 2
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La durée habituelle du temps passeé sur un festival - selon le profil

Question : « De fagon générale, combien de temps restez-vous sur les festivals ? »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a au moins un festival au cours des 12 derniers mois, soit 28 % de l'échantillon)

SELON LE TYPE DE FESTIVALS ‘ SELON LA FREQUENCE DE VENUE
(% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) EN FESTIVALS
% Au total L',ESCSE/[\\AI\?T']EL%EN Micro-festivals Pet“fzsetti\gfsyens Grands festivals| Trasfréquente Plutét fréquente  Modérée
% UN JOUR OU QUELQUES HEURES 73 72 n 63 62 12 82
..Une soirée / quelques heures 46 44 42 34 32 45 58
..Un jour 27 28 29 29 30 27 24
Deux jours 20 22 21 26 28 20 13
% 3 JOURS OU PLUS 7 6 8 L 10 8 5
..Trois jours 5 4 5 8 7 6 4
..Plus de trois jours 2 2 3 3 3 2 1
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Le montant maximum pour assister a des concerts et festivals selon le type devénement

Questions : « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans un billet pour assister a un concert si ... » / « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans
un billet pour assister a un festival si ... »

(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de 'échantillon) .
7% Pret a %  %Plus de %Plus de

payer 1a50€ 50€ 100 €

Un concert
Cest un artiste trés connu a linternational 9 30 40 10 2 96 44 52 12
Cest un artiste tres connu en France n L4 Ky 41 97 60 37 5
Cest un artiste de niche, peu connu du grand public _
mais reconnu dans son domaine n 33 40 8 2 94 84 Y g

Vous souhaitez découvrir cet artiste
que Vous ne Connaissez pas ou peu

39 27 91 93 87 6 1

m Un festival

H Cest un grand festival n Vi 34 28 9 2 97 52 39 1
(ex : We Love Green, Hellfest, Vieilles Charrues, La Folle Journée de Nantes)
C'est un petit ou moyen festival

(a l'échelle d'une commune, ex : La Route du Rock a Saint-Malo, Jazz sous les Pommiers a Coutances, Pause n 29 40 12 2 92 18 i 2

Guitare a Albi, Peacock Society a Choisy-le-Roi..)
C'est un micro-festival 97 84 7 1

(événement axé autour de valeurs sociales et écologiques fortes. Souvent a taille humaine, une 38 29 61
programmation locale, en zone rurale)

JE NE SUIS PAS PRET A
PAYER POUR CELA ENTRE10 ET 20 € ENTRE 21 ET50 € ENTRESIET100€ | ENTRE101ET 200 € PLUS DE 200 €
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Le montant maximum pour assister a des concerts et festivals selon le type devénement

Questions : « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans un billet pour assister a un concert si ... » / « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans
un billet pour assister a un festival si ... »

(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de I'échantillon)

A total, parmi celles et ceux qui ont assisté a au moins un événement musical en live au cours des 12 derniers mois ...

0
} 5 8 /o sont préts a payer plus de 50 € pour au moins un type de concert
0
1 5 /o sont préts a payer plus de 100 € pour au moins un type de concert

o
2 /o sont préts a payer plus de 200 € pour au moins un type de concert

pavavd o
} 42 /o sont préts a payer plus de 50 € pour au moins un type de festival
0
1 2 /o sont préts a payer plus de 100 € pour au moins un type de festival

0
3 /o sont préts a payer plus de 200 € pour au moins un type de festival
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Le montant maximum pour assister a des concerts selon le type devénement

Questions : « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans un billet pour assister a un concert si ... »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de l'échantillon)

i | I SEIS'STELE SELON L'AGE ‘ SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
Cad .
% Plus de 50 € LI'EIIE\IC?IEXI\IB'I'ILEL%IIE\I Hommes Femmes 12;]254 22;‘24 32;24 42;29 2? ;?l:z Int:EECEESED. I:;::::iﬁ:: Employés  Ouvriers  Retraités
Cest un artiste tres connu a linternational 52 50 53 55 58 55 57 39 61 58 57 53 38
Cest un artiste tres connu en France 37 35 38 35 40 41 37 31 44 38 36 38 29
Cest un artiste de nlche, peu connu du grand pul?llc 10 10 9 13 13 13 9 6 13 10 8 1”2 5
mais reconnu dans son domaine
Vous souhaitez decguvrlr cet artiste 6 7 6 6 10 9 6 3 8 7 6 10 2
gue VousS he ConNNaissez pas ou peu
SELON LA REGION SELON LA CATEGORIE D'AGGLOMERATION
% Plus de 50 € LI'EIIE\ICSI-IIEXII\?HLEL%E\I :__I;g; Nord-Ouest ~ Nord-Est ~ Sud-Ouest  Sud-Est Rural 19%%%0&1 gg(;gg ?]:b_ 1ooé?g?u2ab. dﬁgF?z!\?i.s
Cest un artiste trés connu a linternational 52 54 50 49 56 53 52 L4 49 55 56
Cest un artiste treés connu en France 37 40 36 34 34 36 38 34 31 36 39
Cest un artiste de nlch_e, peu connu du grand put?llc 10 17 9 9 9 9 10 6 7 9 17
mais reconnu dans son domaine
Vous souhaitez decc_>uvr|r cet artiste 6 1 5 7 5 5 6 5 5 6 12
gue Vous nhe connaissez pas ou peu
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Le montant maximum pour assister a des concerts selon le type devénement

Questions : « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans un billet pour assister a un concert si ... »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de 'échantillon)

L

SELON LE TYPE DE CONCERTS SELON LA FREQUENCE DE VENUE
(% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) EN CONCERTS
ENSEMBLE DE . Concerts dans Concerts dans ConcerE§ dans R
oncertsdansdes des salles des theatres, SR Plutot 2.2
% Plus de 50 € L’ECHANTILLON bars/discotheques intimistes ou de e grl'la i centres [EsfEtuente fréquente D
taille moyenne satles culturels, MJC

Cest un artiste trés connu a Uinternational 52 52 51 61 45 48 59 57

Cest un artiste tres connu en France 37 36 37 44 34 37 40 38

Cest un artiste de nlch_e, peu connu du grand pul?llc 10 3 14 " " o 9 6
mais reconnu dans son domaine

Vous souhaitez decguvrlr cet artiste 6 10 1 12 3 18 5 3
que VoUS he Connaissez pas ou peu
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Le montant maximum pour assister a des festivals selon le type dévénement

Questions : « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans un billet pour assister a un festival si ... »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de l'échantillon)

SELON LE - SELON LA CATEGORIE SOCIO-
SELON L'AGE
SEXE ‘ ‘ PROFESSIONNELLE
ENSEMBLE DE 1524 25-34 35-44 45-59 60ans | CAUES  pcccions , . -,
% Plus de 50 € L’ECHANTILLON Hommes Femmes| = ans ans Y inteetugcl;?:u  itomidoirs Employés Ouvriers  Retraités
C'est un grand festival
(ex : We Love Green, Hellfest, Vieilles Charrues, La Folle Journée de Nantes) 39 41 37 46 471 43 36 29 471 42 42 39 28
C'est un petit ou moyen festival
(& l'échelle d'une commune, ex : La Route du Rock a Saint-Malo, Jazz sous les U 14 13 14 19 16 13 9 18 16 13 16 7
Pommiers a Coutances, Pause Guitare a Albi, Peacock Society a Choisy-le-Roi..)
C'est un micro-festival
(événement axé autour de valeurs sociales et écologiques fortes. Souvent a taille 7 8 6 9 n 8 7 5 12 5 9 8 4
humaine, une programmation locale, en zone rurale)
SELON LA REGION |  SELON LA CATEGORIE DAGGLOMERATION
ENSEMBLE DE Tle-de- 2.000 a 20.000a  100.000 hab. Agglo.
% Plus de 50 € L'ECHANTILLON France  Nord-Ouest  Nord-Est  Sud-Ouest  Sud-Est Rural 19999 hab, 99.999hab. et plus de Paris
C'est un grand festival
(ex : We Love Green, Hellfest, Vieilles Charrues, La Folle Journée de Nantes) 39 44 39 39 41 37 39 37 35 40 43
C'est un petit ou moyen festival
(a l'échelle d'une commune, ex : La Route du Rock a Saint-Malo, Jazz sous les 1 15 n 13 16 14 n 12 13 15 16
Pommiers & Coutances, Pause Guitare a Albi, Peacock Society a Choisy-le-Roi..)
C'est un micro-festival
(événement axé autour de valeurs sociales et écologiques fortes. Souvent a taille 7 10 6 9 6 6 7 7 7 n
humaine, une programmation locale, en zone rurale)
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Le montant maximum pour assister a des festivals selon le type dévénement

Questions : « En moyenne, combien étes-vous prét a mettre dans un billet pour assister a un festival si ... »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de l'échantillon)

FAxaYA

g E SELON LE TYPE DE FESTIVALS ‘ SELON LA FREQUENCE DE VENUE

(% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) EN FESTIVALS
% Plus de 50 € LI,EIQI C?I-I;:XANB'#IEL%EN Micro-festivals Petitfz:.\ttigfgens Grands festivals| Trés fréquente Plutét fréquente  Modérée
Cest un grand festival 39 45 /A 51 47 47 43

(ex : We Love Green, Hellfest, Vieilles Charrues, La Folle Journée de Nantes)

C'est un petit ou moyen festival

(a l'échelle d'une commune, ex : La Route du Rock a Saint-Malo, Jazz sous les Pommiers a Coutances, Pause U 18 20 23 24 19 15
Guitare a Albi, Peacock Society a Choisy-le-Roi..)

Cest un micro-festival

(événement axé autour de valeurs sociales et écologiques fortes. Souvent a taille humaine, une 7 12 12 15 18 10 7
programmation locale, en zone rurale)
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Lanticipation de la réservation des places

Question : « De maniere générale, vous achetez vos places de concerts/festivals pour aller voir... »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois et vont voir ce type d'artistes)

Des artistes trés connus a linternational
(A ceux qui vont voir des artistes trés connus a linternational, soit 27 % de l'échantillon) 64
Des aristes trés connus en France P 1 pin
(A ceux qui vont voir des artistes trés connus en France, soit 33% de l'échantillon)
Des artistes de niche, peu connus du grand public -
28

mais reconnus dans leur domaine
(A ceux qui vont voir des artistes de niche, soit 20% de l'échantillon)

Des artistes que vous souhaitez découvrir
et que vous ne connaissez pas ou peu
(A ceux qui vont voir des artistes qu'ils souhaitent découvrir, soit 14% de l'échantillon)

LONGTEMPS AVANT L'EVENEMENT, JE MEN OCCUPE DES

L’OUVERTURE DE LA BILLETTERIE OU PEU DE TEMPS APRES

PEU DE TEMPS AVANT L’EVENEMENT, JE MEN
OCCUPE AU DERNIER MOMENT VOUS NE SAVEZ PAS

sopra = steria
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Lanticipation de la réservation des places — selon le profil

Question : « De maniere générale, vous achetez vos places de concerts/festivals pour aller voir... »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois et vont voir ce type d'artistes)

V2 SELON LA CATEGORIE SOCIO-
| pim SELON LE SEXE SELON LAGE PROFESSIONNELLE
Cad .
% LONGTEMPS AVANT LI'EIIE'\ICSI-IIEXI\IIBHLEL[CJE\I AT 1:;4 zgiz. 32;24 42;29 ;0 ;l:z eta p[EfS E\f:ﬁ:;l;:: Employés Ouvriers  Retraités

intellect. sup.

Des artistes tres connus a linternational

. . . . o _ 64 62 67 64 66 64 68 58 14 67 65 62 54
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus a l'international)
Des artistes tres connus en France
(A ceux qui vont voir des artistes trés connus en France) 57 o4 60 53 57 57 66 53 63 61 61 58 52
Des artistes de niche, peu connus du grand public mais reconnus 28 30 2% 3 30 29 28 2% 23 30 33 28 25

dans son domaine (4 ceux gui vont voir des artistes de niche)

Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne
connaissez pas ou peu 19 21 18 23 22 23 16 17 n 18 25 18 19

(A ceux qui vont voir des artistes qu'ils soubaitent decouvrir)

" SELON LA CATEGORIE SOCIO-
SELON LE SEXE SELON L'AGE PROFESSIONNELLE
Cad .
9 AU DERNIER MOMENT SESERBLEDS | Lommes  permes | 1526 2536 354 4559 0ane « p;fsp Professions gpyous  Ouriers  Retraités
| Des grtlstes .tres c9nnus a l‘ln}ernatllonal 20 23 16 2 2 2 18 1 17 17 2 25 18
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus a linternational)
Des artistes tres connus en France 23 2% 19 29 2% 27 17 16 23 20 2 28 16

(A ceux qui vont voir des artistes trés connus en France)

Des artistes de niche, peu connus du grand public mais reconnus

: . . , , 47 47 47 46 48 48 45 46 57 44 46 49 42

dans son domaine (4 ceux gui vont voir des artistes de niche)

Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne
CoNNaiSssez pas ouU pPeu (A ceux qui vont voir des artistes quils souhaitent 47 45 50 46 47 57 49 4] 63 51 47 4] 39

decouvrir)
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Lanticipation de la réservation des places — selon le profil

Question : « De maniere générale, vous achetez vos places de concerts/festivals pour aller voir... »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois et vont voir ce type d'artistes)

| nin
SELON LA REGION |  SELON LA CATEGORIE DAGGLOMERATION
ENSEMBLE DE fle-de- 20002 200004 100.000 hab.  Agglo.
% LONGTEMPS AVANT ECHANTILLON ey COMEE WOWhES  GmOTE B Rt 19.999 hab. 99.999 hab. et plus de Paris

| Des qrhstes 'tres cgnnus a l‘m’t'ernatlgnal b4 62 62 62 68 68 b4 58 62 69 62
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus a linternational)
Des artistes trés connu.e.es en France

(A ceux qui vont voir des artistes trés connus en France) S7 o8 95 53 66 58 95 d4 59 58 59

Des artistes de niche, peu connus du grand pu.bllc ma.ls reconpus 28 34 28 27 23 28 28 95 29 27 34
dans son domaine (4 ceux qui vont voir des artistes de niche)
Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne

CONNAISSez pas 0U peu (A ceux qui vont voir des artistes quils souhaitent 19 22 22 21 16 15 19 19 23 17 21
decouvrir)

SELON LA REGION | SELON LA CATEGORIE DAGGLOMERATION
ENSEMBLE DE fle-de- 2.000 a 20.000a  100.000 hab. Agglo.
% AU DERNIER MOMENT L’ECHANTILLON France Nord-Ouest ~ Nord-Est ~ Sud-Ouest Sud-Est Rural 19.999 hab. 99,999 hab. s de Paris

‘ Des arhstes fcres c9nnus a l‘|nfernat|‘onal 20 2% 20 23 1% 15 19 2% 20 15 2%
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus a linternational)
Des artistes trés connus en France

(A ceux qui vont voir des artistes tres connus en France) 23 21 22 27 15 19 21 25 21 2] 26

Des artistes de niche, peu connus du grand pl.!blIC ma_ls reconpus 47 42 42 49 48 51 47 49 45 48 42
dans son domaine (4 ceux gui vont voir des artistes de niche)
Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne

CONNAISSEez Pas OU peu (A ceux qui vont voir des artistes quils soubaitent 47 45 44 38 48 60 42 51 36 55 47
decouvrir)
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Lanticipation de la réservation des places — selon le profil

Question : « De maniere générale, vous achetez vos places de concerts/festivals pour aller voir... »
(base : A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois et vont voir ce type d'artistes)

SELON LE TYPE DE CONCERT SELON LE TYPE DE FESTIVAL
! iim Sl ifris (% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) (% AU MOINS UNE FOIS PAR AN)
ENSEMBLE DE Concertsdans “7°T8 9" Concertsdans (IHE 0TS Petits et Grand
% LONGTEMPS AVANT - Concerts Festivals | desbars/ . .. . des grandes S |Micro-festivals ' o' c MOYeNs rancs
’ECHANTILLON discotheaques intimistes ou salles centres festivals festivals
q moyennes culturels, MJC
Des artistes tres connus a linternational
. . . . o ) 64 64 63 61 64 69 60 64 64 63
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus a linternational)
_ Des _artlstes_ tres connus en France 57 58 53 55 54 62 53 57 57 53
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus en France)
Des artistes de niche, peu connus du grand public mais reconnus
, peu grand pu . , 28 29 28 29 32 32 31 28 28 28
dans son domaine (4 ceux qui vont voir des artistes de niche)
Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne connaissez
g ez de S que VoS ne connaisse 19 21 20 21 26 26 24 19 20 20
pas ouU peu (4 ceux qui vont voir des artistes quiils soubaitent découvrir)
SELON LE TYPE SELON LE TYPE DE CONCERT SELON LE TYPE DE DE FESTIVAL
(% AU MOINS UNE FOIS PAR AN) (% AU MOINS UNE FOIS PAR AN)
ENSEMBLE DE Concertsdans “ 89" Concertsdans (NS0T Petits et Grand
% AU DERNIER MOMENT |, Concerts Festivals | desbars/ . . des grandes S |Micro-festivals ' - o MOYens rancs
’ECHANTILLON discotheaues intimistes ou salles centres festivals festivals
q moyennes culturels, MJC
Des artistes tres connus a linternational
. ) ) . . , 20 20 25 24 23 20 27 20 20 25
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus a linternational)
_ Des 'artlstes' tres connus en France 23 23 28 28 28 24 30 23 23 28
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus en France)
Des artistes de niche, peu connus du grand public mais reconnus
! Che, peu connus du grand pubiic mai n 47 41 49 50 47 47 47 47 47 49
dans son domaine (4 ceux gui vont voir des artistes de niche)
Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne connaisse
Istes que vous souhaitez decouvrir et que vous ne connaissez 47 47 53 49 48 47 47 47 48 53
pas ou peu (A ceux qui vont voir des artistes quils souhaitent deécouvrir)
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Lanticipation de la réservation des places — selon le profil

Question : « De maniere générale, vous achetez vos places de concerts/festivals pour aller voir... »
(base: A celles et ceux qui ont assisté a des événements musicaux en live au cours des 12 derniers mois et vont voir ce type d'artistes)

| pin SELON LA FREQUENCE DE VENUE ‘ SELON LA FREQUENCE DE VENUE
EN CONCERTS EN FESTIVALS
% LONGTEMPS AVANT IEI,E\ICSIEXAI\IB'I'ILE_%E Trés fréquente Plutét fréquente  Modérée Trés fréquente Plutét fréquente  Modérée
| Des e,rhstes .tres c9nnus a l‘lnt'ernatllonal b4 40 70 61 60 61 69
(A ceux qui vont voir des artistes tres connus a linternational)
Des artistes trés connus en France
(A ceux qui vont voir des artistes trés connus en France) 37 49 65 57 50 4 57
Des artistes de niche, peu connus du grand publlc mals rec.onnus dgns 28 35 27 23 39 1 25
son domaine (4 ceux qui vont voir des artistes de niche)
Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne connaissez 19 30 18 1 34 16 17
jpas ou peu (4 ceux qui vont voir des artistes quils souhaitent découvrir)
SELON LA FREQUENCE DE VENUE ‘ SELON LA FREQUENCE DE VENUE
EN CONCERTS EN FESTIVALS
ENSEMBLE DE L et - C e s
0, .
Y% AU DERNIER MOMENT LECHANTILLON Tres fréquente Plutot fréquente  Modérée Trés fréquente Plutét fréquente  Modérée
Des artistes trés connus a linternational
(A ceux qui vont voir des artistes trés connus a linternational) 20 3 14 L 34 25 17
Des artistes trés connus en France
(A ceux qui vont voir des artistes trés connus en France) 23 37 18 15 37 29 19
Des artistes de niche, peu connus du grand public mais reconnus dans
son domaine (4 ceux qui vont voir des artistes de niche) a7 47 3 42 44 9% 49
Des artistes que vous souhaitez découvrir et que vous ne connaissez
ppas ou peu (4 ceux qui vont voir des artistes quiils souhaitent découvrir) 47 4k % 39 43 9 %

1 Game cHancers [ | Sopra Y steria
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Les raisons de ne pas assister regulierement a des concerts

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'assistez pas ou peu a des concerts ? »

(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique mais n'ont pas assisté a un concert au cours des 12 derniers mois, soit 37 % de 'échantillon)
- Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

Je n'ai pas les moyens de mettre de l'argent dans des concerts _ 37
Les salles sont trop loin de chez moi || ENNGNNNRNGEGEGEGEGEEEEEEEE 27
Je ne me sens pas 4 laise (trop de monde, sentiment d'insécurité..) |GGG 25
Je manque de temps |GG 15
Je n'ai personne avec qui y aller _ 13
Jeny pense pas I NEGIGIGIGIGIG 13
Je n'aime pas 'ambiance des concerts || NGczNG 13

Le son est trop fort et/ou de mauvaise qualité _ 12
Les lieux ne sont pas confortables (pas de possibilité de sassoir, pas de safe zone...) || N ] 10

Jai des difficultés & me déplacer et les lieux ne sont pas adaptés [N 9
Le temps d'attente est trop long (a l'entrée, au bar, aux toilettes..) || 8
Les artistes que j'apprécie ne donnent pas de concerts [ 8
Les places ne sont plus disponibles quand je veux les acheter - 4

Les salles ne répondent pas aux enjeux environnementaux et sociaux selon moi . 2

Autre - 5
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Les raisons de ne pas assister regulierement a des concerts - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'assistez pas ou peu a des concerts ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique mais n‘ont pas assisté a un concert au cours des 12 derniers mois, soit 37 % de 'échantillon) -

Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LE SEXE | SELON L’AGE | SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
106 DN s o | 52 BH 5 0| ST e e s et
Je n'ai pas les moyens de mettre de l'argent dans des concerts 37 33 41 38 26 36 42 37 25 36 40 31 39
Les salles sont trop loin de chez moi 27 24 29 31 18 23 26 31 23 21 22 26 32
Je ne me sens pas a laise (trop de monde, sentiment d'insécurité..) 25 22 28 25 21 19 28 28 26 22 20 23 27
Je manque de temps 15 18 1 17 25 24 16 3 23 26 18 17 3
Je n'ai personne avec qui y aller 13 [l 15 18 10 9 13 15 15 10 14 [l 15
Je n'y pense pas 13 15 10 19 19 13 13 8 19 15 17 13 8
Je n'aime pas l'ambiance des concerts 13 15 12 20 15 9 13 13 16 ll ll 17 12
Le son est trop fort et/ou de mauvaise qualité 12 [l 13 7 8 12 10 17 1 12 9 9 16
(pas de possibilli_tzsc::ae:');:s?o;?r;tazadsecs?ar:‘zog:nb;fj 10 ? f 6 7 M 10 12 ? 10 10 8 10
Jai des difficultés a me déplacer et les lieux ne sont pas adaptés 9 7 1 8 6 5 9 12 3 2 8 5 13
Le temps d'attente est trop long (a Uentrée, au bar, aux toilettes..) 8 8 7 7 5 9 7 9 4 8 5 8 9
Les artistes que j'apprécie ne donnent pas de concerts 8 9 6 6 6 7 9 8 7 7 9 9 9
Les places ne sont plus disponibles quand je veux les acheter 4 4 5 6 4 6 3 4 5 5 4 3 4
Les salles ne répondent pas aux enjeux enviror_mementaux et_ 2 2 1 3 2 1 2 1 3 1 2 3 1
sociaux selon moi
Autre 5 5 5 3 4 7 5 6 4 4 6 5 5
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Les raisons de ne pas assister regulierement a des festivals

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'assistez pas ou peu a des festivals ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique mais n‘ont pas assisté a un festival au cours des 12 derniers mois, soit 66 % de I'échantillon)

Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles
Rappel concerts

Je ne me sens pas a l'aise (trop de monde, sentiment d'insécurité...) _ 25
Je n'ai pas les moyens de mettre de l'argent dans des festivals _ 28 @

Les lieux des festivals sont trop loin de chez moi _ 27 27

Je n'aime pas 'ambiance des festivals _@ 13

Je manque de temps I 14 5

Les lieux ne sont pas confortables (pas de possibilité de s'assoir, pas de safe zone...) _ 10
Le son est trop fort et/ou de mauvaise qualité I 1/ 2

Je n'ai personne avec qui y aller _ 13 3

Je n'y pense pas I 1 13

Les artistes que j'apprécie ne se produisent pas en festival _ 10

Jai des difficultés a me déplacer et les lieux ne sont pas adaptés N s

Le temps d'attente est trop long (a Uentrée, au bar, aux toilettes..) - 7
Les places ne sont plus disponibles quand je veux les acheter - 5 Note de lecture : les chiffres entourés

correspondent aux pourcentages présentant les

plus grands écarts pour un méme item entre le
contexte festival et le contexte concert.

Les festivals ne répondent pas aux enjeux environnementaux et sociaux selon moi 4

Aure [ 3

G N N ©® v
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Les raisons de ne pas assister regulierement a des festivals - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'assistez pas ou peu a des festivals ? »
(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais n'ont pas assisté a un festival au cours des 12 derniers mois, soit 66 % de l'échantillon) -
Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LE SEXE ‘ SELON L'AGE ‘ SELOERL(SAF%EIEOGI\?I\TIIEELLSEO i
o ISIIETE o o 52 B 09 e | B et e s
Je ne me sens pas a l'aise (trop de monde, sentiment d'insécurité...) 29 26 31 27 27 21 27 34 24 27 24 24 33
Je n'ai pas les moyens de mettre de l'argent dans des festivals 28 27 29 35 23 21 28 31 20 26 27 32 30
Les lieux des festivals sont trop loin de chez moi 27 27 28 25 18 22 30 32 28 25 25 26 32
Je n'aime pas 'ambiance des festivals 17 18 16 17 18 17 16 18 17 17 14 15 19
Je manque de temps 16 19 14 15 29 25 19 6 24 25 23 22 4
Les lieux ne sont pas confortables (pas de possibilité de s'assoir, 16 16 17 10 12 1 16 23 18 12 4 13 29
pas de safe zone...)
Le son est trop fort et/ou de mauvaise qualité 14 13 14 9 8 12 [l 21 Il 12 9 10 21
Je n'ai personne avec qui y aller 13 1 14 18 12 [l 1 13 13 ll 13 13 13
Je n'y pense pas 13 15 Il 17 15 15 14 8 18 12 16 18 8
Les artistes que japprécie ne se produisent pas en festival 10 9 Il 12 10 8 9 1 Il 9 9 8 12
Jai des difficultés a me déplacer et les lieux ne sont pas adaptés 8 7 9 7 4 5 7 12 4 3 6 4 13
Le temps d'attente est trop long (a Uentrée, au bar, aux toilettes..) 7 8 7 8 7 7 8 8 8 4 8 9 8
Les places ne sont plus disponibles quand je veux les acheter 5 5 4 8 5 5 3 4 6 4 5 5 4
Les festivals ne répondent pas aux enjeux enviror_\nementaux et_ 4 3 4 3 3 3 3 5 4 2 3 3 5
sociaux selon moi
Autre 3 3 3 3 5 3 2 3 3 3 3 2 3
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Lécoute de musigue en streaming

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94% de 'échantillon)

Plateformes de Plateformes de streaming Plateformes de
streaming audio audio collaboratives streaming vidéo
(ex : Deezer, Spotify, Qobuz) (ex : Bandcamp, SoundCloud) (ex : YouTube, DailyMotion*, Twitch)
% Al MOINS UNE % Al MOINS UNE % Al MOINS UNE
FOIS PAR MOIS FOIS PAR MOIS f FOIS PAR MOIS
48

&
i
]

<P «

o ecoutent de la musique au moins une fois par mois

sur au moins un type de plateforme de streaming

OUI, TOUS LES JOURS OU PRESQUE OUl, 1A 3 FOIS PAR SEMAINE OUl, 1A 3 FOIS PAR MOIS MOINS SOUVENT

*Enquéte réalisée avant le repositionnement de DailyMotion
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Auditeurs de streaming audio et vidéo (toutes plateformes confondues) : des profils plus jeunes
que la moyenne des Francais qui écoutent de la musigue, mais relativement peu marques
socio-démographiguement et en termes de rapport a la musique

Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique en streaming audio et vidéo (toutes plateformes confondues)
au moins une fois par mois (soit 73 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés Les profils sociodémographiques surreprésenteés
' A i H :
La musique occupe une place trés importante pour 41 % 58 % ont moins de 45 ans (vs 45 % de l'ensemble)
d’entre eux (s 37 % de l'ensemble des Francais)

'8\ Ecoutent en moyenne 2h34 de musique chaque jour ‘ 65 % sont actifs (vs57 %)

Q j
7 (vs2hil pour l'ensemble des Frangais)

Ecoutent en moyenne 7 SUPPOItS chaque mois
(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

c N\ 54 %ont été a au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (V547 % de lensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

E; 37 Yont été & au moins un festival au cours des 12 derniers

MOIS (vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la
musique)
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de streaming (toutes plateformes confondues) :
des pratiques découte numériques et « live » tres légerement plus fréquentes gque la moyenne

Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de streaming (toutes plateformes confondues) au moins une fois par mois
(soit 73 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 1,3 fois plus tendance a écouter de la musique sur les 6 ..ont 1,3 fois plus tendance  se rendre 3 des grands
réseaux sociaux festivals

.ont 1,3 fois plus tendance a écouter de la musique .ont 1,2 fois plus tenda_nce a se rendre a tout autre
d’application de vidéos courtes \usy type de concert ou festival

..ont 1,3 fois plus tendance & écouter de la musique de jeux

vidéo
s 4 -ont 1,3 fois plus tendance 2 écouter des webradios
Q ..ont 1,3 fois plus tendance & écouter des podcasts musicaux

 £10)
e,
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Pratigues musicales detaillées des auditeurs de streaming (toutes plateformes confondues) : des
pratiques découte numériques et « live » tres légerement plus fréquentes gque la moyenne

ENSEMBLE DES
FRANCAISQU | AUDITELRS DE
- RATIC* RATIC*
% i i i ECOUTENT DE LA STREAMING . .
En %, Au moins une fois par mois G En %, Au moins une fois par an
CD 4l 4l 10 Concerts dans des 2 35 12
Vinyles 17 19 11 bars/discotheques '
Cassettes audio 9 10 11 Concerts dans des salles intimistes 25 30 12
Musique téléchargée Ll 53 12 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 65 14 Concerts dans des grandes salles 26 32 1,2
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres
collaboratives 13 17 13 culturels, MJC 20 24 12
Plateformes de streaming video 60 83 14 Micro-festivals 23 27 12
Réseaux sociaux 36 45 1,3 '
Applications de vidéos courtes 33 42 13 Petits et moyens festivals 20 24 12
Jeux video 23 30 13 Grands festivals 16 21 13
Radio généraliste 58 58 1,0
Radio musicale 68 72 11
Webradio 19 24 13
Podcasts musicaux 21 28 13
Emissions musicales 43 bl 1,0
Captations ou retransmissions de concerts 24 29 12 . . . . s
. ’ *Note de lecture pour chague ligne : les auditeurs de streaming ont X fois plus tendance a
Clips TV 41 48 1,2 avoir cette pratique que l'ensemble des Frangais es qui écoutent de la musique
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Auditeurs de streaming video : des profils un peu plus jeunes que la moyenne mais assez peu
marques socio-démographiguement et en termes de rapport a la musique

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés

La musique occupe une place trés importante pour 44 %
d’entre eux (s 37% de l'ensemble des Francais)

/ Z A Ecoutent en moyenne 2h39 de musique chaque jour
NP (vs2hll pour l'ensemble des Frangais)

Ecoutent en moyenne 8 SUPPOItS chaque mois
(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

c 55 %ont été & au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (V547 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

E; 39 %ont été a au moins un festival au cours des 12 derniers

MOIS (vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la
musique)
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Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique en streaming vidéo (toutes plateformes confondues)
au moins une fois par mois (soit 60%de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils sociodémographiques surreprésenteés

&
58 % ont moins de 45 ans (s 45 % de l'ensemble)

‘ 66 % sont actifs (vs57%)
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de streaming video : une écoute de musique en
ligne, mais également en live legerement plus importante que la moyenne

Par rapport a l'ensemble des Francais.es écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de streaming vidéo au moins une fois par mois
(soit 60 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 1.9 fois plus tendance a écouter des podcasts musicaux ..ont 1,4 fois plus tendance a se rendre a des grands
festivals

..ont 1,9 fois plus tendance a écouter de la musique sur des 6 . . . :
..ont 1,4 fois plus tendance a se rendre a des petits et

plateformes de streaming collaboratives _
moyens festivals

-.ont 14 fois plus tendance a écouter de la musique de jeux
vidéo

.ont 1,4 fois plus tendance a écouter des webradios

.ont 1,4 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
réseaux sociaux et des applications de vidéos courtes

20000 O
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Pratiques musicales détaillees des auditeurs de streaming video : une écoute de musigue en ligne,
mais également en live légerement plus importante que la moyenne

ENSENVBLE DES
FRANCAISQU | AUDITEURS DE
En %, Au moins une fois par mois EQOUTENTLE LA | STREAVING VIDEO RATIO" En% A : : RATIC*
MUSIQUE n %, Au moins une fois par an
CD 41 43 1,0 Concerts dans des 29 37 13
Vinyles 17 20 1,2 bars/discothéques '
Cassettes audios 9 12 13 Concerts dans des salles intimistes 25 32 13
Musique téléchargée 4l 57 13 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 58 12 Concerts dans des grandes salles 26 32 1,2
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres

collaboratives 13 19 19 culturels, MJC 20 26 1,3
Reseauxsociaux 36 & L4 Micro-festivals 23 29 13

Applications de videos courtes 33 4Lb 1,4
Jeux vidéo 23 33 14 Petits et moyens festivals 20 27 1,4
Radio generaliste 58 59 10 Grands festivals 16 22 14

Radio musicale 68 73 11

Webradio 19 26 14

Podcasts musicaux 21 31 15

Emissions musicales 43 4Lb 11

Captations ou retransmissions de concerts 24 33 1,4

Clips TV 4 23 13 *Note de lecture pour chaque ligne : les auditeurs de streaming vidéo ont X fois plus

tendance a avoir cette pratique que l'ensemble des Frangais.es qui écoutent de la musique
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Auditeurs de streaming audio sur des plateformes collaboratives : des profils plus masculins,

jeunes, actifs, CSP+, franciliens.. et tres melomanes

a Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique en streaming audio sur des plateformes collaboratives

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés

La musique occupe une place trés importante pour 62 %
d’entre eux (s 31 % de l'ensemble des Francais)

L' Ecoutent en moyenne 3h20 de musique chaque jour
NP (vs2hll pour l'ensemble des Francais)

@ Ecoutent en moyenne 13 supports chaque mois

(vs 6 pour l'ensemble de ceux qui écoutent de la musigue)

c N\ 84 %ont été & au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (5547 % de lensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

E; 76 Y%ont été & au moins un festival au cours des 12 derniers
MOIS (s 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent dee la musigue)

71%jouent dun INStrument ou pratiquent actuellement le
chant (vs 34 % de lensemble des Frangais)

(ex : Bandcamp, SoundCloud...) au moins une fois par mois (soit 13 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils sociodémographiques surreprésenteés

C 61 % sont des hommes (s 48 % de l'ensemble)
81 % ont moins de 45 ans (vs45%)
‘ 78 % sont actifs (vs 57 %)

Q 46 % sont CSP+ (vs29 %)

PARIS

L9 31 % habitent en région parisienne (vs 79 %)
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Pratigues musicales detaillées des auditeurs de plateformes audio collaboratives : des pratiques
(a la fois numériques, physiques et « live ») beaucoup plus fréquentes que la moyenne

Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de streaming audio sur des plateformes collaboratives au moins une fois par mois
(soit 13%de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 4,6 fois plus tendance a écouter des cassettes audios ..ont 3,9 fois plus tendance a se rendre a des grands
festivals
) _ont 3,5 fois plus tendance 3 écouter des webradios . .
i ' g’ G ..ont 3,3 fois plus tendance a se rendre a des petits et
_ o _ moyens festivals
.ont 3,3 fois plus tendance a ecouter des podcasts musicaux
..ont 2,9 fois plus tendance a se rendre a des micro-
..ont 3,2 fois plus tendance a écouter de la musique de jeux festivals
@ vidéo
..ont 3,1 fois plus tendance a écouter des vinyles A ..ont 3,2 fois plus tendance a se rendre a des

sus/ concerts dans des théatres, centres culturels, MJC
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Pratigues musicales detaillées des auditeurs de plateformes audio collaboratives : des pratiques
(a la fois numériques, physiques et « live ») beaucoup plus fréquentes que la moyenne

ENSEVBLE DES AUDITEURS DE
FRANCAIS QU STREAMING SR

ENSEMBLEDES | ALDITELRS DE
FRANCAIS QU | STREAMINGSLR

. . ECOUTENT DE LA |DES PLATEFORIVES RATIC"
En %, Au moins une fois par an MUSIQUE OOLLABORATIVES
Concerts dans des
bars/discotheques 29 v 26
Concerts dans des sall_es intimistes 25 47 27
ou de taille moyenne
Concerts dans des grandes salles 26 64 25
Concerts dans des théatres, centres
culturels, MJC 20 . 3.2
Micro-festivals 23 67 29
Petits et moyens festivals 20 65 33
Grands festivals 16 62 3,9

En %, Au moins une fois par mois ECOUTENTDE LA | BES PLATEFORVES AT
MUSIQUE COLLABORATIMVES
CD 41 64 16
Vinyles 17 52 31
Cassettes audio 9 41 4,6
Musique téléchargée Lty 86 2,0
Plateformes de streaming audio 48 92 19
Plateformes de streaming video 60 92 1,5
Réseaux sociaux 36 81 2,3
Applications de vidéos courtes 33 78 2,4
Jeux vidéo 23 73 32
Radio généraliste 58 79 1,4
Radio musicale 68 80 12
Webradio 19 66 3,5
Podcasts musicaux 21 70 33
Emissions musicales 43 73 17
Captations ou retransmissions de concerts 24 il 3,0
Clips TV 41 75 18
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*Note de lecture pour chaque ligne : les auditeurs de streaming sur des plateformes
collaboratives ont X fois plus tendance a avoir cette pratique que l'ensemble des
Frangais.es qui écoutent de la musique
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Laccés aux plateformes de streaming musical & spotify

Question : « A propos des plateformes de streaming audio que vous utilisez (ex : Spotify, Deezer, Qobuz), quelle(s) situation(s) vous correspond(ent) ? »

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes audio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 44 % de 'échantillon) ® C]ObUZ
- Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

Jécoute de la musique sur les plateformes de streaming
avec un acces gratuit

% Bénéficie d'un
abonnement payant
60

Je paie un abonnement

7 dont paie un abonnement en
totalité ou en partie
47

Je profite de 'abonnement payant d'un proche sans payer

Je partage les colits d'un abonnement avec un proche
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L'acces aux plateformes de streaming musical — selon le profil

Question : « A propos des plateformes de streaming audio que vous utilisez (ex : Spotify, Deezer, Qobuz), quelle(s) situation(s) vous correspond(ent) ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes audio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 44 % de 'échantillon) - Total
supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

) SELON LA FREQUENCE
V2 SELON LA CATEGORIE SOCIO- D'ECOUTE SUR
=3 3E =3 AR PROFESSIONNELLE DES PLATEFORMES
STREAMING AUDIO
ENSEVBLE DE 1524 2534 3544 4559 60 Cadres - , ) || ks Unzeg Umes
En% LECHANTILLON Hommes Femmes ans ans ans ans ot ;1:2 imc:fl fc?:ﬁp_ E:;g::;'a?r:: Employes  Ouvriers  Retraites j';l;;sq 3: ;Z:f\;i; forlj0 ;iasar
Je paie un abonnement 40 43 37 39 52 45 33 25 48 40 47 32 23 56 27 15
Je profite de l'abonnement payant d'un proche 17 17 1 27 19 14 9 10 17 15 15 1% 1 16 19 15
sans payer
Je partage les couts d'un abonnement 9 10 7 1 1 7 6 7 13 10 7 9 5 6 14 9
avec un proche
% Bénéficie d'un abonnement 60 62 a7 70 T 61 47 42 69 59 63 50 38 73 ol 36
% dont paie un abonnement en totalite ou en partie 47 50 44 48 58 51 40 32 58 48 5] 41 28 60 39 23
Jécoute de la musique sur les plateformes de
o . N . 45 43 46 35 36 42 57 61 35 45 42 %4 65 32 53 66
reaming avec un acces gratuit
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Le type d'abonnement payé

Question : « Plus précisément, pour quel(s) type(s) dabonnement payez-vous ? »

(base: A ceux qui paient un abonnement sur une plateforme de streaming audio, soit 17 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

Abonnement personnel

Abonnement multi-comptes

Un abonnement a tarif étudiant

Je ne sais pas

E

33

67

% =

) Spotify
= deezer

, SELON LA FREQUENCE
) SELON LA CATEGORIE SOCIO- D'ECOUTE SUR
S2diilEEmE Al ERLE PROFESSIONNELLE DES PLATEFORMES
STREAMING AUDIO
1524  25-34 35-44 45-59 60ans | Cadres i Tousles Uneadfois,, .o
Hommes Femmes et prof. Profe§§|9ns Employés Ouvriers Retraités| jours ou par .
ans ans ans ans et plus Intellect, sup intermédiaires S e par mois

68 65 54 69 73 65 80 62 70 69 79 79 65 69 75

34 31 30 37 33 36 20 36 36 35 30 19 32 35 30

8 8 23 5 3 2 - 7 5 2 3 2 8 8 3

& fﬁ}
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Les raisons dcouter de la musigque en streaming avec un abonnement

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne via un abonnement payant aux plateformes

(ex : Spotify, Deezer, Qobuz) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes audio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois en bénéficiant d’'un abonnement, qu'ils
le paient eux-mémes ou non, soit 26 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

La possibilité d'écouter de la musique sans publicité

Le catalogue de musique disponible

La possibilité d'écouter de la musique hors connexion

La possibilité de créer des playlists et de les partager

La qualité du son

Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un fond sonore

Les playlists thématiques (selon lhumeur, le style de musique, un artiste)

Les recommandations (ex : playlists personnalisées, flux de musique défini a partir dun
titre)

La richesse des informations associées aux titres et albums (dates de sortie, paroles des
chansons, pochettes d'albums...)

La possibilité de suivre des artistes et d'étre averti.e de leurs dernieres sorties
L'ergonomie des plateformes

Autre
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- % - - -1 & Spotify
Les raisons d’ecouter de la musigue en streaming avec un abonnement — selon le profil ° d POr
=z geezer

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne via un abonnement payant aux plateformes -
(ex: Spotify, Deezer, Qobuz) ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes audio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois en bénéficiant d'un abonnement, qu'ils
le paient eux-mémes ou non, soit 26 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LA FREQUENCE

SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE DECOUTE SUR
DES PLATEFORMES STREAMING AUDIO

Cad . Tousles Unea3 Unea3

En % v O [ Hommes Femmes| 1926 2534 354k 4555 hane imee}lgifs-up_ Bl Bl oo el Erew BB G
La possibilité d'écouter de la musique sans publicité 53 51 56 50 546 51 61 53 51 56 53 52 55 61 41 40
Le catalogue de musique disponible 44 44 44 35 43 45 55 55 46 44 44 49 61 47 39 39
La possibilité d'écouter de la musique hors connexion 32 29 34 37 33 27 30 22 32 31 33 31 20 36 26 20
La possibilité de créer des playlists et de les partager 31 26 36 33 24 28 37 34 27 32 31 23 39 34 23 29
La qualité du son 31 35 26 33 31 26 31 36 26 30 30 32 42 34 26 24
Ca me permet de faire autre chdc'Jse en meme temps / 28 27 29 3 95 23 28 33 2% 25 % 27 30 28 30 29

avoir un fond sonore

Les playlists thématiques (selon 'humeur, le style de 27 29 25 23 28 33 25 27 34 % 29 % 29 28 28 18

musique, un artiste)

Les recommandations (ex : playlists personnalisées,
flux de musique défini & partir d'un titre) 20 19 21 20 21 23 17 14 22 17 20 15 13 22 12 27

La richesse des informations associées aux titres et
albums (dates de sortie, paroles des chansons, 16 16 16 16 18 17 13 13 16 13 15 17 15 13 21 18
pochettes d'albums..)

La possibilite de suivre des artistes et detre 7 15|16 2 1 12 13| 12 16 19 16 16 B 19 12
averti.e de leurs dernieres sorties

L'ergonomie des plateformes 14 16 1 17 17 14 10 5 18 13 15 18 6 16 10 n

Autre 1 1 - - - 2 1 - - 1 - 1 - 1 1 1
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Les raisons découter de la musigque en streaming via un acces gratuit

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne via un acces gratuit aux plateformes

(ex : Spotify, Deezer, Qobuz) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes audio dans leur version gratuite, soit 20 % de 'échantillon)

cost o | 75

Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

Le catalogue de musique disponible _ 4]
I

Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un fond sonore
La possibilité de créer des playlists et de les partager
La qualité du son

Les playlists thématiques (selon 'humeur, le style de musique, un artiste)

Les recommandations (ex : playlists personnalisées, flux de musique
défini a partir d'un titre)

La possibilité de suivre des artistes et d'étre averti.e de leurs derniéres sorties

La richesse des informations associées aux titres et albums
(dates de sortie, paroles des chansons, pochettes d'albums..)

Lergonomie des plateformes

Autre
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Les raisons dcouter de la musigque en streaming via un acces gratuit — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne via un acces gratuit aux plateformes

(ex : Spotify, Deezer, Qobuz) ? » (base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes audio dans leur version gratuite, soit 20 % de ['échantillon)

supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LE SEXE

SELON L’AGE

SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE

-:deezer

® qobuz

SELON LA FREQUENCE
D'ECOUTE SUR
DES PLATEFORMES
STREAMING AUDIO

Tous les

Unea3

Unea3

Cad :
En % mﬁl Hommes Femmes 12;,2: 22;,24 32;24 42;29 :to pE;:z im‘:EfEip_ Il::lrt-::ne:dsl:l?r:: Employés  Ouvriers  Retraités Jp‘:;fq 3: ;:'rf];f‘; f°ri:0'i’:r

Cest gratuit 75 73 76 /A 7% 70 77 19 65 73 71 14 79 70 78 76

Le catalogue de musique disponible 41 44 37 37 41 46 38 43 46 46 40 38 42 41 41 41

Ca me permet de faire a“"e/jms? enmemetemps 5, 3% 34| 3 31 30 34 40| 39 27 32 38 4 | 39 3 33
avoir un fond sonore

La possibilite de creer des playlists s;f'tz;f 2% 2 2|20 2 2 29 28| 28 2 2 21 2% | 26 25 2

La qualité du son 24 26 23 27 30 23 21 22 22 20 26 28 25 26 23 24
Les playlists thématiques

(selon lhumeur, le style de musique, un artiste) 23 22 24 22 22 23 26 2 32 20 27 22 17 28 21 20
Les recommandations (ex : playlists

personnalisées, flux de musique défini a partir d'un 14 1 16 14 22 nm 14 8 19 1 24 1 5 21 1 8
titre)

La possibilite de suivre des artls_,t\es et d'e'_tre 10 7 12 12 7 7 1 1 8 8 1 7 10 1 8 9
averti de leurs dernieres sorties
La richesse des informations associées aux titres et

albums (dates de sortie, paroles des chansons, 8 8 9 9 6 9 8 9 5 9 4 10 8 10 9 6
pochettes d'albums...)

L’ergonomie des plateformes 8 1 5 12 13 6 6 5 10 10 7 3 9 10 5

Autre 1 1 - - 1 1 - 1 - 2 - 1 2 - 1 1
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Les raisons d®couter de la musique sur des plateformes audio collaboratives &vandcamp

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne via des plateformes audio collaboratives l""m"m.
(ex : Bandcamp, SoundCloud) ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes collaboratives au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, SOUNDCLOUD

soit 11 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

Cestgravit | 3

La possibilité d'écouter des titres, artistes, albums, live, mix et compilations exclusifs, _ 33
introuvables sur d'autres plateformes

La possibilité d'écouter sans étre trop interrompu par de la publicité _ 25

La possibilité de suivre des artistes et d'étre averti de leurs dernieres sorties _ 24

La qualité du son _ 24

La possibilité de poster des titres, albums, live, mix et compilations _ 22

La richesse des informations associées aux titres et albums (dates de sortie, paroles des
chansons, pochettes d'albums..) _ 21

Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un fond sonore _ 21
La possibilité de créer des playlists et de les partager - 19
L'ergonomie de la plateforme - 17
Les recommandations - 13

Autre I 1
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Les raisons decouter de la musique sur des plateformes audio collaboratives - selon le profil
Abandcamp

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne via des plateformes audio collaboratives
(ex : Bandcamp, SoundCloud) ? » (base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes collaboratives au moins une fois par mois au cours

des 12 derniers mois, soit 11 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

il ™

SOUNDCLOUD

SELONLA FREQUENCE
D'ECOUTE SUR

SELON LE SEXE SELON L’AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
DES PLATEFORMES STREAMING
COLLABORATIVE
Cad , Tous | Unea3 Unea3
En % EIE\‘C;-W\I'HEIYBLELI?]E\I Hommes Femmes 12;254 2:;3:' 32;24 4:;29 :?:1:2 im‘:,h ECE:E, ) ﬁ:::::j;?r:: Employés Ouvriers  Retraités jp{tzzz EE :zrisif:ire forrii;:r
Cest gratuit 38 39 35 38 27 4] 47 51 34 36 40 44 53 36 38 39
La possibilité d'écouter des titres, artistes, albums,
live, mix et compilations exclusifs, introuvables sur 33 34 31 36 34 29 33 25 32 34 31 39 27 34 32 33
d'autres plateformes
La possibilité d'écouter sans étre trop interrompu par
de la publicité 25 24 26 21 21 25 38 32 30 21 26 22 27 29 24 24
La possibilite de suivre des artllstes etd eft\re averti _de 2% 27 19 22 27 20 3 18 28 18 2 19 2% 31 27 16
eurs dernieres sorties
La qualité du son 24 27 19 24 22 21 36 23 18 26 27 27 18 28 30 17
La possibilite de poster des titres, albums, llve,. m|.x et 29 2% 20 % 30 17 12 4 15 2% 25 35 5 18 27 20
compilations
La richesse des informations associées aux titres et
albums (dates de sortie, paroles des chansons, ..) 2 22 20 19 2 28 15 22 29 20 15 2 28 28 25 13
Ca me permet de faire autre chose en méme temps / 7 22 20 18 25 18 29 1 25 2% 15 23 17 25 2 19
d'avoir un fond sonore
La possibilité de créer des playlists et de les partager 19 16 24 18 21 20 17 15 28 26 17 17 10 18 16 23
Lergonomie de la plateforme 17 18 17 23 14 14 13 24 15 23 18 15 19 21 19 13
Les recommandations 13 13 14 13 17 13 8 17 16 7 13 16 18 14 12 15
Autre 1 1 - - 2 - - - - 3 - - 1 1 -
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Les raisons decouter de la musique sur des plateformes vidéo You Tuhe

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne sur une plateforme vidéo

® @
(ex : YouTube, DailyMotion, Twitch) ? » dCI llym°1l Ion

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, E E E

soit 56 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

cestravit. | ¢
Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un fond sonore _ 36
Pouvoir écouter et/ou regarder des titres, artistes, albums, live, mix _
et compilations exclusifs, introuvables sur d'autres plateformes 33
espivics [N 22
La qualité du son - 18

La possibilité de suivre des artistes et d'étre averti de leurs dernieres sorties - 17

La richesse des informations associées aux titres et albums - 15
(dates de sortie, paroles des chansons, pochettes d'albums..)

La possibilité de créer des playlists et de les partager - 15

L’ergonomie des plateformes vidéo de musique - 13

Les recommandations - 12

Autre I 2
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Les raisons decouter de la musique sur des plateformes video - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique en ligne sur une plateforme vidéo

(ex : YouTube, DailyMotion, Twitch) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 56 % de I'échantillon)
- Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles SELON LA FREQUENCE

SELON LE SEXE SELON L/AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE DIEEL ABEH

DES PLATEFORMES
STREAMING VIDEO

Cad . Tous |l Uned3 Uneas
En% oroniiion [Pormes Fenmes| 1520 S S 00 00| el TSSO rploés Oorers Rt | jrsas  opr fdopr

Cest gratuit 62 62 63 60 56 59 68 69 55 61 62 63 70 64 61 63

Ga me permet de faire autre chose en meme temps 5, 33 38| 33 35 32 37 4| 29 35 35 3% 4 | 35 38 34
/ d'avoir un fond sonore
Pouvoir écouter et/ou regarder des titres, artistes,

albums, live, mix et compilations exclusifs, 33 34 31 30 30 27 36 4l 32 30 31 28 4] 32 35 30
introuvables sur d'autres plateformes

Les playlists 22 21 23 24 24 23 24 14 23 24 24 22 14 26 20 18

La qualité du son 18 19 17 18 16 16 20 20 16 18 18 18 21 22 17 14

La possibilite de suivre des artistes et detre 7 1|20 19 1 15 19| 17 6 16 18 2 | 2 16 13
averti de leurs dernieres sorties
La richesse des informations associées aux titres et

albums (dates de sortie, paroles des chansons, 15 15 14 14 13 15 16 14 16 [l 16 14 13 15 17 1
pochettes d'albums...)

La possibilité de créer des playlists et de les 15 15 " 15 " 8 13 17 " % 15 17 15 19 " 10
partager

L'ergonomie des plateformes vidéo de musique 13 16 9 16 17 10 12 7 14 14 12 14 6 18 ll 8

Les recommandations 12 13 [ 17 16 12 10 6 16 1 14 10 7 16 12 8

Autre 2 2 2 2 2 2 3 2 3 3 1 2 2 1 3 2
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Le type de contenu musical ecouté sur les plateformes de streaming

Question : « Quand j'écoute de la musique sur..»

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique de cette maniére au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois)

Jécoute...

.. des artistes, des titres ou des albums que je connais

.. des artistes, des titres ou des albums que je souhaite
découvrir

.. des playlists que jai créées seul ou avec des amis
.. des playlists thématiques (par style de musique, artiste ou

humeur) créées par la plateforme ou d'autres utilisateurs

.. ce que la plateforme me recommande, tout en prétant
attention au nom de l'artiste et/ou du titre

.. ce que la plateforme me recommande, sans préter
attention au nom de l'artiste et/ou du titre

les plateformes de
streaming audio via un

abonnement payant
(ex : Deezer, Spotify
ou Qobuz)...

93

—

N

ol
[N

L4 35
19 36 33 102
35 30 (19 115K
19 33 29 13 6l

13° 33 33 15 68y

127 25 32 22 9

0pReégulierement

les plateformes de
streaming audio

collaboratives

(ex : Bandcamp,
SoundCloud)

| 26 37 123 04K
RN s
| 22 31 B26 il ol
20 32 27 i3 sl

20 | 34 27 11 8!

16 29 21 19 I

0pRégqulierement

Les plateformes de
streaming vidéo

(ex : YouTube,
DailyMotion, Twitch)...

37 40

0pRégulierement

sy 93
15 32 34 14 SpEsl

16 24 122 16 22 Q4

64

n 24 29 19 17

10 23 F32 = 21 14 3

7160 29 26 22 g

TRES SOUVENT SOUVENT PARFOIS RAREMENT JAMAIS
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Le type de contenu musical écoute sur les plateformes de streaming — selon le profil

A,

Question : « Quand j'écoute de la musique sur les plateformes de streaming audio via un abonnement payant (ex : Deezer, Spotify ou Qobu’...
»(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes payantes en bénéficiant d’'un abonnement, qu'ils paient eux-mémes ou non, soit 26 % de l'échantillon)

Jécoute...

SELON LE SEXE

SELON L’AGE

SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE

Cadres

SELON LA FREQUENCE
D'ECOUTE

DES PLATEFORMES
STREAMING AUDIO

Tous les

Unea3

Unea3

. ENSEVBLE DE 15-24  25-34  35-44 45-59 60 i . : R . .
En %, Regullerement LECHANTILLON Hommes Femmes ans ans ans ans et ;1:2 inteefl fcrt'.osfl.Jp. E::rf::j'a?r:: Employes  Ouvriers  Retraités Jpc:-l;;sq E: :2:1 ap;i; forls0 piJ:r

.. des artistes, des titres ou des albums que j_e 93 93 94 90 94 93 96 99 93 94 92 9% 99 9% 9 86
connais

.. des artistes, des titres ou des albums que je 88 88 88 86 88 87 89 90 89 85 87 9 87 9 86 %
souhaite découvrir

.. des playlists que jai créées seul ou avec des amis 84 82 86 85 83 86 87 176 84 84 83 vl 76 87 81 75
.. des playlists thématiques (par style de musique,

artiste ou humeur) créées par la plateforme ou 81 82 80 78 8 84 83 74 86 85 85 86 72 84 79 12
d'autres utilisateurs

... ce que la plateforme me recommande, tout en 79 79 80 80 80 81 78 75 81 77 86 82 79 82 78 68
prétant attention au nom de l'artiste et/ou du titre

- @ que la plateforme me recommande, sans g 70 6|70 69 75 6 59 | T 9 T4 7T 54 | 69 69 &9
préter attention au nom de l'artiste et/ou du titre
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Le type de contenu musical écoute sur les plateformes de streaming — selon le profil v‘ A
Question : « Quand j'écoute de la musique sur des plateformes de streaming audio collaboratives (ex : Bandcamp, SoundCloud) ... »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes collaboratives au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 11 % de l'échantillon)

Jécoute.. SELON LA FREQUENCE
DECOUTE
DES PLATEFORMES
STREAMING COLLABORATIVE

Cadres . Tousles Unea3 Unea3
ENSEMBLE LE Hommes Femmes L e o et prof. Profe§§|gns Employés Ouvriers Retraités | joursou foispar fois par
P intermediaires

= ans ans ans ans et plus . A .
LECHANTILLON P intellect. sup. presque semaine molIs

SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE

En %, Régulierement

.. des artistes, des titres ou des albums que je

. 86 86 86 84 87 87 89 84 85 90 87 84 78 92 89 79
connais

- des artistes, destitres ou des albums queje - g 85 87 | 8 85 88 9 8 | 85 95 8 9 70 | 8 87 84
souhaite decouvrir

.. des playlists que jai créées seul ou avec des amis 79 75 84 79 8 171 68 14 14 84 78 80 68 88 81 70

.. des playlists thématiques (par style de musique,
artiste ou humeur) créées par la plateforme ou 79 78 80 79 83 80 77 6l 77 83 83 85 59 84 81 14
d'autres utilisateurs

.. ce que la plateforme me recommande, tout en

prétant attention au nom de l'artiste et/ou du titre 81 8 85 8 84 8 8 63 8 87 82 8 2 84 85 7

.. ce que la plateforme me recommande, sans

préter attention au nom de l'artiste et/ou du titre 12 70 74 71 72 69 72 54 74 7 82 72 63 8 76 5.
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Le type de contenu musical écoute sur les plateformes de streaming — selon le profil

Question : « Quand j'écoute de la musique sur des plateformes de streaming vidéo (ex : YouTube, DailyMotion, Twitch)... »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 56 % de I'échantillon)

e
-

'A SELON LA FREQUENCE
Jecoute... DECOUTE
SELON LE SEXE SELON L’AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE
DES PLATEFORMES
STREAMING VIDEO
Cadres . Tousles Unea3 Unea3
En %, Réguliérement I%-W\I'HEIYBLE_[GE\I Hommes Femmes 12;1254 22;‘?:' 32;24 4;5;129 g?;:i inteefl fcrt'.osfl.Jp. E::rf::j'a?r:: Employés Ouvriers  Retraités Jpc:.L;;sq E: ;erz ap;i; fori:OFiJ:r
- desartistes, destires oudes albums queJe g3 92 95| 92 93 90 96 96| 90 9% 95 92 9% | 92 8 9
- desartistes, desfitres ou desalbums que je g, 81 8 | 8 79 8 8 8 | 80 80 8 8 8 | 8 8 8
souhaite decouvrir
.. des playlists que jai créées seul ou avec des amis 62 61 62 14 67 63 37 4] 61 60 68 64 47 88 81 70
.. des playlists thématiques (par style de musique,
artiste ou humeur) créées par la plateforme ou 64 64 65 70 66 67 63 54 66 61 70 65 25 84 81 14
d'autres utilisateurs
- ce que la plateforme me recommande, touten ¢ 646 65 | 74 T3 69 58 49| 68 62 70 6 49 | 8 8 75
prétant attention au nom de l'artiste et/ou du titre
- Ce que la plateforme me recommande, sans 5 50 | 65 61 56 45 34| 55 51 6 54 32 | 8 76 6
préter attention au nom de l'artiste et/ou du titre
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Le visionnage de concerts via des plateformes de streaming

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté/regardé des concerts en direct via des %O
plateformes de streaming audio (ex : Spotify, Deezer, Qobuz) et/ou vidéo (ex : YouTube, DailyMotion, SBE
Twitch, Arte Concert, Culturebox) ? » Hommes FEIEFIN TN 44
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des plateformes audio ou vidéo au moins une fois _ Femmes 43
par mois au cours des 12 derniers mois, soit 68 % de l'échantillon) ACGE
15-24 ans EERECEN AN~ 5!
% OU 25-34 ans EREERNT VTN 44
ERSEUS 12 13 N 58 [

45-59 ans G AN 41
44 60 ans et plus FEIFZ NN 40
CAT. SOCICPROFESSIONNELLE

Cadres 39
Prof. Intermédiaires [EIIF NN 42
Employés 48
Ouvriers 40
Retraités 40

SELON LE TYPE DE PLATEFORMVE
Audio 48
Audio collaborative 80
Vidéo 47

SELON LA FREQUENCE DECQUTE
Trés fréquente 64
Plutét fréquente | 38

Modérée BENE NG

OUl, UNE FOIS PAR MOIS NON, PAS AU COURS
OU PLUS SOUVENT OU 4 ATl FOIS OUL, UNEA 3 FOIS DES 12 DERNIERS MOIS
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue via les plateformes de streaming

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique en ligne via des plateformes de streaming ? »
(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté de la musique moins d'une fois par mois voire pas du tout sur des plateformes de streaming
au cours des 12 derniers mois, soit 26 % de U'échantillon)

Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles SELONLE SEXE‘ SELON L'AGE SELOERL&EQ‘;FSI\?I\TIIEELLSI? clos ‘ FSRI!EEE?JI\I;II\]QE
Cad . .
Hommes Femmes Lsr;sz*é i?]_sif 3:;24 4:;;9 :P;:z imeeh fcgs:su ) E,:::::j:,?r:f Employés Ouvriers Retraités & :zzute écotrt?a npas
Je n'ai pas les moyens de mettre de 'argent _
pour un service de streaming 35 35 35 26 29 32 30 39 31 34 28 35 38 31 38
Je n'y pense pas - 28 26 29 25 29 26 31 26 35 28 30 22 26 34 24
La publicté me dérange [N 26 30 24|29 29 30 26 26| 29 26 2 25 21|32 2
Je n'ai rien pour cela / je ne suis pas équipé - 16 n 19 17 27 4 14 20 6 15 14 13 19 n 19
Je manque de temps . 10 13 9 8 N 16 15 6 6 21 14 18 7 13 9
Les plateformes ne répondent pas aux enjeux
environnementaux et sociaux selon moi . 9 L 8 15 0 7 7 L 12 4 6 8 12 8 10
La qualité du son ne me convient pas l 6 7 5 5 6 5 4 7 6 5 5 5 7 9 5
aure )] 5 5 4 |- - 6 2 6| 3 2 1 5 6| 3 5
**en raison des faibles bases pour ces deux
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L 'écoute de musique sur des supports physiques

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94 % de l'échantillon)

CD Vinyles Cassettes audio

% AJMOINS UNE
FOIS PAR MOIS
41

9% AUNOINS UNE Eg\ 9% AUNOINS UNE
FOIS PAR MOIS 0 FOIS PAR VOIS
7 9

&)

45 % écoutent de la musique au moins une fois par mois sur au moins un type de support physique

OUI, TOUS LES JOURS OU PRESQUE OUI, 1A 3 FOIS PAR SEMAINE OUl, 1A 3 FOIS PAR MOIS MOINS SOUVENT
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Auditeurs de musique sur des supports physiques : des profils relativement proches de ceux
des Francais écoutant de la musique dans leur ensemble

Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique sur des supports physiques au moins une fois par mois
(soit 45 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

que ce soit en termes de sexe, d'age, de catégorie
46% jouent d'un instrument ou pratiquent le chant socio-professionnelle, de niveau de diplome ou de
actuellement (vs 34% de l'ensemble des Francais) région d’habitation.

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés x Pas de profils sociodémographiques surreprésentés

- B Ecoutent en moyenne 2h36 de musique chaque jour
(vs Zhil pour l'ensemble des Frangais) En revanche, certaines différences concernant les genres
musicaux les plus écoutés :

Ecoutent en moyenne 8 SUPPOrtS chague mois . _ _
(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique) e 28% classent la musique classique dans le top 5 des

genres de musique enregistrée quils écoutent le plus
(5 22% dle lensermble de celles et ceux qui écoutent de la musique enregistree)

c N\ 60%ont été a au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (Vs 47% de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

26% classent le Jazz-Blues dans le top 5 des genres de

musique enregistrée qu’ls écoutent le plus
(vs 21% de lensermble de celles et ceLx qui ecoutent de la musique erregistree)

E; 43%ont été & au moins un festival au cours des 12 derniers
MOIS (vs 30% de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique sur des supports physigues : des

pratiques legerement plus fréquentes que I'ensemble des auditeurs francais sur le live et les
supports de niche

Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de musique sur des supports physiques au moins une fois par mois
(soit 45%de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 1,6 fois plus tendance a se rendre a des grands

..ont 1,5 fois plus tendance a écouter de la musique sur des festivals
webradios G

..ont 1,5 fois plus tendance a se rendre a des petits et
.ont 1,5 fois plus tendance a écouter des captations / moyens festivals

retransmission de concerts
..ont 1,3 fois plus tendance a écouter de la musique sur des .. ont 1,6 fois plus tendance a se rendre a des
= plateformes de streaming audio collaboratives concerts dans des théétres, centres culturels, MJC

.ont 1.4 fois plus tendance a écouter des podcasts musicaux sy - ont15 fois plus tendance a se rendre a des

concerts dans des salles intimistes ou de taille
moyenne
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique sur des supports physigues : des
pratiques legerement plus fréquentes que I'ensemble des auditeurs francais sur le live et les

supports de niche

ENSEVBLEDES | AUDITELRS DE
FRANGAIS QU | MUSIQUE SUR DES

ENSEMBLEDES | AUDITELRS DE
FRANCAIS QU [IMBIQUE SUR DES RATIO

En %, Au moins une fois par mois ECOUTENT DE LA SUWPPORTS RATIO* En% A . foi ECOUTENTDE LA SWPPORTS
MUSIQUE PHNSIQUES n %, Au moins une fois par an MUSIQUE PHNSIQUES
CD 41 9 2,2 Concerts dans des 29 39 13
Vinyles 17 38 2,2 bars/discotheques '
Cassettes audio 9 19 2,1 Concerts dans des salles intimistes 25 38 15
Musique téléchargée 4 54 12 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 48 1,0 Concerts dans des grandes salles 26 37 1,4
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres
collaboratives 13 L LS culturels, MJC 20 i L6
Plateformes de st'reamlng video 60 64 1,1 Micro-festivals 23 33 14
Reseaux sociaux 36 4] 11
Applications de vidéos courtes 33 34 10 Petits et moyens festivals 20 30 1,5
J'eu3( video 23 28 1,2 Grands festivals 16 26 1,6
Radio generaliste 58 70 1,2
Radio musicale 68 73 11
Webradio 19 28 1,9
Podcasts musicaux 21 30 14
Emissions musicales 43 54 1,3 *Note de lecture pour chaque ligne : les auditeurs de musique sur des supports
Captations ou retransmissions de concerts 24 37 15 physiques ont X fois plus tendance a avoir cette pratique que l'ensemble des
Clips TV 41 49 1' 2 Frangais.es qui écoutent de la musique

123 ©lpsos pour le CNM - Le barométre des usages de la musique en France - 2023

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|




Les raisons decouter de la musique sur des supports physiques

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique sur des supports physiques
(CD, vinyles, cassettes audio..) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des supports physiques au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 42 % de l'échantillon) - Total
supérieur a 100 car trois réponses possibles

Jaime posséder des CD, des vinyles et/ou des cassettes audio

49

Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un fond sonore

40

Jai Uhabitude de faire comme ¢a

39

Japprécie le son spécifique de ces supports

33

Je suis attaché au rituel d'écoute associé a ces supports

30

(00}

Je n'ai pas d'autres moyens d'écouter de la musique

Autre

—
N
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Les raisons decouter de la musique sur des supports physiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique sur des supports physiques

(CD, vinyles, cassettes audio..) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des supports physiques au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 42 % de l'échantillon) - Total
supérieur a 100 car trois réponses possibles

SELON LE SEXE SELON L'AGE SELOERL(?FEQEFSI\?I\TI;ELLSIS Clo-
Jaime posséder des CD, des vinyles et/ou des cassettes audio 49 ol 47 43 39 ol 53 ol 45 48 49 52 49
Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un 40 36 i Lk 33 3 36 48 36 35 30 39 51
fond sonore
Jai Uhabitude de faire comme ¢a 39 40 38 28 33 33 39 48 37 32 36 38 48
Japprécie le son spécifique de ces supports 33 35 31 29 32 35 31 35 31 36 32 31 34
Je suis attacheé au rituel d'écoute associé a ces supports 30 32 28 31 28 32 33 27 36 36 31 32 26
Je n'ai pas d'autres moyens d'écouter de la musique 8 8 8 12 12 7 5 7 7 6 9 7 7
Autre 2 1 3 2 2 2 2 2 3 2 3 - 2
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Les raisons decouter de la musique sur des supports physiques — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique sur des supports physiques

(CD, vinyles, cassettes audio..) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des supports physiques au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 42 % de l'échantillon) - Total
supérieur a 100 car trois réponses possibles

SELON LA FREQUENCE D'ECOUTE VIA

SELON LE TYPE DE SUPPORT ‘

DES SUPPORTS PHYSIQUES
En% IlEI’E\g-W\I'I'IENBLELI(]]E\I CD Vinyle Cassette Trés fréquente  Plutdt fréquente Modérée
Jaime posséder des CD, des vinyles et/ou des cassettes audio 49 49 55 42 57 49 41
Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un 40 4l 35 38 39 39 i3
fond sonore
Jai Uhabitude de faire comme ¢a 39 40 32 32 36 41 39
Japprécie le son spécifique de ces supports 33 32 43 35 37 31 29
Je suis attaché au rituel d'écoute associé a ces supports 30 30 35 31 35 33 23
Je n'ai pas d'autres moyens d'écouter de la musique 8 8 8 18 Il 7 6
Autre 2 2 - 1 1 1 4

126 ©lpsos pour le CNM - Le baromeétre des usages de la musique en France - 2023 c M :j'f_’f.i.":',: ' GAME CHANGERS M ‘ sopra 3 Ster'iCI
|



Les manieres de se procurer des CD, vinyles et/ou cassettes audio

Question : « Comment vous procurez-vous les CD, vinyles et/ou cassettes audio que vous écoutez ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des supports physiques au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 42 % de l'échantillon) - Total
supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

Je les achete d'occasion

37 .
- % les achete
On me les donne / offre / préte - 29
Je les emprunte en médiatheque . 14
Autre I 4
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Les manieres de se procurer des CD, vinyles et/ou cassettes audio - selon le profil

Question : « Comment vous procurez-vous les CD, vinyles et/ou cassettes audio que vous écoutez ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des supports physiques au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 42 % de l'échantillon)
Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

) SELON LA CATEGORIE SOCIO-
SELON LE SEXE ‘ SELON LAGE PROFESSIONNELLE
Cad .
En % mﬁ o 15;;354 22;3;4 32;24 42;29 ;0 ;:Z ,-n,i‘”i’;fu. l/’/;gf:j;ﬁ;i Employés Ouvriers Retraités
% Je les achete 83 85 81 74 75 84 86 86 78 85 82 87 85
Je les achete neufs 67 69 66 55 54 67 i 75 59 63 65 73 73
Je les acheéte d'occasion 37 42 33 39 39 45 4] 30 34 46 4] 43 30
On me les donne / offre / préte 29 27 31 41 35 24 24 27 30 27 30 27 28
Je les emprunte en médiatheque “ 14 14 24 15 13 1 12 25 14 10 10 13
Autre 4 2 6 2 2 2 5 6 2 4 3 1 6
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Les manieres de se procurer des CD, vinyles et/ou cassettes audio - selon le profil

Question : « Comment vous procurez-vous les CD, vinyles et/ou cassettes audio que vous écoutez ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique sur des supports physiques au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 42 % de l'échantillon)

Total supérieur a 100 car trois réponses possibles

SELON LE TYPE DE SUPPORT ‘ SELOSEIQA Sﬁi%ﬁgcgggﬁl%g L3
En % mﬁ oD Vinyle Gt || Tiemmie BuANGqme Rl

% Je les achéte 83 81 84 72 82 85 81
Je les achéte neufs 67 61 68 50 64 72 67
Je les achéte d'occasion 37 47 37 38 45 34 32
On me les donne / offre / préte 29 30 29 40 32 28 27
Je les emprunte en médiatheque u 18 14 21 19 12 10
Autre 4 3 4 2 2 4 6
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Les lieux dachat de CD, vinyles et/ou cassettes audio

Question : « Comment achetez-vous vos CD, vinyles et/ou cassettes audio, quils soient neufs ou d'occasion ? »

(base: A celles et ceux qui achétent des supports physiques neufs et/ou d'occasion, soit 35 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

Dans des grandes surfaces culturelles (Fnac, Espace Culturel Leclerc, Cultura..) _ 56
Sur Internet via des sites de vente en ligne _ 41
Dans des hypermarchés ou supermarchés _ 32
En vide-greniers/brocantes - 27

Chez des disquaires qui vendent du neuf - 22

Chez des disquaires qui vendent de l'occasion - 22

Lors de manifestations musicales (concerts, festivals..) - 13

Autre | 1
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% Chez le
Disquaire
34

% Dans des hypermarchés,
supermarcheé et grandes
surfaces culturelles
69

% En vide-greniers / brocantes ou
d'occasion chez un disquaire
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Les lieux d’achat de CD, vinyles et/ou cassettes audio - selon le profil

Question : « Comment achetez-vous vos CD, vinyles et/ou cassettes audio, quils soient neufs ou d'occasion ? »
(base: A celles et ceux qui achetent des supports physiques neufs et/ou d'occasion, soit 35 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

SELON LE SEXE ‘ SELON L'AGE SELOERLS:%;FSI\?I\TI;ES Clo-
En ervoniony | tormes. s | 1524 T e (550 (s |t SO erpigis oaris Rt
e i I R I R
Sur Internet via des sites de vente en ligne 41 44 37 39 4] 51 47 33 46 43 44 48 32
Dans des hypermarchés ou supermarchés 32 29 35 26 36 31 29 35 22 30 30 33 35
En vide-greniers/brocantes 27 29 26 33 27 28 29 23 24 28 28 34 24
Chez des disquaires qui vendent du neuf 22 26 19 28 26 24 20 20 29 22 26 19 20
Chez des disquaires qui vendent de 'occasion 22 25 19 30 29 27 21 15 29 25 24 26 15
Lors de manifestations musicales (concerts, festivals..) 13 13 14 16 14 15 1 13 15 12 14 13 14
Autre 1 1 1 - - 1 2 1 1 2 - 2 1
% Chez le disquaire 34 39 28 45 45 39 30 27 46 33 37 36 27
7 Dans des hypermarchés, supermarché 64 73 | 64 61 63 66 6| 62 64 68 6k T
et grandes surfaces culturelles
% En vide-greniers / brocantes ou d'occasion chez un disquaire 43 46 39 30 44 45 43 38 48 41 45 45 39
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Les lieux d’achat de CD, vinyles et/ou cassettes audio - selon le profil

Question : « Comment achetez-vous vos CD, vinyles et/ou cassettes audio, quils soient neufs ou d'occasion ? »
(base: A celles et ceux qui achetent des supports physiques neufs et/ou d'occasion, soit 35 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

SELON LE TYPE DE SUPPORT ‘ SELSE IS_SPII-:I’T;EIST%EI';IEIYES?;SEOSUTE

En % E'E\‘(SWE'YBLEL%E\I oD Vinyle Cassette | Trisfréquente Plutdtfréquente  Modérde
T s R
Sur Internet via des sites de vente en ligne 41 41 40 35 44 38 39
Dans des hypermarchés ou supermarchés 32 33 31 36 33 31 32
En vide grenier/brocantes 27 27 35 30 30 29 23
Chez des disquaires qui vendent du neuf 22 21 34 31 31 18 16
Chez des disquaires qui vendent de l'occasion 22 22 35 35 32 17 16
Lors de manifestations musicales (concerts, festivals..) 13 13 20 20 19 13 8

Autre 1 1 1 - 1 1 1
% Chez le disquaire 34 33 52 53 46 27 26
% Dans des hypermarchés, supermarché 49 70 63 40 65 49 79
et grandes surfaces culturelles

% En vide-greniers / brocantes ou d'occasion chez un disquaire 43 42 58 92 ol 42 34
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Les raisons d’acheter des CD, vinyles et/ou cassettes audio sur Internet

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous achetez vos CD, vinyles et/ou cassettes audios sur Internet ? »
(base: A celles et ceux qui achetent des supports physiques neufs et/ou d'occasion sur Internet, soit 14 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car trois réponses possibles

ILy a un trés grand choix _ 94
Cest pratique _ 49
Cest rapide - 31
Clest moins cher - 30

La référence n'est pas disponible dans les magasins autour de chez moi - 25

Ceest plus facile pour trouver des exemplaires rares - 24

Cest une habitude - 20

Autre | 1
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Les raisons dacheter des CD, vinyles et/ou cassettes audio sur Internet - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous achetez vos CD, vinyles et/ou cassettes audio sur Internet ? »

(base: A celles et ceux qui achétent des supports physiques neufs ou d'occasion sur Internet, soit 14 % de I'échantillon) - Total supérieur a 100 car trois réponses possibles

SELON LE SEXE ‘ SELON L'AGE SELOERL&E'SA;FSI\?I\TIIEELLSS Clo-
En ervoniony | tormes. s | 1524 T e (550 (s |t SO erpigis oaris Rt
ILy a un trés grand choix %4 51 57 48 46 41 64 58 48 o1 61 50 62
Cest pratique 49 46 52 40 44 53 44 57 41 41 47 51 60
Cest rapide 31 29 34 39 30 3 26 34 26 26 37 32 39
Cest moins cher 30 34 25 25 48 33 27 25 30 33 27 36 23
La référence n'est pas disponible dans les magasins a(;t:;r:; 95 % 2% 28 21 % 29 28 7N 27 7N 29 25
Cest plus facile pour trouver des exemplaires rares 24 29 19 28 19 23 29 22 25 27 16 27 22
Cest une habitude 20 24 15 38 24 21 19 1 26 31 20 16 10
Autre 1 - 1 - - - 2 1 - - 1 - 1
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Les raisons dacheter des CD, vinyles et/ou cassettes audio sur Internet - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous achetez vos CD, vinyles et/ou cassettes audio sur Internet ? »
(base: A celles et ceux qui achetent des supports physiques neufs ou d'occasion sur Internet, soit 14 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car trois réponses possibles

SELON LE TYPE DE SUPPORT

SELON LA FREQUENCE D'ECOUTE VIA

DES SUPPORTS PHYSIQUES
En % mﬁ CD Vinyle Cassette Trésfréquente  Plutét fréquente Modérée
Ily a un tres grand choix 54 54 54 48 56 61 45
Cest pratique 49 50 42 41 47 49 ol
Cest rapide 31 32 31 30 31 30 32
Cest moins cher 30 30 37 33 36 27 24
La référence n'est pas disponible dans les magasins acl:]t:;u;:; 25 % 30 30 30 2 23
Cest plus facile pour trouver des exemplaires rares 24 24 33 32 31 23 18
Cest une habitude 20 19 20 38 2] 20 18
Autre 1 1 - - - 1 2
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Les raisons d’acheter des CD, vinyles et/ou cassettes audio chez un disquaire

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous achetez vos CD, vinyles et/ou cassettes audio chez des disquaires ? »
(base: A celles et ceux qui achetent des supports physiques neufs et/ou d'occasion chez des disquaires, soit 12 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car trois réponses
possibles

On trouve des choses qu'on ne trouve pas ailleurs _ 42
I :

Jaime 'ambiance d'une boutique 8
Japprécie le c6té humain _ 36
Je soutiens les disquaires indépendants _ 36
Japprécie les conseils des vendeurs / vendeuses _ 34

Cest une habitude - 24

Autre I 1
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Les raisons d’acheter des CD, vinyles et/ou cassettes audio chez un disquaire

selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous achetez vos CD, vinyles et/ou cassettes audio chez des disquaires ? »

(base: A celles et ceux qui achétent des supports physiques neufs et/ou d'occasion chez des disquaires, soit 12 % de U'échantillon) - Total supérieur a 100 car trois réponses

possibles
SELON LE SEXE SELON L’AGE SELOERL&%*;FSSEELLSSC'O'
e DSEEL e | B2 B i s [ D prdeton o s s
On trouve des choses qu'on ne trouve pas ailleurs 42 42 41 36 34 44 38 50 38 29 42 49 51
Jaime 'ambiance d'une boutique 38 41 34 41 31 32 44 40 39 40 33 36 40
Japprécie le c6té humain 36 36 36 41 44 33 37 31 34 40 33 40 30
Je soutiens les disquaires indépendants 36 37 36 30 31 39 39 40 44 35 34 39 38
Japprécie les conseils des vendeurs / vendeuses 34 34 35 47 37 39 19 35 44 32 38 21 34
Cest une habitude 24 25 22 29 24 17 29 21 29 17 30 22 22
Autre 1 1 1 - 4 - - 1 - 2 - - 1
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Les raisons d’acheter des CD, vinyles et/ou cassettes audio chez un disquaire

selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous achetez vos CD, vinyles et/ou cassettes audio chez des disquaires ? »
(base: A celles et ceux qui achetent des supports physiques neufs et/ou d'occasion chez des disquaires, soit 12 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car trois réponses

possibles
SELON LE TYPE DE SUPPORT ‘ SELOSEIQA Sﬁi%ﬁgcgggﬁl%g L3
En % mﬁ oD Vinyle Gt || Tiemmie BuANGqme Rl
On trouve des choses quon ne trouve pas ailleurs 42 43 41 41 46 41 34
Jaime 'ambiance d'une boutique 38 39 40 35 39 36 39
Japprécie le c6té humain 36 36 39 41 39 40 28
Je soutiens les disquaires indépendants 36 36 39 33 38 30 40
Japprécie les conseils des vendeurs / vendeuses 34 35 40 47 42 29 23
Cest une habitude 24 24 22 28 21 26 26
Autre 1 1 1 - - - 2
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue via des supports physiques

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique via des supports physiques
(CD, vinyles et/ou cassettes audio) ?»

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté de la musique moins d'une fois par mois voire pas du tout sur des supports physiques au cours des 12
derniers mois, soit 52 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

Je n'ai pas d'appareil d'écoute adapté - 34
Je n'ai pas d'attachement particulier aux supports physiques - 26

Je n'ai pas les moyens de mettre de l'argent dans des CD/vinyles/cassettes audio . 14

Je n'ai pas de place pour stocker le matériel d'écoute et les CD/vinyles/cassettes audio . 12

Autre I 3
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue via des supports physiques
selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique via des supports physiques

(CD, vinyles et/ou cassettes audio) ?»

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté de la musique moins d'une fois par mois voire pas du tout sur des supports physiques au cours des 12
derniers mois, soit 52 % de 'échantillon) - Total supeérieur a 100 car deux réponses possibles

A : SELON LA
SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE FREQUENCE
Cad . ] ,
En% IEIE\SEN\ITI-YBLELEC]]E\I Hommes Femmes 12;354 22:’:’ 32;24 4:;29 2?:122 iné}l :)Esfs;lp- I:,I;:rfsfjﬁﬁ Employés Ouvriers Retraités En Sgﬂme Nean?Ute
Cest peu pratique 39 42 36 46 42 43 33 34 47 40 39 34 33 39 38
Je n'ai pas d'appareil d'écoute adapté 34 32 36 3 42 31 35 30 32 38 36 31 30 30 38
Je n'ai pas d'attachement particulier aux supports
physiques 26 28 25 25 28 26 23 30 29 23 27 27 32 24 29
Je n'ai pas les moyens de mettre de 'argent dans des
CD/vinyles/cassettes audio 14 13 15 15 13 13 15 14 8 13 13 18 14 15 13
Je n'ai pas de place pour stocker le matériel d'écoute
et les CD/vinyles/cassettes audio 12 14 10 16 13 14 [l 8 14 13 14 Il 7 13 ll
Autre 3 3 3 1 1 2 4 7 2 4 1 2 6 4 2
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PARTIE 6
FOCUS SUR LA RADIO ET LES PODCASTS




L 'ecoute de musique a la radio / webradio et via des podcasts

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? » .
(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94% de ['échantillon) -""--....,___\""::-__-.._
Webradio :
(radios uniquement accessibles ) Podcasts musicaux
Radio genéraliste Radio musicale via internet comme Fip Groove, ~ (émissions musicales en replay
(ex : France Inter, RTL) (ex : NRJ, Radio Nova) Radio Meuh) ou natives)

% AU MOINS % AU MOINS

UNE FOIS UNE FOIS
PAR MOIS

PAR I\/DIS
89 % écoutent de la musique au moins une fois par mois sur au moins un de ces supports

% AJMOINS

UNE FOIS

PAR MOIS
68

% AU MOINS
UNE FOIS
PAR MOIS
58

\.\ »
| RT

82 % spécifiquement sur une radio « traditionnelle » (généraliste ou musicale)
29 % sur une webradio ou via des podcasts musicaux

OUI, TOUS LES JOURS OU PRESQUE OUI, 1A 3 FOIS PAR SEMAINE OUl, 1A 3 FOIS PAR MOIS MOINS SOUVENT
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Auditeurs de musique sur des radios « traditionnelles » (musicales et généralistes) : des profils

et des pratiques musicales tres proches de celles de I'ensemble des auditeurs francais

Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique sur une
radio généraliste ou musicale au moins une fois par mois
(soit 82 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésenteés

@B Ecoutent en moyenne 223 de musique chaque jour
) (vs 2hil pour l'ensemble des Frangais)

Ecoutent en moyenne 7 SUPPOItS chaque mois
@ (vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

En revanche, de légeres différences concernant les genres musicaux les
plus écoutés:

Pas de profils sociodémographiques surreprésentés que ce soit
en termes de sexe, d'age, de catégorie socio-professionnelle,
de niveau de dipléme ou de région d’habitation.

70 % classent la variété / chanson francaise dans le top 5

des genres de musique enregistrée qu’ls écoutent le plus
(vs 67 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique
enregistree)
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Par rapport a lensemble des Francais écoutant de la
musique, tous supports confondus, les auditeurs de
musique sur des radios musicales et généralistes au moins
une fois par mois (soit 82 %de celles et ceux qui écoutent

de la musique)...

..ont 1,2 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
webradios

..ont 1,2 fois plus tendance a écouter des captations ou
retransmissions de concerts

c|\|\/| conreneil Game cHancers BB | SOpra st steria



Pratigues musicales deétaillées des auditeurs de musique sur des radios geneéralistes et
musicales : des pratiques tres proches de celles de I'ensemble des auditeurs francais

RATIO* RATIO*
En %, Au moins une fois par mois En %, Au moins une fois par an
CD 41 44 11 Concerts dans des
: i 29 31 11
Vinyles 17 18 1,1 bars/discotheques
Cassettes audio 9 10 11 Concerts dans des salles intimistes 25 28 1
Musique téléchargée 4 45 10 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 48 1,0 Concerts dans des grandes salles 26 29 11
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres
collaboratives 13 14 I culturels, MJC 20 22 1
Plateformes de st'reamlng video 60 61 1,0 Micro-festivals 23 25 1
Reseaux sociaux 36 37 10
Applications de vidéos courtes 33 34 10 Petits et moyens festivals 20 22 11
Jeuxvidéo 23 24 10 Grandsfestivals 16 18 11
Radio généraliste 58 70 1,2
Radio musicale 68 83 12
Webradio 19 22 1,2
Podcasts musicaux 21 23 11
Emissions musicales 43 47 11 * Note de lecture pour chaque ligne : les audiiteurs de musique sur des radios
Captations ou retransmissions de concerts 2% 28 12 genéralistes et musicales ont X fois plus tendance a avoir cette pratique que
Clips TV 4 = 1' 1 l'ensemble des Frangais.es qui écoutent de la musique
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Les raisons d'ecouter de la musique a la radio en direct

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique a la radio en direct (FM, DAB+ ou en ligne) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique a la radio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 78 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car
quatre réponses possibles

Cest gratuit _ 4]
Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un fond sonore _ 4]
Cest une habitude _ 40

Japprécie la programmation musicale _ 3]

Je n'ai pas besoin de réfléchir pour choisir la musique que j'écoute _ 29
Ca correspond a mon humeur du moment - 24
Japprécie l'équilibre entre les émissions parlées et la musique - 17
Japprécie un animateur / une animatrice en particulier et/ou le ton de la station - 13
Japprécie une émission en particulier - 12
Cest une station locale / Jentends des artistes locaux - N
L'image et les valeurs renvoyées par la station me correspondent . 7

Autre I 1
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Les raisons d'écouter de la musique a la radio en direct - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique a la radio en direct (FM, DAB+ ou en ligne) ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique a la radio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 78 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car
quatre réponses possibles

SELON LA FREQUENCE
SELON LE SEXE SELON L’AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE DECOUTE
SUR CE TYPE DE SUPPORT
Cad . . .
En % f%[g\l Hommes Femmes 12;1254 22;?:' 32;24 4:;29 :?;l:i im:g ECEEst;m I::}';::::j:i:i Employés  Ouvriers  Retraités fré:Leesnte fréP(::teor:te Modérée
Cest gratuit 41 44 38 40 41 42 41 41 38 40 39 47 41 40 42 40
Ca me permet de faire autre ch?se gn méme temps / 4l 38 i3 3% 30 35 39 53 35 39 36 37 52 39 42 40
d'avoir un fond sonore
Cest une habitude 40 4] 40 33 34 38 4] 47 37 37 36 43 48 40 44 35
Japprécie la programmation musicale 31 30 32 25 27 31 34 34 35 36 30 24 33 34 31 27
Je nai pas besoin de reflechir pour chaisir la - »q 217 3| 28 30 2 2 3B| 3 27 25 28 3 | 29 28 30
musigue que j'ecoute
Ca correspond a mon humeur du moment 24 23 25 22 22 20 26 26 27 22 26 24 25 26 23 23
Japprecie l'equilibre entre les emissions parlegs et 17 17 16 17 % 17 15 19 16 19 16 % 18 20 1 1
la musique
Japprécie un animateur / une animatrice en 13 0 1513 16 15 N 13 12 15 13 1 15 13 8
particulier et/ou le ton de la station
Japprécie une émission en particulier 12 12 13 14 16 15 10 10 14 12 14 13 10 16 1 7
Cest une station locale / Jentends des alr;::satj)s( 1 1 10 1 10 10 8 13 10 10 9 10 12 13 10 6
L'image et les valeurs renvoyees par la station me 7 8 6 9 7 5 6 8 10 7 7 5 9 10 6 4
correspondent
Autre 1 1 1 3 - 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2

%' GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
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L’écoute de concerts en direct a la radio

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté des concerts en direct a la radio (artiste invité a jouer quelques titres dans une émission,
retransmission de concerts en direct..) ? »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique a la radio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 78 % de l'échantillon)

SEXE % OUl
Hommes EIFANENITEE 30
% AUNOINS A O
AE
UNE FOIS 15-24 ans 54
b 25-34 ans 42
PAR N\I 35-44 ans 39
37 45-59 ans 31
60 ans et plus 31
CAT. SOCICPROFESSIONNELLE
Cadres [INEINTANNET /4
Prof. Intermédiaires 36
Employés 40
Ouvriers 35
Retraités 32
SELON LA FREQUENCE DECOUTE
Tres fréquente 55
Plutot fréquente 29

Modérée 77 I T

OUl, UNE FOIS PAR MOIS NON, PAS AU COURS
OU PLUS SOUVENT OU 4 ATl FOIS 0UL 1A3FOIS DES 12 DERNIERS MOIS
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musique a la radio

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique a la radio ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique moins d'une fois par mois voire pas du tout a la radio au cours des 12 derniers mois, soit 16 % de 'échantillon) - Total
supérieur a 100 car trois réponses possibles

Je n'écoute jamais la radio en général _ 36
La publicité me dérange _ 33
Je veux pouvoir choisir la musique que j'écoute _ 30

Je n'aime pas entendre des animateurs / animatrices parler entre les chansons - 21

Les artistes diffusés ne sont pas ceux que jai envie d'écouter - 18

Jécoute la radio pour autre chose que la musique (informations, émissions de - 15
divertissement...)

Je n'y pense pas - 13

Je n'ai pas assez de temps pour écouter la radio . 8

Autre I 3
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~
Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue a la radio - selon le profil -

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique a la radio ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique moins d'une fois par mois voire pas du tout a la radio au cours des 12 derniers mois, soit 16 % de l'échantillon)

Total supérieur a 100 car trois réponses possibles
SELON LA

SELON LE SEXE ‘ SELON L’AGE ‘ SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE‘

FREQUENCE
Cad . ) ]
En % LEI’E\g—W\meBLEL%\I Hommes  Femmes 12;1254 2:;?:' 32;1[;4 4:;129 2t0 Sﬂi - fc;fu., Professions grployés  Quvriers*  Retraités En ;sze Ne"pzc:”te
Je n'écoute jamais la radio en général 36 37 35 45 37 26 31 33 39 32 30 27 32 30 37
La publicité me dérange 33 29 38 31 44 32 36 28 36 32 34 44 28 36 33
Je veux pouvoir choisir la musique que j'écoute 30 31 29 33 28 29 25 3 24 29 31 34 30 30 29
Je n"aime pas entendre des animateurs / animatrices 7N 18 2% 29 2% 18 2% 1 27 23 25 18 19 2 19
parler entre les chansons
Les artistes diffuses ne sont pas ceux que j"e!i envie 18 18 18 18 2N 7 17 1 8 19 1 19 16 1% 19
d'ecouter
Jecoute la radio pour autre chose que lamusique g 9 on |7 12 1w 6 25 18 6 18 7 25 | 20 14
(informations, emissions de divertissement...)
Je n'y pense pas 13 10 16 Il 17 13 [l 15 9 13 16 9 15 16 13
Je n'ai pas assez de temps pour écouter la radio 8 9 6 1 6 8 7 5 8 9 10 6 5 9 6
Autre 3 3 3 2 - 4 4 5 - 2 2 4 5 4 3
*Effectifs faibles (=49)

149 ©lpsos pour le CNM - Le barométre des usages de la musique en France - 2023

%' GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
|




Auditeurs de podcasts et webradios : des profils plus masculins, plus jeunes, plus CSP+
et plus diplomés que la moyenne des Francais, mais aussi plus melomanes

Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique sur une webradio ou des podcasts musicaux au moins une
fois par mois (soit 29 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés Les profils sociodémographiques surreprésenteés
La musique occupe une place trés importante pour 91 % O 53 % sont des hommes (vs 48% de lensemble)
d’entre eux (s 37 % de l'ensemble des Francais)

&
&\ Ecoutent en moyenne 3h06 de musique chaque jour 43 % ont moins de 35 ans (vs.29%)

é __,.[
=7 (vs2hil pour l'ensemble des Frangais)

(1) - 1A , . 0
Ecoutent en moyenne 10 supports chaque mois Q 98 % ont un diplome supérieur au bac (is 52%)

(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)
‘ 70 % sont actifs (vs 57 %)

c A\ 70 Y%ont été a au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (5547 % de lensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

G 39 % sont CSP+ (529 %)
E; 56 Y%ont été a au moins un festival au cours des 12 derniers

MOIS (vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la &R*S

musigue) 24 % habitent en région parisienne (vs79 %)
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Pratiques musicales détaillees des auditeurs de podcasts et webradios :

quelles qu’elles soient, des pratiques plus frequentes que I'ensemble des Francais

Par rapport a lensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de webradio ou de podcasts musicaux au moins une fois par mois
(soit 29%de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 2,6 fois plus tendance a écouter de la musique sur des ..ont 2,3 fois plus tendance a se rendre a des grands
N plateformes de streaming audio collaboratives festivals
bj ..ont 2,3 fois plus tendance a écouter des cassettes audio @ ~ont 2,2 fOIS. plus tendance a se rendre & des petits et
moyens festivals
. ..ont 2,1 fois plus tendance a écouter des captations ou ..ont 2 fois plus tendance a se rendre a des micro-
J retransmissions de concerts festivals

.ont 2 fois plus tendance & écouter de la musique de jeux
vidéo
.ont 1,9 fois plus tendance 2 écouter des vinyles
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de podcasts et webradios :
quelles qu’elles soient, des pratiques plus frequentes que I'ensemble des Francais

. . . RATIC* RATIO*
En %, Au moins une fois par mois 0 : ,
En %, Au moins une fois par an
CD 41 93 13 Concerts dans des 29 53 18
Vinyles 17 32 1,9 bars/discothéques '
Cassettes audio 9 21 23 Concerts dans des salles intimistes 95 47 19
Musique téléchargée Lk 70 16 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 72 15 Concerts dans des grandes salles 26 46 1,8
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres
collaboratives 13 - 2.6 culturels, MJC 20 - 21
Plateformes de st'reamlng v!deo 60 83 1,4 Micro-festivals 23 46 20
Reseaux sociaux 36 61 17
Applications de vidéos courtes 33 57 17 Petits et moyens festivals 20 43 2,2
J'eu3( video 23 47 2,0 Grands festivals 16 37 2,3
Radio generaliste 58 72 12
Radio musicale 68 79 12
Webradio 19 66 35
Podcasts musicaux 21 73 35
Emissions musicales 43 58 1,3 *Note de lecture pour chaque ligne : les audiiteurs de podcasts et webradios ont
Captations ou retransmissions de concerts 2 50 21 X fois plus tendance a avoir cette pratique que l'ensemble
Clips TV 41 61 15 des Frangais.es qui écoutent de la musique
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Auditeurs de webradios : des profils plus masculins et plus CSP+que la moyenne
des Francais, mais aussi plus mélomanes

Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique sur une webradio ou des podcasts musicaux au moins une
fois par mois (soit 19 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés Les profils sociodémographiques surreprésenteés
La musique occupe une place trés importante pour 52 % O 58 % sont des hommes (vs 48 % de l'ensemble)
d’entre eux (s 37 % de l'ensemble des Francais)

[
gE™ ) ) ¥ 0 - o
€ &) Ecoutent en moyenne 317 de musique chaque jour 41 % ont moins de 35 ans (529.%)
NP (vs2hil pour l'ensemble des Francais)

0 - 1A o o
Ecoutent en moyenne 11supports chaque mois Q 99 % ont un diplome supérieur au bac (552%)

(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

‘ 74 % sont actifs (vs 57 %)

c N\ 73 Yont été a au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (5547 % de lensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

G 42 % sont CSP+ (V529 %)
T 62 Yoont été & au moins un festival au cours des 12 derniers

mois (vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la Q"_‘i 26 % habitent en ré gion parisienne (s 79 %)
musique) 4P
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de webradios :
quelles qu’elles soient, des pratiques plus frequentes gque I'ensemble des Francais

Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de webradio au moins une fois par mois
(soit 19 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 3,3 fois plus tendance a écouter de la musique sur des ..ont 2,8 fois plus tendance a se rendre a des grands
N plateformes de streaming audio collaboratives festivals
bj ..ont 3,1 fois plus tendance a écouter des cassettes audios @ ~ont 2,5 fOIS. plus tendance a se rendre & des petits et
moyens festivals
..ont 2,8 fois plus tendance a écouter des podcasts musicaux ..ont 2,3 fois plus tendance a se rendre a des micro-
festivals

.ont 2,4 fois plus tendance a écouter des captations ou
retransmissions de concerts

A ..ont 2,5 fois plus tendance a se rendre a des
..ont 2,3 fois plus tendance a écouter de la musique de jeux <% concerts dans des théétres' centres culturels, MJC

vidéo
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de webradios :
quelles qu’elles soient, des pratiques plus frequentes gque I'ensemble des Francais

. . . RATIC* RATIO*
En %, Au moins une fois par mois 0 : ,
En %, Au moins une fois par an
CD 41 99 1,4 Concerts dans des 29 50 20
Vinyles 17 39 2,3 bars/discotheques '
Cassettes audio 9 28 31 Concerts dans des salles intimistes 25 59 21
Musique téléchargée i T4 17 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 75 16 Concerts dans des grandes salles 26 53 2,0
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres

collaboratives 13 E 33 culturels, MJC 20 2 25

Plateformes de st'reamlng v!deo 60 83 14 Micro-festivals 23 54 23
Reseaux sociaux 36 63 18

Applications de vidéos courtes 33 59 18 Petits et moyens festivals 20 50 25

J'eu3( video 23 53 23 Grands festivals 16 45 2,8
Radio generaliste 58 79 14
Radio musicale 68 83 12
Podcasts musicaux 21 59 2,8
Emissions musicales 43 63 15

Captations ou retransmissions de concerts 24 57 2,4 *Note de lecture pour chaque ligne : les audiiteurs de webradiios ont X fois plus
Clips TV 41 65 16 tendance a avoir cette pratique que l'ensemble des Frangais.es qui écoutent de
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Les raisons decouter de la musique via des webradios

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique via une ou des webradio(s) (radios uniquement accessibles via Internet

comme Fip Groove, Radio Meuh) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique via une webradio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 18 % de l'échantillon)

Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

—

Ca me permet de faire autre chose en méme temps / d'avoir un fond sonore _ 34
La programmation musicale est plus spécifique que sur des stations FM _ 33

Il y a moins de publicité que sur des stations FM voire pas du tout _ 31

Ca correspond a mon humeur du moment - 26
C'est une habitude - 23

Je n'ai pas besoin de réfléchir pour choisir la musique que j'écoute - 23
L'image et les valeurs renvoyées par la webradio me correspondent - 18

Autre I 1
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Les raisons dcouter de la musique via des webradios - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez de la musique via une ou des webradio(s) (radios uniquement accessibles via
internet comme Fip Groove, Radio Meuh) ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique via une webradio au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 18 % de l'échantillon)
Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LA FREQUENCE
SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE D'ECOUTE
SUR CE TYPE DE SUPPORT
Cad . . R
En % mﬁ, Hommes Femmes 12;1254 22;‘3:' 32;24 42;29 :P;:i int:E ECEESED_ i';:rf::j'a?rgi Employés  Ouvriers  Retraités fré::lisnte frel':::lljteor:te Modérée*
Cest gratuit 39 40 36 37 29 42 43 42 39 34 44 46 43 39 39 33
2 me permet de faire auire chose en méme temps/ 31 37| 3 32 271 35 38| 34 39 37 32 3 | 33 3 33
d'avoir un fond sonore
La programmation musicale est plus spemﬂque que 33 37 29 29 35 35 38 39 4l 32 34 34 40 34 32 47
sur des stations FM
Il y a moins de publicite que sur dgs stations FM 3 35 2% 30 33 29 29 37 2% 2% 30 4l 38 3 3 27
voire pas du tout
Ca correspond a mon humeur du moment 26 25 28 24 31 23 31 22 31 36 24 25 18 17 29 22
Cest une habitude 23 23 25 26 23 22 23 22 21 27 26 23 23 21 25 9
Je 'ai pas besoin de reflechir pour chaisir la g 0 27|23 25 2 2 22| 2 % B n 3 | 20 28 3%
musique que j'écoute
L'image et les valeurs renvoyees par la webradio 18 19 1 20 29 1 12 12 20 17 20 12 12 1% 19 9
me correspondent
Autre 1 1 1 - - 1 1 4 - - 1 - 4 - 1 6
*Effectifs faibles (=39)
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue via des webradios

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique via des webradios ? »
(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté de la musique moins d'une fois par mois voire pas du tout via une webradio au cours des 12 derniers mois,
soit 76 % de Uéchantillon)

Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

La publicité me dérange - 24

Je ne connais pas de webradio, je ne sais pas ce que c'est - 23

Je veux pouvoir choisir la musique que j'écoute - 20

Je n'ai pas assez de temps pour écouter des webradios . 1

Je ne sais pas ol en écouter . 10

1

Autre
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue via des webradios
—selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique via des webradios ? »

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté de la musique moins d'une fois par mois voire pas du tout via une webradio au cours des 12 derniers mois,
soit 76 % de U'échantillon)

Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

A : SELON LA
SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE FREQUENCE
Cad . . ,
En % LEl\BEVBLEL%E\I Hommes Femmes 12;]2:' 22:’:’ 32;15‘4 435;29 2?:122 inteerl EEZM I;:::ﬁ:jﬁg: Employés Ouvriers Retraités En ;sze Nenpeacsoute
Je n'y pense pas 36 35 37 36 44 42 4] 26 45 40 42 40 25 43 34
La publicité me dérange 24 26 22 24 28 20 23 25 26 23 22 22 25 29 22
Je ne connais pas de webradio, je ne sais pas cec'qeusti 23 19 % 19 16 16 19 33 12 18 18 7N 34 1 %
Je veux pouvoir choisir la musique que j'écoute 20 23 18 29 19 16 17 22 20 18 19 16 23 22 20
Je n'ai pas assez de temps pour ecouter c!es 1 14 9 1% 1 1 1”2 9 10 1% 12 13 9 1”2 1
webradios
Je ne sais pas ol en écouter 10 9 1 13 8 13 9 9 13 10 9 1 9 10 10
Autre 1 1 1 1 - 2 1 2 1 1 - 1 2 1 1
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Les raisons decouter des podcasts musicaux

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez des podcasts musicaux ? »

(base: A celles et ceux qui ont écouté des podcasts musicaux au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 20 % de 'échantillon)
Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

Je peux en écouter quand je veux _ 46
Cest gratuit _ 36
Ca correspond a mon humeur du moment _ 29
Ca me permet d'avoir un fond sonore / de faire autre chose en méme temps - 28
Ily a peu de publicité voire pas du tout - 24
Cest une habitude - 24

Japprécie un podcast en particulier - 23

Japprécie un animateur / une animatrice en particulier et/ou le ton du podcast - 21

Autre I 1
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Les raisons découter des podcasts musicaux - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous écoutez des podcasts musicaux ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté des podcasts musicaux au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 20 % de l'échantillon)
Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LA FREQUENCE
SELON LE SEXE SELON L’AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE D'ECOUTE
SUR CE TYPE DE SUPPORT
Cad . , R
En % mﬁ Hommes Femmes 12;1254 22;]3:' 32;24 42;]29 :P;:Z int:g ech:sEp_ i:::::j;?r:: Employés  Ouvriers  Retraités frém:snte frzc::teortnte Modérée
Je peux en écouter quand je veux 46 43 49 45 40 42 51 58 46 49 45 52 57 46 47 46
Cest gratuit 36 37 35 37 35 29 42 36 29 38 40 35 36 34 42 34
Ca correspond a mon humeur du moment 29 29 29 28 31 24 34 28 38 26 34 28 26 29 28 33
Ca me permet d'avoir un fond sonore / de faire autre 28 % 3 27 28 2% 27 38 27 27 2% 2% 3% 27 3 33
chose en méme temps
Iy a peu de publicité voire pas du tout 24 25 23 20 24 21 28 29 21 24 21 28 32 27 18 1
Cest une habitude 24 27 21 24 31 29 17 18 23 26 31 20 17 27 20 15
Japprécie un podcast en particulier 23 23 22 25 26 25 25 1 22 30 30 18 9 25 17 19
Japprecie un animateur /une animatriceen -, 2 19 |2 29 2 W 8| 2% 2 2 15 12| 2 1N 13
particulier et/ou le ton du podcast
Autre 1 1 1 1 1 1 1 2 1 - 1 1 1 1 - 3
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue via des podcasts musicaux

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de podcasts musicaux ? »

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté moins d'une fois par mois voire pas du tout des podcasts musicaux au cours des 12 derniers mois, soit 74 %
de Uéchantillon)

Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

Je ne connais pas de podcasts musicaux - 29

Je n'ai pas assez de temps pour écouter des podcasts - 17

Je ne sais pas ce que Cest . 12

Jécoute des podcasts pour autre chose que de la musique (informations, émissions de . 9
divertissement..)

Je ne sais pas ol en écouter . 9

Autre I 3
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~
Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue via des podcasts musicaux -
- selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de podcasts musicaux ? »

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté moins d’une fois par mois voire pas du tout des podcasts musicaux au cours des 12 derniers mois, soit 74 %
de U'échantillon)

Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE F;IIEEI(_)?JI\I;II\I-SE
En % ooy | oo s | 2 B e 65 wn | g e g ouries s | oot Nl

Je n'y pense pas 41 43 40 ol 46 41 44 34 42 42 L4 47 33 49 39

Je ne connais pas de podcasts musicaux 29 28 30 26 23 23 26 38 27 24 20 25 40 20 32

Je n'ai pas assez de temps pour écouter des podcasts 17 21 13 20 20 20 16 13 21 17 20 18 12 19 16
Je ne sais pas ce que C'est 12 10 13 9 9 10 [l 15 6 13 10 10 15 8 13

e e pogepuadrochoeedels 5| g wlnom w8 7| w5 6 77
Je ne sais pas ol en écouter 9 9 9 10 7 9 8 10 7 9 9 10 1 10 9

Autre 3 3 2 3 2 3 3 2 3 3 2 3 2 1 3
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L 'ecoute de musique a la télévision

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94% de l'échantillon)

Emissions musicales Captations ou
(ex : Taratata, The Voice, retransmissions de concerts
(ex : Fun Radio Ibiza expérience, concerts Clips vV

Noubliez pas les paroles) Db
diffusés sur Culturebox et ARTE)

% AJMOINS UNE
FOIS PAR MOIS

43

% AJMOINS UNE % AJMOINS UNE
FOIS PAR MOIS FOIS PAR MOIS
24 41

TARATATA

62 % écoutent de la musique au moins une fois par mois a la télévision

OUI, TOUS LES JOURS OU PRESQUE OUI, 1A 3 FOIS PAR SEMAINE OUl, 1A 3 FOIS PAR MOIS MOINS SOUVENT
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Auditeurs de musigue a la telévision : des profils tres peu marques a la fois socio
démographiguement et en termes de rapport a la musique

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés

La musique occupe une place trés importante pour 38 %
dentre eux(vs 37 % de l'ensemble des Francais)

- B Ecoutent en moyenne 2h33 de musique chague jour
N~ (vs2hil pour l'ensemble des Frangais)

Ecoutent en moyenne 8 SUPPOItS chaque mois
(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

c 2\ 55 Yont été & au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (vs47 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

E; 39 %ont été a au moins un festival au cours des 12 derniers

MOIS (vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la
musique)
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Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique a la télévision au moins une fois par mois
(soit 62 % de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

37 Yoont des enfants (vs 32 % de l'ensemble des Frangais)

surreprésentés que ce soit en termes de sexe, d'age, de

x Pas d'autres profils sociodémographiques
niveau de diplome ou de région d’habitation.
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique a la télévision : des pratiques decoute
légerement supérieures a celles de I'ensemble des Francais écoutant de la musique

..ont 1.4 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
plateformes de streaming audio collaboratives

.ont 1,4 fois plus tendance 3 écouter des podcasts
musicaux

..ont 1,3 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
cassettes audio et des vinyles

..ont 1,3 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
webradios

..ont 1,3 fois plus tendance a écouter de la musique sur des

réseaux sociaux et jeux vidéo
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Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de musique a la télévision au moins une fois par mois
(soit 62 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 1,4 fois plus tendance a se rendre a des grands
festivals

..ont 1,4 fois plus tendance a se rendre a des petits et
moyens festivals

.. ont 1,4 fois plus tendance a se rendre a des
concerts dans des théatres, centres culturels, MJC
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique a la télévision : des pratiques decoute
légerement supérieures a celles de I'ensemble des Francais.es écoutant de la musique

T ac . AUDITELRS DE ENSEVBLEDES -\ pyeLRs o
RANCAIS QU A FRANCAIS QU A
En% AU moi o . ECOUENTLE LA MBIQEALA RATIO® ECOUENTOE LA MBIQEALA RATIO*
N 7, AUMOINS UNE TOIS par mois MUSIQUE TELEMSION En %, Au moins une fois par an MUBIQLE TEEMSION
CD 41 49 12 Concerts dans des 2 - 12
Vinyles 17 22 1,3 bars/discotheques '
Cassettes audio 9 12 13 Concerts dans des salles intimistes 25 32 13
Musique téléchargée 4 51 12 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 53 11 Concerts dans des grandes salles 26 33 1,3
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres
collaboratives 13 18 L4 culturels, MJC 20 28 la
Plateformes de st'reamlng video 60 68 11 Micro-festivals 23 3] 13
Reseaux sociaux 36 45 1,3
Applications de vidéos courtes 33 4] 12 Petits et moyens festivals 20 27 1,4
J'eu3< video 23 29 13 Grands festivals 16 23 14
Radio generaliste 58 65 1,1
Radio musicale 68 76 11
Webradio 19 25 13
Podcasts musicaux 21 29 14
Emissions musicales 43 69 1,6 *Note de lecture pour chaque ligne : les auditeurs de musique a la télévision ont X
Captations ou retransmissions de concerts 24 39 16 fois plus tendance a avoir cette pratique que l'ensemble des Francais.es qui
Clips TV 4 5 1'6 écoutent de la musigue
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Les raisons de regarder des emissions musicales, clips et concerts a la téléevision

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous regardez des émissions musicales, des concerts ou des clips a la télévision ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique a la télévision au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de 'échantillon)
Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

e F
J'apprécie la programmation musicale _ 35

Ca me permet d'avoir un fond musical / de faire autre chose en méme temps _ 35 % Animateur / emission en
L L o particulier
Japprécie une émission / un programme en particulier _ 34 42

Ca correspond a mon humeur du moment _ 32
Cest une habitude - 21

Je n'ai pas besoin de réfléchir pour choisir ce que je regarde - 19
Japprécie un animateur / une animatrice en particulier - 14
L'image renvoyée par la chaine me correspond - 10

Autre I 1
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Les raisons découter de la musique a la télévision — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous regardez des émissions musicales, des concerts ou des clips a la télévision ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique a la télévision au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de 'échantillon)
Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LA CATEGORIE SOCIO-
PROFESSIONNELLE

SELON LE SEXE ‘ SELON L’AGE

En % LFEI(‘?EXAI\?HLEL%Z Hommes ~Femmes 12;]25" 22;351' 32;2" 42;29 2?;32 ingg;;i Professions Employés  Ouvriers  Retraités
Cest gratuit 41 43 39 41 37 41 43 42 37 38 39 47 43
Japprécie la programmation musicale 35 36 35 31 33 35 35 39 36 38 36 33 38
Ca me permet d'avoir un fond musical / de faire autr? chose en 35 3 38 38 34 3 3% 39 33 36 37 3 30

meme temps

Japprécie une émission / un programme en particulier 34 33 35 27 28 29 32 46 29 32 29 28 46
Ca correspond a mon humeur du moment 32 32 33 28 34 28 36 34 35 31 32 30 33
Cest une habitude 21 2] 2] 23 15 20 23 22 21 18 19 27 22
Je n'ai pas besoin de réfléchir pour choisir ce que je regarde 19 19 19 20 22 17 19 17 20 17 18 23 17
Japprécie un animateur / une animatrice en particulier 14 15 14 18 15 12 10 17 13 14 13 10 17
L'image renvoyée par la chaine me correspond 10 [l 8 15 10 9 5 10 ll 9 1 6 10

Autre 1 1 1 1 - 1 1 2 1 1 1 1 2
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Les raisons découter de la musique a la télévision — selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous regardez des émissions musicales, des concerts ou des clips a la télévision ? »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique a la télévision au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 58 % de 'échantillon)
Total supérieur a 100 car quatre réponses possibles

SELON LE TYPE DEMISSION SEI;%%&?EE%ENQ:EP?:E%%TE
En % LI'EIIE'\ICSIEXI\?HLEL%Z E:L‘:i::’;: gigi:égis%:é?; Clips TV Tresfréquente  Plutdt fréquente  Modérée
Cest gratuit 41 39 36 43 37 43 43
Japprécie la programmation musicale 35 36 43 35 40 36 30
Ca me permet d'avoir un fond musical / de faire autrf chose en 35 34 39 37 37 34 33
meme temps
Japprécie une émission / un programme en particulier 34 39 37 30 38 36 27
Ca correspond a mon humeur du moment 32 32 34 35 34 31 32
Cest une habitude 21 21 21 23 25 2] 16
Je n'ai pas besoin de réfléchir pour choisir ce que je regarde 19 18 18 21 21 17 19
Japprécie un animateur / une animatrice en particulier 14 18 18 15 21 13 9
L'image renvoyée par la chaine me correspond 10 Il 17 10 16 7 3
Autre 1 1 1 1 - 1 1
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musigue a la télévision

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous ne regardez pas ou peu d'émissions musicales,
de concerts et de clips a la télévision ? »

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté moins d'une fois par mois voire pas du tout de la musique a la télévision au cours des 12 derniers mois, soit
36 % de l'échantillon)

Total supérieur a 100 car trois réponses possibles

Je regarde la télévision pour autre chose que la musique (information, divertissement...) _ 33

Les artistes diffusés ne sont pas ceux que j'ai envie d'écouter - 24
La publicité me dérange - 23
Je n'aime pas les émissions musicales - 20
Je n'y pense pas - 18
Je n'ai pas le temps - 16
Je n'aime pas voir des concerts a la télévision - 15
Je n'aime pas les clips - 12
Je n'ai pas acces aux chaines de télévision I 4

Je ne connais pas d'émissions musicales I 3

Autre I 3
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Les raisons de ne pas ecouter ou découter peu de musique a la téléevision - selon le profil

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous ne regardez pas ou peu d'émissions musicales,
de concerts et de clips a la télévision ? »

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté moins d'une fois par mois voire pas du tout de la musique a la télévision au cours des 12 derniers mois, soit
36 % de l'échantillon)

Total supérieur a 100 car trois réponses possibles SELON LE SEXE ‘ SELON L'AGE ‘ SELON LA CATEGORIE SOCIO—PROFESSIONNELLE‘ Fﬁ%‘a%"é,\'&
e ooy |tomes rames | 1520 B30 Al 5 nn | OSS oris rrs Rt | e Nl

T eate (nfomation ety 3 33 32 |20 25 25 33 4| 30 28 2 29 4 | 3% 28

Les artistes diffusés ne sont pas ceux quecjl"aéictca):;/(i; 2% 25 23 7 19 20 25 28 29 20 20 7 3 27 19

La publicité me dérange 23 25 21 18 26 20 20 28 23 22 22 18 29 26 18

Je n'aime pas les émissions musicales 20 22 17 30 26 17 18 14 19 18 24 24 13 17 24

Je n'y pense pas 18 17 20 17 21 16 20 17 21 17 17 19 17 21 14

Je n'ai pas le temps 16 19 14 18 19 22 22 7 24 20 24 18 7 17 14

Je n'aime pas voir des concerts a la télévision 15 14 16 23 13 19 13 12 21 16 14 15 12 13 17

Je n"aime pas les clips 12 [l 12 12 [l 10 8 16 8 [l 9 9 16 10 14

Je n'ai pas acces aux chaines de télévision 4 4 4 5 9 5 3 2 3 5 4 5 2 3 6

Je ne connais pas d'émissions musicales 3 3 3 5 3 2 2 3 2 3 3 2 3 2 3

Autre 3 2 3 2 2 2 2 3 3 2 1 2 3 2 4
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L'ecoute de musique sur les réseaux sociaux, videos courtes et jeux vidéeo

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous écouté de la musique via les supports suivants ? »
(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique, soit 94% de 'échantillon)

Réseaux sociaux Applications de videos courtes
(Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter®) (ex : TikTok, Reels Instagram) Jeux vidéo

% AUNMOINS UNE % AUMOINS UNE n % AUNMOINS UNE
FOIS PAR VOIS FOIS PAR VOIS Q FOIS PAR VOIS
B h J h

=~

48 % écoutent de la musique au moins une fois par mois sur au moins un de ces supports

43 % spécifiquement sur les réseaux sociaux et/ou vidéos courtes

OUI, TOUS LES JOURS OU PRESQUE OUl, 1A 3 FOIS PAR SEMAINE OUl, 1A 3 FOIS PAR MOIS MOINS SOUVENT

*Enquéte réalisée avant que Twitter ne soit renommé X
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Auditeurs de musigue sur des applications de vidéos courtes et sur les réseaux sociaux : des
profils plus jeunes, privilégiant le casque et les écouteurs davantage gue la moyenne

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés

La musique occupe une place trés importante pour 46 %
d’entre eux (s 37% de l'ensemble des Francais)

- B Ecoutent en moyenne 2h43 de musique chaque jour
N~ (vs 2hl] pour l'ensemble des Frangais)

Ecoutent en moyenne 9 SUPPOrtS chaque mois
(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

c N\ 62 Yont été a au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (Vs 47 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

E; 46 Yont été & au moins un festival au cours des 12 derniers

MOIS (vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la
musique)
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Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique sur des applications de vidéos courtes et/ou sur les réseaux
sociaux au moins une fois par mois (soit 43 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils sociodémographiques surreprésenteés

&
26 % ont moins de 35 ans (vs 74 %)

Les différences concernant les genres musicaux les plus
écoutés et les modes d'écoute :

65 % écoutent de la musique avec un casque / des écouteurs
(vs 49 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique enregistrée)

38 % classent la R&B/ Soul dans le top 5 des genres de

musique enregistrée qu’ls ecoutent le plus
(vs 31 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique enregistree)

35 % classent le Rap/Hip Hop dans le top 5 des genres de

musique enregistrée qu’ls ecoutent le plus
(v5 25 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musigue enregistrée)
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique dapplications de videos courtes et sur
les réseaux sociaux : des auditeurs davantage portes sur les supports découte numeriques de

niche

Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de musique sur des applications de vidéos courtes et/ou sur les réseaux sociaux au moins

une fois par mois (soit 43%de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 1,8 fois plus tendance a se rendre a des grands
..ont 1,9 fois plus tendance a écouter de la musique sur des festivals

plateformes de streaming audio collaboratives
6 ..ont 1,6 fois plus tendance a se rendre a des petits et

..ont 1,9 fois plus tendance a écouter de la musique de moyens festivals

jeux-vidéos : . . :
J .ont 1,6 fois plus tendance a se rendre a des micro-

. _ festivals
.ont 1,8 fois plus tendance a ecouter des podcasts musicaux

..ont 1,7 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
cassettes audio

..ont 1,6 fois plus tendance a se rendre a des concerts
dans des théatres, centres culturels, MJC

..ont 1,6 fois plus tendance a se rendre a des concerts
dans des bars/discothéques
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.ont 1,6 fois plus tendance a écouter des webradios




Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique dapplications de videos courtes et sur
les réseaux sociaux : des auditeurs davantage portes sur les supports découte numeriques de

nich
che eEvBLE s AUDITELRS DE NeEvBLE s AUDITELRS DE
. S MUBIQUE SUR DES MUSIQUE SUR DES
FRANGAS Qo8 coLRTES RATIO* FRANGAS QU fynees colRTES [N 1o
En %, Au moins une fois par mois EQQUTENTLELA [ o) Eo peEsEA ¢ ECOUTENTDE LA
MEBIQUE SOCIALX En %, Au moins une fois par an
CD 41 42 1,0 C s dans d
Vinyles 17 23 14 b;’?sf/i.siot?nezu: 27 “ 14
Cass?tt’es aud,io 9 15 17 Concerts dans des salles intimistes 25 37 15
Musique telechargee L4 58 1,3 ou de taille moyenne '
Plateformes de stream?ng aud?o 48 67 14 Concerts dans des grandes salles 26 40 1,5
Plateformes de streaming al.1d|o 13 25 19 Concerts dans des théatres, centres
collaboratives culturels. MJC 20 32 1,6
Plateformes de streaming video 60 80 13 '
Réseaux sociaux 36 83 23 Micro-festivals 23 36 1,6
Applications de vidéos courtes 33 76 23 Petits et moyens festivals 20 32 1,6
Jeux vidéo 23 43 1,9 _
Radio généraliste 58 62 " Grands festivals 16 29 1,8
Radio musicale 68 75 11
Webradio 19 30 16
Podcasts musicaux 21 38 1,8
Emissions musicales 43 53 12 * Note de lecture pour chaque ligne : les auditeurs de musique sur des videos
Cantations ou retransmissions de concerts 2% 38 16 courtes et sur les réseaux sociaux ont X fois plus tendance a avoir cette pratique
P : ' que l'ensemble des Francais.es qui écoutent de la musique
Clips TV 41 58 1,4
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La découverte de musique via les vidéos courtes

Question : « Apres avoir découvert de la musique via des vidéos courtes (ex : TikTok, Reels Instagram), vous est-il déja arrive : »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique via des vidéos courtes sur les réseaux sociaux au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 30 % de
l'échantillon)

% Oui

Daller sur des plateformes de streaming (audio et/ou vidéo) pour réécouter les titres
entendus dans ces vidéos courtes

Daller sur des plateformes de streaming pour écouter les autres titres de l'artiste

Daller sur des plateformes de streaming pour écouter des playlists spéciales musique
d'applications de vidéos courtes et/ou des tops de titres les plus diffusés sur les
applications de vidéos courtes

Daller au concert de l'artiste

Dacheter les CD/vinyles et/ou cassettes audios de l'artiste

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
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La découverte de musique via les vidéos courtes - selon le profil

Question : « Apres avoir découvert de la musique via des vidéos courtes (ex : TikTok, Reels Instagram), vous est-il déja arrive : »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique via des vidéos courtes sur les réseaux sociaux au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 30 % de
l'échantillon)

X ) SELON LA FREQUENCE
SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE D'ECOUTE
SUR CE TYPE DE SUPPORT
ENSEMBLE DE 15-24  25-34  35-44 £45-59 60ans| CAreS oo ccions Trés Plutdt

0 . I a4
En % « Our» L’'ECHANTILLON RATES (AT ans ans ans ans etplus et prof. intermédiaires Moderee

intellect. sup.

Employes  Ouvriers  Retraites fréquente fréquente

Daller sur des plateformes de streaming (audio
et/ou vidéo) pour réécouter les titres entendus dans T 69 72 77 72 70 61 58 68 66 T 70 S 76 69 59
ces vidéos courtes

Daller sur des plateformes de streaming pour

écouter les autres titres de Uartiste 69 69 69 75 73 67 65 53 16 65 70 70 5] 14 68 61
Daller sur des plateformes de streaming pour
écouter des playlists spéciales musique

d'applications de vidéos courtes et/ou des tops de ol o4 49 59 58 46 45 3l 60 52 ol 48 30 66 43 32
titres les plus diffusés sur les applications de vidéos
courtes

Daller au concert de l'artiste 34 39 30 33 35 36 35 28 45 39 30 35 31 46 26 20

Dacheter les CD/vinyles et/ou cassettes audios de 32 35 29 29 29 3% 3 ik 35 29 2% 40 47 42 25 18

lartiste

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
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La découverte de musique via les réseaux sociaux

Question : « Apres avoir découvert de la musique via les réseaux sociaux (ex : Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter) vous est-il déja arrivé : »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique via les réseaux sociaux au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 33 % de l'échantillon)

% Oui

Daller sur des plateformes de streaming (audio et/ou vidéo) pour réécouter les titres
entendus sur ces réseaux sociaux

D'aller sur des plateformes de streaming pour écouter les autres titres de l'artiste

D'aller sur des plateformes de streaming pour écouter des playlists spéciales musique de
réseaux sociaux et/ou des tops de titres les plus diffusés sur les réseaux sociaux

48

D'acheter les CD/vinyles et/ou cassettes audios de l'artiste

D'aller au concert de l'artiste

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
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La découverte de musique via les réseaux sociaux - selon le profil

Question : « Apres avoir découvert de la musique via les réseaux sociaux (ex : Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter) vous est-il déja arrivé : »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique via les réseaux sociaux au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 33 % de l'échantillon)

X ) SELON LA FREQUENCE
SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE D'ECOUTE
SUR CE TYPE DE SUPPORT
ENSEMBLE DE 15-24  25-34  35-44 £45-59 60ans| CAreS oo ccions Trés Plutdt

En % « Oui » Hommes Femmes Employés Ouvriers  Retraités Modérée

L’ECHANTILLON ans ans ans ans etplus etprof jiermédiaires

intellect, sub. frequente frequente

Daller sur des plateformes de streaming (audio
et/ou vidéo) pour réécouter les titres entendus sur 63 63 b4 72 70 64 59 45 66 60 66 63 44 T 61 51
ces réseaux sociaux

D'aller sur des plateformes de streaming pour

Scouter Les autres titres de l'artiste 62 63 60 68 Al 63 57 45 69 61 69 60 L4 il 60 47
D'aller sur des plateformes de streaming pour
écouter des playlists speciales musique de réseaux g 51 4 | 58 56 45 43 29 | 5 5 54 49 21 | & & 3
sociaux et/ou des tops de titres les plus diffusés sur
les réseaux sociaux
Dacheter les CD/vinyles et/ou cassettes audosde 3 39 3 | 31 32 37 38 4| 4 36 21 39 50 | 43 30 3B
D'aller au concert de l'artiste 36 39 34| 37 37 39 34 3 47 41 31 32 35 45 30 29

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
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Consommation de concert en direct via les réseaux sociaux et jeux vidéo

Question : « Au cours des 12 derniers mois, avez-vous vu/écouté des concerts en direct via des %O
vidéos courtes, les réseaux sociaux et/ou des jeux vidéo ? » SEXE

(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique via des vidéos courtes, les réseaux sociaux Hommes 55
ou les jeux vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 44 % de Femmes 52
l'échantillon) AGE

15-24 ans [EEIEIV ] 37 63
25-34 ans RO 45 55

00 AU MOINS 35-44 ans 51
45-59 ans 45
LNE FGS 60 ans et plus 47
CAT. SOCICPROFESSIONNELLE
PAR AN Cadres 66
Prof. Intermédiaires 51
53 Employés 51
Ouvriers 50
Retraités 46
SELON LE TYPE DE SUPPORT

Réseaux sociaux [FEIINNFS 40 60
Applications de vidéos courtes [TFIFIINL 41 59
Jeux vidéo [IFANY 1/ 36 64

SELON LA FREQUENCE DECQUTE
Tres fréquente [IFIIIFZEINY 7D 70
Plutét fréquente [ 53

Moderee 67028 64 |

OUl, UNE FOIS PAR MOIS NON, PAS AU COURS
OU PLUS SOUVENT OU 4 ATl FOIS OUL, UNEA 3 FOIS DES 12 DERNIERS MOIS
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Les raisons de pas ecouter de musique via les vidéos courtes sur les réseaux sociaux

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas ou peu de musique via des vidéos courtes sur les réseaux sociaux
(ex : TikTok, Reels Instagram) ? »

(base : A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté moins d’'une fois par mois voire pas du tout sur des vidéos courtes sur les réseaux sociaux au cours des 12
derniers mois, soit 64 % de l'échantillon) - Total supérieur a 100 car trois réponses possibles

)7 SELON LA CATEGORIE SOCIO- SELON LA
23RNSR SEUNAEE PROFESSIONNELLE FREQUENCE
Cad . , ,
Hommes Femmes 12;‘234 22:;4 32;24 42;29 gtopal:z intej EEEJP_ E‘:g:r:és;";:: Employés Ouvriers Retraités & SZﬂme Nenpt-;csoute
Je ne fréquente pas les réseaux sociaux 39 37 25 23 25 37 51 37 34 29 32 51 20 43
Jenypensepas [N 20 9 2|19 1 23 2 19| 1 2 23 2 18| 29 18
Je ne regarde pas de vidéos courtes | 19 2 18 |15 27 22 18 19| 2 20 19 17 19| 19 20
Je ne préte pas attention a la musique quand je
regarde des vidéos courtes (je coupe le son ou [ 15 6 15 | 26 26 19 14 1 16 20 13 19 10 | 23 13
jécoute de la musique ailleurs)
Jenaipasteterps [ 12 B m[16 18 1B 1% 8| 1 4 15 16 8 | 18 1
Je trouve la musique agagante . 9 n 8 18 15 9 7 9 12 8 9 10 9 14 8
Je ne sais pas ce que Cest . 7 7 7 5 5 6 7 8 4 6 6 7 8 7 7
aare || 3 3 3|2 3 3 3 3 3 2 4 1 3 | 2 3
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Les raisons de pas ecouter de musique sur les réseaux sociaux

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas de musique via les réseaux sociaux ? »
(base: A celles et ceux qui qui écoutent de la musique mais ont écouté moins d'une fois par mois voire pas du tout de musique via les réseaux sociaux au cours des 12 derniers

mois, soit 61 % de 'échantillon) - Total supérieur a 100 car deux réponses possibles

)& SELON LA CATEGORIE SOCIO- SELON LA
St SEXE‘ Sl PROFESSIONNELLE FREQUENCE
Cad . a ,
Hommes Femmes Uat et HAn dalr el eta p::: Professions Employés Ouvriers Retraités EuEsedi [N Sari
ans ans ans ans  etplus intermédiaires peu pas

intellect. sup.

Je ne fréquente pas les réseaux sociaux [N 39 | 3 35 | 22 19 24 40 54| 3 37 21 34 55 | 20 46

Je consullte les réseaux sociaux pour autre chose
e tamucee N 32 29 3 | 4 4 33 27 29| 3% 29 3 30 30 | 4 28

Jen'ypensepas-‘|8 719 |23 27 2 17 12| 2 20 2 19 N | 2 15

Je ne préte pas attention a la musique quand je

suis sur les réseaux sociaux (je coupe le son ou 15 14 17 20 212 19 1B 12 18 16 16 18 12 21 14
jécoute de la musique ailleurs)

Jenai paste temps | 9 o 7 |m 13 8 12 5| 13 12 12 w0 5 | n 8

Je ne sais pas ce que c'est I 3 3 4 2 3 3 4 3 2 4 4 3 4 4 3

Autre I 2 2 1 1 2 2 2 2 1 1 2 2 2 1 2
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Auditeurs de musigue de jeux vidéo : des profils tres masculins et jeunes, mais aussi plus

mélomanes que la moyenne

Les profils en termes de rapport a la musique surreprésentés

41 % jouent actuellement d'un instrument
(vs 16 % de l'ensemble des Frangais)

“B Ecoutent en moyenne 3N05 de musique chaque jour
) (vs 2hil pour l'ensemble des Frangais)

Ecoutent en moyenne 10 supports chaque mois
(vs 6 pour l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

c N\ 09 %ont été a au moins un concert au cours des 12 derniers
MOIS (Vs 47 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique)

= 56 Yoont été & au moins un festival au cours des 12 derniers

MOIS (vs 30 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la
musique)
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Parmi celles et ceux qui écoutent de la musique de jeux vidéo au moins une fois
par mois (soit 23 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

Les profils sociodémographiques surreprésenteés

a 63 % sont des hommes (vs 48 % de l'ensemble)

[
=8 59 %ont moins de 35 ans (s29%) dont 34 % ont moins
de 25ans (vsi14 %)

25 % habitent en région parisienne (vs 79 %)

Les difféerences concernant les modes d'ecoute :

74 % écoutent de la musique avec un casque / des écouteurs
(5 49 % de l'ensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique enregistree)

73 % écoutent régulierement de la musique & partir de 18h
(V5 49 % de lensemble de celles et ceux qui écoutent de la musique enregistree)
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique de jeux videéo :
quelles qu’elles soient, des pratiques plus frequentes que I'ensemble des Francais

..ont 3,1 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
plateformes de streaming audio collaboratives

.ont 2,8 fois plus tendance a écouter des cassettes audio

.ont 2,4 fois plus tendance a écouter des podcasts
musicaux

.ont 2,3 fois plus tendance a écouter de la musique sur des
webradios

d " . , -
] ..ont 2,2 fois plus tendance a ecouter de la musique sur des

applications de vidéos courtes
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Par rapport a 'ensemble des Francais écoutant de la musique, tous supports confondus, les
auditeurs de musique de jeux vidéo au moins une fois par mois
(soit 23 %de celles et ceux qui écoutent de la musique)...

..ont 2,5 fois plus tendance a se rendre a des grands
festivals

..ont 2,2 fois plus tendance a se rendre a des petits et
moyens festivals

..ont 2,2 fois plus tendance a se rendre a des
concerts dans des théatres, centres culturels, MJC
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Pratigues musicales détaillées des auditeurs de musique de jeux videéo :

quelles qu’elles soient, des pratiques plus frequentes que I'ensemble des Francais

E“B"E 5 ALDITEURS DE
En %, Au moins une fois par mois EQOUTENTCE LA M&%JM RATIO" En% A : , RATIO"
MUSIQUE n %, Au moins une fois par an
CD 41 50 1,2 Concerts dans des 29 5 19
Vinyles 17 32 1,9 bars/discothéques '
Cassettes audio 9 25 28 Concerts dans des salles intimistes 25 47 19
Musique téléchargée 4l 49 16 ou de taille moyenne '
Plateformes de streaming audio 48 77 16 Concerts dans des grandes salles 26 48 1,8
Plateformes de streaming audio Concerts dans des théatres, centres

collaboratives 13 40 3 Citaoe w0 by 22

Plateformes de st'reamlng video 60 87 1,5 Micro-festivals 23 47 20
Reseaux sociaux 36 T4 VA

App[ications de VidéOS courtes 33 73 2'2 Petits et moyens festivals 20 43 2,2

Radio generaliste 58 68 12 Grands festivals 16 40 25
Radio musicale 68 77 11
Webradio 19 44 23
Podcasts musicaux 21 51 2,4
Emissions musicales 43 60 1,4

Captations ou retransmissions de concerts 24 49 2,0 *Note de lecture pour chaque ligne : les auditeurs de de musique de jeux vidéo
Clips TV 41 67 16 ont X fois plus tendance a avoir cette pratique que l'ensemble des Frangais.es
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qui écoutent de la musique
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Place de la musique dans les jeux vidéeo

Question : « A propos de la musique que vous écoutez via les jeux vidéo : »
(base : A celles et ceux qui ont écouté de la musique via les jeux vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 21 % de 'échantillon)

%
Régulierement

Elle releve de la bande son 7
(ex: GTA) 22 8

Elle est la composante principale du jeu
(ex : Guitar Hero, Just Dance) 12 21 68

Elle releve des concerts virtuels
(ex : Roblox, Fornite)

11 23 24 (K] 29 58

TRES SOUVENT SOUVENT PARFOIS RAREMENT JAMAIS
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Place de la musique dans les jeux video - selon le profil

Question : « A propos de la musique que vous écoutez via les jeux vidéo : »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique via les jeux vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 21 % de l'échantillon)

) ' SELON LA FREQUENCE
SELON LE SEXE SELON L’AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE D'ECOUTE
SUR CE TYPE DE SUPPORT
Cad . 3 .
En % « Réguliérement » LI'EEICSIEXANBHLEL%E Hommes Femmes 12;]254 22;24 32;24 42:-5’9 Zto;?lzz et pr%ir:esllect. E}:::::j'a?r:: Employés  Ouvriers  Retraités fré-lc-]l;eesnte frzcl]:teortnte Modérée
Ellereleve delabande son g 82 72| 8 88 82 4 48| 86 79 80 77 55 | 8 76 69
(ex : GTA)
Elle est la composante principale dujeu g 65 T | 66 76 16 6 41| T 8 0 & 57 | 72 68 5
(ex : Guitar Hero, Just Dance)
Elle releve des concertsvirtuels - 50 58 | 58 68 61 53 37| 68 60 65 56 40 | 70 55 26
(ex : Roblox, Fornite)

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
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La découverte de musique via les jeux video

Question : « Apres avoir découvert de la musique via des jeux vidéo, vous est-il déja arrive : »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique via les jeux vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 21 % de l'échantillon)

% Oui

Daller sur des plateformes de streaming (audio et/ou vidéo) pour réécouter les titres
entendus dans ces jeux vidéo

Daller sur des plateformes de streaming pour écouter les autres titres de l'artiste

Daller sur des plateformes de streaming pour écouter des playlists spéciales musique
d'applications de vidéos courtes et/ou des tops de titres les plus diffusés
dans les jeux vidéo

Dacheter les CD/vinyles et/ou cassettes audio de artiste

Daller au concert de l'artiste

GAME CHANGERS M ‘ sopra S steria
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La découverte de musique via les jeux video - selon le profil

Question : « Apres avoir découvert de la musique via des jeux vidéo, vous est-il déja arrive : »
(base: A celles et ceux qui ont écouté de la musique via les jeux vidéo au moins une fois par mois au cours des 12 derniers mois, soit 21 % de l'échantillon)

X ) SELON LA FREQUENCE
SELON LE SEXE SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE DECOUTE
SUR CE TYPE DE SUPPORT
Cad . . R
En % « Oui » LI'EIIE\ISIEXAI\IB'I'ILEL%IIE\I Hommes Femmes 12;12: 22:’:‘ 32;24 42;29 :topal:Z n:eetlllc{%?p | i:::::j;?r:: Employés Ouvriers  Retraités fré::f:nte frzc::teortnte Modérée
Daller sur des plateformes de streaming (audio
et/ou vidéo) pour réécouter les titres entendus dans 56 58 51 61 b4 54 43 29 60 58 57 56 26 59 52 50
ces jeux vidéo
Daller sur des plateformes de streaming pour 5 51 50 | 53 63 54 34 26| 52 52 57 49 25 | 51 45 &2
ecouter les autres titres de lartiste
Daller sur des plateformes de streaming pour
_ ecouter des playlists speciales musique g 48 43| 54 53 44 33 17| 46 56 49 4 13 | 52 4 36
d'applications de vidéos courtes et/ou des tops de
titres les plus diffusés dans les jeux vidéo
Dacheter les CD/vinyles et/ou cassettes audosde 33 33 3 | 31 36 39 32 20| 4 4 3 3 18 | 4 25 20
Daller au concert de l'artiste 28 27 30 27 34 32 20 13 43 35 27 23 15 37 21 10
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Les raisons de pas ecouter de musique via les jeux vidéeo

Question : « Quelles sont les principales raisons pour lesquelles vous n'écoutez pas de musique via des jeux vidéo ? »

(base: A celles et ceux qui écoutent de la musique mais ont écouté moins d'une fois par mois voire pas du tout de musique via les jeux vidéo au cours des 12 derniers mois, soit
73 % de l'échantillon)

- Total supérieur a 100 car plusieurs réponses possibles

SELONLA
FREQUENCE

SEIS_SEIELE ‘ SELON L'AGE SELON LA CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE]

En écoute Nen écoute
peu pas

15-24  25-34 35-44  45-59 60ans | CAdreS o e ccions

ans ans ans ans  etplus | . et prof. intermédiaires
intellect. sup.

Hommes Femmes Employés Ouvriers Retraités

68 62 73 | 48 56 54 67 84 65 62 64 61 83 39 14

Je ne joue pas aux jeux vidéo -

Je ne préte pas attention a la musique quand je
joue aux jeux vidéo (je coupe le son ou j'écoute . 20 26 16 33 28 32 22 9 25 24 26 24 9 40 16
de la musique ailleurs)

Je coupe la musique parce qu'elle ne me le)aagI n m omj|2 15 15 10 7 12 15 10 13 7 21 9
autrel 2 3 1|2 4 2 2 1| 1 2 1 3 1| 4
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ANNEXES




FIABILITE DES RESULTATS

En loccurrence sagissant de cette étude :
P Intervalle de confiance : 99%
P Taille déchantillon : 4000

Les proportions observées sont comprises entre :

mBorne Supérieure (%) m Proportion observée (%) mBorne Inférieure (%)
1% 2% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95% 98% 99%
Borne Supérieure (%) 1,4% 2,6% 5,9% 11,2% 16,5% | 21,6% | 26,8% | 31,9% | 36,9% | 42,0% | 47,0% | 52,0% | 57,0% | 62,0% | 66,9% | 71,9% | 76,8% | 81,6% | 865% | 912% | 959% | 98,6% | 99,4%
Proportion observée (%) 1% 2% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95% 98% 99%
Borne Inférieure (%) 0,6% 1,4% 4,1% 8,8% 13,5% 18,4% | 23,2% | 28,1% | 33,1% | 38,0% | 43,0% | 48,0% | 53,0% | 58,0% | 63,1% | 68,1% | 732% | 78,4% | 835% | 88,8% | 94,1% | 97,4% | 98,6%
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NOS ENGAGEMENTS

Codes professionnels, certification qualité, conservation et protection des données

Ipsos est membre des organismes professionnels francais et
européens des études de Marché et d’Opinion suivants :

®» SYNTEC (www.syntec-etudes.com ), Syndicat professionnel
des sociétes d’études de marché en France

» ESOMAR (www.esomar.org), European Society for Opinion
and Market Research,

Ipsos France s’engage a appliquer le code ICC/ESOMAR des
études de Marché et d’Opinion. Ce code définit les régles
déontologiques des professionnels des études de marché et établit

les mesures de protection dont bénéficient les personnes interrogées.

Ipsos France s’engage a respecter les lois applicables. Ipsos a
désigné un Data Protection Officer et a mis place un plan de
conformité au Reglement Général sur la Protection des Données
(Reglement (UE) 2016/679). Pour plus d’'information sur notre
politiqgue en matiére de protection des données personnelles :
https://www.ipsos.com/fr-fr/confidentialite-et-protection-des-donnees-
personnelles
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La durée de conservation des données personnelles des
personnes interviewees dans le cadre d’'une étude est, a moins
d’'un engagement contractuel spécifique :
» de 12 mois suivant la date de fin d'une étude Ad Hoc
W« de 36 mois suivant la date de fin de chaque vague

*RGPD * , ; ,
e d’'une étude récurrente

Ipsos France est certifiee ISO 20252 : Market Research par
AFNOR Certification
« Ce document est élaboré dans le respect de ces
codes et normes internationales. Les éléments
ﬁ techniques relatifs a I'étude sont présents dans le
descriptif de la méthodologie ou dans la fiche
technique du rapport d’étude.

» Cette étude a été réalisée dans le respect de ces
codes et normes internationales
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http://www.syntec-etudes.com/
http://www.esomar.org/
https://www.ipsos.com/fr-fr/confidentialite-et-protection-des-donnees-personnelles
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FIABILITE DES RESULTATS :
ETUDES AUTO-ADMINISTREES ONLINE

La fiabilité globale d’une enquéte est le résultat du contréle de toutes les composantes d’erreurs, c’est
pourquoi Ipsos impose des contrdles et des procédures strictes a toutes les phases d’'une étude.

EN AMONT DU RECUEIL ® Suivi du terrain La collecte est suivie et controlée (lien exclusif ou controle
de l'adresse IP, pénétration, durée d'interview, cohérence des réponses, suivi

» Echantillon: structure et représentativité ok Y LY
du comportement du panéliste, taux de participation, nombre de relances,...).

® Questionnaire : le questionnaire est rédigé en suivant une norme de rédaction

comprenant 12 standards obligatoires. Il est relu et validé par un niveau senior EN AVAL DU RECUEIL
puis envoyé au client pour validation finale. La programmation (ou script du ® Les résultats sont analysés en respectant les méthodes danalyses statistiques
questionnaire) est testée par au moins 2 personnes puis validée. (intervalle de confiance versus taille d'échantillon, tests de significativité). Les

premiers résultats sont systématiquement controlés versus les résultats bruts
issus de la collecte. La cohérence des résultats est aussi controlée

LORS DU RECUEIL (notamment les résultats observés versus les sources de comparaison en

» Echantillonnage : Ipsos impose des regles d'exploitation tres strictes de ses notre possession).
bases de tirages afin de maximiser le Ca"’f‘C_té"? aléatoire de la .sfélec_tion de ® Dans le cas dune pondération de léchantillon (méthode de calage sur
U'echantillon: tirage aleatoire, taux de sollicitation, taux de participation, marges), celle-ci est controlée par les équipes de traitement (DP) puis validée
abandon en cours, hors cible... par les équipes études.
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A PROPOS D’'IPSOS

Ipsos est le troisieme Groupe mondial des études. Avec une
présence effective sur 90 marchés, il emploie plus de 18 000
salariés et a la capacité de conduire des programmes de
recherche dans plus de 100 pays.

Nos professionnels des études, analystes et scientifiques ont
construit un groupe solide autour d’un positionnement unique
multi-expertises — études marketing, opinion, citoyens, patients,
gestion de la relation clients/employés. Nos 75 solutions sont
basées sur des données primaires issues de nos enquétes, de
la surveillance des médias sociaux et de techniques
gualitatives ou d'observation.

“Game Changers” — notre slogan— résume notre ambition
d'aider nos 5 000 clients a naviguer plus facilement dans notre
monde en profonde mutation.

Fondée en France en 1975, Ipsos est cotée sur Euronext Paris
depuis le ler juillet 1999. La société fait partie du SBF 120 et
de l'indice Mid-60 et est éligible au Service de Reglement
Différé (SRD).

ISIN code FR0O000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg IPS:FP
WWW.ipsos.com

GAME CHANGERS

Dans un monde qui évolue rapidement, s’appuyer sur des
données fiables pour prendre les bonnes décisions n’a jamais
été aussi important.

Chez Ipsos, nous sommes convaincus que nos clients
cherchent plus qu’un simple fournisseur de données. lls ont
besoin d’un véritable partenaire qui leur procure des
informations précises et pertinentes, et les transforme en
connaissances pour leur permettre de passer a I'action.

Voila pourquoi nos experts, curieux et passionnés, délivrent les
mesures les plus exactes pour en extraire I'information qui
permettra d’avoir une vraie compréhension de la Société, des
Marchés et des Gens.

Nous mélons notre savoir-faire au meilleur des sciences et de
la technologie, et appliquons nos quatre principes de sécurité,
simplicité, rapidité et de substance a tout ce que nous
produisons.

Pour permettre a nos clients d’agir avec plus de rapidite,
d’'ingéniosité et d’audace.

La clef du succes se résume par une veérité simple :

« YOU ACT BETTER WHEN YOU ARE SURE* »

*Pour prendre les bonnes décisions, il faut étre sar.
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